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SYMBOLE IGRZYSK OLIMPIJSKICH Z PERSPEKTYWY
LINGWISTYKI DYSKURSU

»W sktad symboliki olimpijskiej obok hymnu olimpijskiego, ognia olimpijskiego,
przyrzeczenia olimpijskiego wchodza réwniez: motto igrzysk w jezyku tacinskim
Citius — Altius — Fortius (szybciej, wyzej, silniej), znaki graficzne i symbole
plastyczne, takie jak pi¢¢ splecionych ze sobg kot olimpijskich, flaga olimpijska,
maskotki, emblematy (logotypy) i piktogramy (znaki graficzne)'. Za takie mozna
takze uzna¢: imi¢ maskotki, stron¢ internetowa fundacji MKOI, krajowych KOI
igrzysk olimpijskich, spot, od 2002 piosenke i slogan igrzysk. Niektdre z nich jak
hymn, flaga, logotyp MKOL, znicz sg symbolami olimpiad, igrzysk i idei. Maja
wymiar globalny, ponadczasowy, ponadlokalny, uniwersalny. W artykule autorke
interesuja letnie i zimowe igrzyska na przestrzeni lat 1988-2016. W ich symbolach
winny si¢ $ciera¢ tendencje globalne, dajace dowod powszechno$ci wydarzenia
oraz tendencje lokalne, dajace dowod zwiazku z okreslonym panstwem zaprasza-
jacym. W zwigzku z tym za warto$ciowe poznawczo i mozliwe autorka uznaje
maskotke, imi¢ maskotki i logotypy utworzone dla danych rozgrywek kolejnych
olimpiad. Prezentuje si¢ tutaj jako lingwista suweren? dobierajgcy do zakre$lonego
pola badan zespdt metod postgpowania, ktore w jego przekonaniu dajg nadzieje
efektywnej pracy. ,,Suwerennos¢ pozwala dokonywa¢ autonomicznych wyboréw
metodologicznych w obrebie swojej dyscypliny oraz ustala¢ zakresy powigzan
miedzy innymi dziedzinami wiedzy™. Lingwistyka dyskursu pozwala na tworzenie
takiej wiazki narzedzi. Ponizej przedstawiono te, ktore autorka artykutu uznata
za obiecujace da¢ wyniki.

* DR HAB. INONA LOEWE, prof. US — Uniwersytet Slaski, email: loewe@op.pl
' M. Rotkiewicz: Symbole i maskotki olimpijskie. Warszawa 2016, s.9
2 M Wojtak: Jezykoznawca na medialnym polu badawczym. ,,Stylistyka” 2014 nr XXIII.
3 Ibidem, s. 175
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METODOLOGIA

Tak zakres$lony obszar badan lokuje si¢ w dyskursie medialnym. Symbole olim-
pijskiego ruchu nie maja innej drogi do odbiorcy, jak tylko pierwotnie poprzez
kanaty masowego zaposredniczenia. Do nich nalezy w kolejnosci telewizja, inter-
net, billboardy, plakaty, prasa. Wtornie dzigki zjawisku konwergencji* funkcjonuja
one jako artefakty w postaci pluszakow, brelokow, magneséw, naklejek, ilustracji
materiatow pismiennych, zastawy stolowej, emblematow na ubraniach itd. Zosta-
ja wprowadzone do zbiorowej globalnej §wiadomosci poprzez dyskurs medialny
1 zarazem jako jego przedmioty. Autorka przez dyskurs medialny rozumie taki
,.typ jednokierunkowej komunikacji za posrednictwem mediéw masowych, ktorego
nadawca jest zinstytucjonalizowany, probuje uczynic¢ swoj przekaz interaktywnym,
odbiorcg zas$ jest publiczno$¢. Przekaz wymaga urzadzen nadawczo-odbiorczych,
jego cecha jest postgpujaca ikonizacja. Celem nadawcy jest ukierunkowanie spo-
tecznej uwagi i ksztaltowanie poglagdow swej publiczno$ci’™. Takie postrzeganie
obiektu badan i jego tla pozwala przyjac, ze lingwistyka dyskursu jest dyscyplina,
ktora dysponuje narzedziami do jego badania. Jest to metodologicznie perspektywa
najszersza. Uzupelniona jest przez autorke pracy perspektywa inkluzywna, a mia-
nowicie lingwistykg obrazu, ktéra postulowana w niemieckojezycznym obszarze
badan przewidziana jest do podejscia lingwisty, ktory w refleksje musi wlaczy¢
obraz (statyczny badz dynamiczny/film), skorelowany ze stowem.® Ponizej wymie-
niono uzyte metody z obu dyscyplin i objasniono ich funkcjonalnosé.

TEZY

Zaanonsowana w tytule metodologia powinna pozwoli¢ wykona¢ analizy i inter-
pretacje sposobow wspotistnienia w tych symbolach: §wiata i panstwa, cztowieka
i przedstawiciela narodu, cywilizacji i kultury etnicznej. Wykaza¢ strategie (ich
ilo$¢ i jakos¢): estetyczne’, aksjologiczne, werbalne, autopromocyjne.® Obszar ba-

4 H. Jenkins: Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow. Warszawa 2007.

> 1. Loewe: Dyskurs medialny — przeglgd stanowisk badawczych. ,,Forum Lingwistyczne” 2014
nr 1, s.14.

¢ M. Klemm, H. Stockl: Lingwistyka obrazu—umiejscowienie dyscypliny, przeglad, dezyderaty badaw-
cze.[w] Lingwistyka mediow. Antologia tumaczen. Red. R. Opitowski, J. Jarosz, P. Staniewski, Wroctaw 2015.

7 W Welsch: Estetyka i anestetyka. M. Lukasiewicz [przel.]. [w] Postmodernizm. Antologia
przektadow. R. Nycz [oprac.]. Krakéw1998

8 1. Loewe: Autoprezentacja i autopromocja w kilku historycznych odstonach. [w] Dyskurs
autopromocyjny dawniej i dzis. Red. A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2016, ss.23-30.
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dawczy zarysowany we wstepnym akapicie jawi si¢ jako multimodalny.” Oznacza
to, ze jego tworcy stosuja w celu otrzymania zatozonego efektu rézne srodki zna-
kowe (semiotyczne). Przy hymnie jest to Sciezka dzwigkowa i slowa, przy logo to
rysunek, przy fladze to okreslony rozmiarami artefakt (prostokat) z okreslong raz
na zawsze grafika i powielany jako produkt. Konieczne do obserwacji pozostaja
sktadniki symboli, czyli dla maskotki jej pierwowzodr, nadana przez tworcow ko-
lorystyka oraz imi¢. Dla logotypu sa to ksztatty, kolory, wielko$ci, rok oraz nazwa
miejsca igrzysk. Sg one wytworzone w danym roku igrzysk na ich okoliczno$¢
i rozpowszechniane w mediach masowych oraz w rzeczywisto$ci poza nimi w dro-
dze konwergencji kulturowej w catym zglobalizowanym $wiecie. Dlatego dla tak
zarysowanego obiektu badania wybrano trzy metody, ktérymi autorka kierowaé
si¢ bedzie w postepowaniu badawczym.

METODY

»Analiza semiotyczna ma swoje zrodto w semiologii, czyli nauce o znakach. W jej
sferze zarysowaty si¢ dwa obszary — semiologia komunikowania, ktora analizuje
relacje migdzy przekazem a nadawca, odbiorca i sytuacja komunikacyjng oraz
semiologia znaczenia, badajaca uktad relacji pomigdzy znakami i znaczeniami
w obrebie r6znych systemow semiotycznych”'’. Autorem nowszej definicji semio-
logii jest Umberto Eco, ktory nazywa ja ,,026lng teorig zjawisk komunikatyw-
nych, uyjmowanych jako tworzenie komunikatow na podstawie konwencjonalnych
kodow, czyli systemow znakow™!!. Spojrzenie semiotyczne w niniejszym tekscie
oznacza analize ksztaltu, wybranej figury, kolorystyki maskotki. Ta perspek-
tywa nosi znamiona komunikowania przez nadawce czego$ projektowanemu
odbiorcy. Druga analiza nosi znamiona relacyjne, autorka przeprowadza bowiem
poréwnanie maskotki jako artefaktu z wybranym dla niej imieniem z pola logos-
fery. Samo imi¢ za$ zostanie poddane analizie semantycznej, by okresli¢ typy
zastosowanych strategii nominacyjnych. Imi¢ maskotki jako znak werbalny jest
jawnie dany. Ma denotacj¢ (tu dana w postaci maskotki) i konotacje. Logotypy
1 maskotki jako znaki ikoniczne maja sfere tylko konotacyjna. W postgpowaniu
semantycznym nalezy zatem odrézni¢ te dwa porzadki. Obraz trzeba dookre-
$li¢ stowem, by stat si¢ jednoznaczny. Im wigksza staranno$¢ nadawcy w tym
dziataniu, tym wigkszy sukces deszyfracyjny. Spojrzenia znakowe pozwalaja

° J. Mackiewicz: Jak mozna badaé przekazy multimodalne? ,Jgzyk Polski” 2016 z. 2.

19 1. Niebat: Strukturalizm i semiologia a teoria krytyczna, w: B. Dobek-Ostrowska: Nauka
0 komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, Wroctaw 2001, s. 201.

" Ibidem, s. 205.
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snu¢ wnioski o wartoSciowaniu wpisanym w te dziatania. Dlatego konieczna
jest metoda z zakresu aksjolingwistyki, czyli analiza aksjologiczna. Igrzyska
generuja warto$ci. Zgodnie z mottem barona de Coubertaine'a: ,,szybciej wyzej,
silniej” wynika z nich wartos¢ rywalizacji. Widoczna jest w uzytych stopniach
wyzszych zastosowanych tu przystowkow. Ta aktywno$¢ czlowieka za§ miesci
si¢ w warto$ciach psychicznych, a zatem nomen omen wyzszych. Rywalizacja
generuje emocje uczestnikow i kibicow. Lacznie daja one fundacji, mediom takze
olbrzymie pienigdze. Splot tych obszarow generuje wartosci globalne i ponad-
czasowe. A jednak paradoksem jest, ze przez 16 dni kumuluje je osrodek lokalny.
Radzi¢ sobie musi ze splotem tego, co globalne aksjologicznie z tym, co lokalne
aksjologicznie. Dzialania MKOI oraz pafistwa gospodarza nie pozostaja w proz-
ni. Do realizacji swoich celow oba podmioty wykorzystuja media masowe. To
oznacza, ze konieczna jest analiza za pomocg medialnego obrazu §wiata.'> Jego
obserwacja daje za$ podglad w zatozone przez autorke dziatania autopromocyj-
ne tak dziataczy lokalnych, jak i samej fundacji MKOI. Maja one mniej wigcej
miesigc na wzmozong ekspozycje symboli, by uksztattowaé swoj wizerunek na
okres olimpiady. Mozna tez przyjaé, ze artykul prezentuje narz¢dzie nadrze¢dne,
a mianowicie content analysis. ,,Analiza zawarto$ci jest technikg badawczg stu-
zaca do obiektywnego, systematycznego i ilo$ciowego opisu jawnej zawartosci
przekazu®, Objete badaniem symbole spetniajg warunki obiektu. Autorka pracy
przyjmuje wobec nich postepowanie bardziej jakosciowe niz ilosciowe ze wzgledu
na przyjeta do artykutu probe.

Wszystkie zdjgcia pochodza ze strony www.olympic.org, na ktorej znajduja
si¢ jawne ogdlnodostepne materiaty z kolejnych igrzysk. Ich dostepnos¢ jest nie
tylko marketingowo-systematyzujaca, ale takze stuzy ona badaczom olimpizmu
1 jego adeptom. W zamiarach tworcow strony ma scala¢ materiaty bibliograficzne
dotyczace idei olimpizmu oraz zmaterializowanych jej postaci, by w oparciu o nie
powstawaly prace naukowe obiektywizujace zjawisko we wspodlczesnym $wiecie.
Dlatego witajacy na niej napis gtosi ,, The Olimpic Studies Center”.

ANALIZY [ INTERPRETACIJE

Do badania przyjeto wycinek z obszernego mozliwego do pozyskania materiatu
a mianowicie przyjeto za date poczatkowa 1988 rok, za$§ za koncowa odniesienie

12W. Czachur: Dyskursywny obraz swiata. ,,Tekst i Dyskurs” 2011 nr 4; B. Skowronek: Medio-
lingwistyka. Teoria. Metodologia. Idea. ,,Postscriptum Polonistyczne” 2014 nr 2, ss.15-26

13 B. Dobek-Ostrowska: Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, Wroctaw
2001, s. 186, cyt. za B. Berelson: Content Analysis in Communication Research, Glencoe 1952.
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do momentu pisania tekstu, czyli igrzyska w Rio de Janeiro w 2016 roku. Przy co-
faniu si¢ w analizach badanego obiektu wyniki badania nie musza by¢ analogiczne.
Temu poswigcony zostanie odrebny tekst. Zostato zatem poddanych obserwacji 16

wizerunkow maskotek zobrazowanych w tekscie jako fotografie (1-16). Wykonana

analiza ikoniczna wykazata dwa zasadnicze dziatania strategiczne, w ktérych widac

dzialalno$¢ dwoch sit. Jezeli poprzez maskotki mozna czyta¢ intencje tworcow
tego przekazu masowego, to nalezy uznaé, ze w polowie decydowali si¢ oni na

manifestacje lokalnos$ci w tym globalnym produkcie. Lokalno$¢ nade wszystko, bo

w 6 wypadkach na 16 manifestowata si¢ w wyborze zwierzgcia reprezentujacego

faune kraju gospodarza. Porownajmy fot. 1-6:

Fot. 1 Calgary, 1988, Hidy & Howdy Fot. 2 Seul, 1988, Hodori & Hosuni

COAL
Fot. 3 Sydney, 2000, Olly, Syd, Millie Fot. 4 Salt Lake City, 2002, Copper, Powder, Coal
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Fot. 5 Soczi, 2014, Leopard, Zajka, Miszka Fot.6 Rio de Janeiro, Vinicius

Wybrano dla Stanu Utah w USA biatego zajaca, bezowego kojota i brunatne-
go niedzwiedzia, dla Kanady biate niedzwiedzie, dla Rosji lamparta, polarnego
niedzwiedzia i zajaczka, dla Korei — tygrysa, dla Australii dziobaka, kolczatke
i kukabure. Tworcy maskotki z Rio thumaczyli¥, ze zwierz¢ ma symbolizowaé
faune Brazylii w ogole, przypominajac ktoregos z kotowatych. Fauna kazdego kraju
jest liczna, by nie powiedzie¢ ogromna w spotykanych na terenie geograficznym
gatunkach i rodzinach. A jednak w wyborach tworcéw maskotek nie przy$wieca
odréznienie si¢ od poprzedzajacych reprezentantow. Zauwazmy, ze niedzwiedzie
pojawiajg si¢ w potowie materiatu. Na kolejnym miejscu sytuuja si¢ kotowate. W obu
przypadkach sg to gatunki krolewskie — puszcz lub sawanny. Wzbudzaja w tych
obszarach szacunek innych. Kolejnym dobrym kandydatem jest zajac, ktory, co
prawda w przeciwienstwie do krolow czmycha w podskokach przed innymi, lecz
wzbudza sympati¢ od dzieci poczawszy. Wybory dominujacych przedstawicieli
w rodzinie zwierzat motywuje pragnienie zwyci¢stwa i dominacji, za§ zwinnych
ro$linozercow — potrzeba akceptacji i sympatii otoczenia. Przy czym nalezy
podkresli¢, ze to nie uzurpacja tworcéOw do poszukiwania wartosci stojacych za
zwierzetami, ale skojarzenie tegoz z realnymi odpowiednikami w $wiecie natury
tych krajow. By rozpowszechni¢ niektore niezadomowione w podrgcznikach ga-
tunki, najprawdopodobniej Australia wybrata kukabure. Nieoczywiste zwierzg dla
tych rejondéw, w przeciwienstwie do dziobaka i kolczatki, ktore sg przyktadami
podrecznikowymi.

Drugg strategia jest transparentno$¢ ponadlokalna. Tworcy wybierali ksztatty
1 figury znaczace w kulturze globalnej to samo. Poréwnajmy przyktady 7-10:

4 W celu zrekonstruowania czytelnosci figuratywnej positkowatam si¢ opisem maskotek na
stronie internetowej Centrum Olimpizmu, Wikipedii oraz publikacji Marii Rotkiewicz Symbole
i maskotki olimpijskie. Warszawa 2016
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NEVE GLIZ

Fot. 7 Albertville, 1992, Magique Fot. 8 Turyn 2006, Neve&Gliz

Fot. 9 Pekin, 2008, The Fuwa: Beibei, Jingjing, ~ Fot. 10 Londyn 2012, Wenlock
Huanhuan, Yingying, Nini

Transparentno$¢ figurek widoczna jest w wyborach stereotypowych, a zatem
czytelnych w $wiecie: londynska kropla, pekinskie zywioty, turynskie kostki lodu
1 altberwilska gwiazda. Objasnienie znaczen ikonicznych jest roznorodne. Znajduja
si¢ tu odniesienia do przystow: byé czystym jak {za, ktore ma prawo odnosi¢ do
wiasciwego, etycznie poprawnego postepowania. W odniesieniu do idei olimpizmu
sta¢ si¢ moze bezwarunkowo zadaniem do realizacji. Gwiazda jest przyjetym przez
$wiat symbolem zwycigstwa i wygranej. W prosty sposob efektem zatem rywalizacji.
Tu jednak do$¢ ryzykownie infantylizowana poprzez czapke z pomponem i niebie-
ski kolor. Pekin skorzystat z zasady animizacji poj¢¢ abstrakcyjnych, ale w sposob
zwyczajowo przyjety: woda jest niebieska ryba, ogien czerwonym plomieniem,
ziemia czarng panda, wiatr zielong jaskotka. Kolory figurek motywuje kolor kot
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olimpijskich na fladze. To nie stanowi centrum stereotypizacji, ale jest przyktadem
intersemiotycznego przeniesienia znaczen mi¢dzy dwoma symbolami olimpijskimi.
Tymczasem stereotyp polega na wyborze zwierzat — ryby, ptaka, misia. Antylopa
tybetanska w kolorze z6ttym potrzebna byta Pekinowi do wydobycia podkreslanej
odrebnosci Tybetu w Azji, a zarazem dopelnita piagte koto olimpijskie. Jej kolor oraz
umieszczenie w tej koncepcji pozwala na wnioskowanie, ze jest symbolem pigtego
zywiotu — utozsamianej przez Tybetanczykow duchowos$ci. Wilasciwie propozycja
chinska jest w swej czytelno$ci totalna — zagarnia i transparentno$¢ znaczen ponad-
lokalnych, aktywizuje lokalno$¢ kulturowg i naturalng oraz pozostaje w synergii do
innych symboli fundacji. Ale pozostaje jeszcze Turyn. Tworca sopla i kostki lodu
wybrat semantyczng droge pars pro toto — sa one ikonami zimy, zimna i mrozu.
A to byly wszak XX Zimowe Igrzyska. Z ksztattami w owej ikonie koresponduje
kolorystyka, rownie oczywista w semantyce barw — kostka jest niebieska, wigc
jest chtopczykiem. Mezczyzna w kulturze europejskiej to ten z Marsa, rozumny,
nierefleksyjny, chtodny jak do chtodnych zaliczamy niebieska barwe. Sopel ma
korpus czerwony, to dziewczynka, ma ponadto tali¢. Kobieta to ta z Wenus, uczu-
ciowa, emocjonalna, ponadto do cieptych koloréw zaliczamy czerwien. Obie picie
wypetniaja w catodci reprezentantow rozgrywek olimpijskich, nieoczywistych na
kazdych igrzyskach wczes$niejszych olimpiad.® Trzeciag strategia jest kategoria
enigmatyczna. W niej tworcy zaryzykowali bowiem nieczytelno$¢ komunikowania
ze swoim odbiorca, tak ryzykowng w popkulturze. Poréwnajmy fotografie 11-14:

Fot.11 Atlanta 1996, lzzy Fot. 12 Nagano, 1998, The Snowlets: Sukki, Nokki,
Lekki, Tsukki

5 1. Loewe: Autoprezentacja i autopromocja w kilku historycznych odstonach. [wW] Dyskurs
autopromocyjny dawniej i dzis. Red. A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2016, ss.23-30. O obecnosci kobiet
w olimpizmie traktuje artykut takze w niniejszym zeszycie.
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Wamoouy

Athema Phevos

Fot. 13 Ateny, 2004, Athena, Phévos Fot. 14 Vancouver, 2010, Quatchi i Miga

Atlanta wybrata na figurke hiperbole buzi, Maria Rotkiewicz okreslita ja ,,fi-
gurka abstrakcyjng™'®. Dodajmy, ze ma ona barwg niebieska, ktora asocjuje zime
oraz mezczyzne, tymeczasem igrzyska XX VI olimpiady rozgrywano latem. W swej
abstrakcyjnosci i braku zwigzku z kulturowymi wzorcami oraz naturalnymi przed-
stawicielami nie epatuje ona innymi wyobrazeniami, symbolami albo medialno$ciami.
Dlatego autorka artykutu okreslila ja jako realizacj¢ strategii enigmatycznej, trudnej
do rozszyfrowania tak w zmediatyzowanym $wiecie, ktory lubi homogenizujgce
i symplifikujace zasady, jak i w obiektywizujagcym badaniu. Japonia zdecydowata
si¢ na figurki séw. Kulturowo nie maja one znamion zimowych rozgrywek, bo sa
kolorowe. Zima jest ukryta w nazwie gatunkowej figurek — to sowy $niezne, lecz
jest to znaczenie gleboko zakamuflowane. Dostepne tylko nielicznym. Ateny chciaty
symbolizowa¢ postaciami bogow greckich, lecz podrecznikowe wzorce ikoniczne
w zadnym razie nie sg tu powielone. To raczej ksztatty z ponadczasowych nie-
stygmatyzowanych ani przez czas, ani przez przestrzen postaci z kreskowek, czyli
animowanych bajek dla dzieci. To niedobra konotacja dla igrzysk. Kanadyjczycy
wyciagneli ducha z lasu. W istocie figurka symbolizujaca XXI igrzyska nie konotuje
pozadanych tresci, poniewaz 6w duch jest znany zaledwie lokalnej spotecznosci
miasta Vancouver a to i tak pelna nadziei interpretacja.

Ostatnie maskotki oddajg specyfike kulturowa regiondéw krajow, w ktorych
odbywaly si¢ igrzyska: to kubistyczny piesek oraz norweskie dzieci w strojach
ludowych. Porownajmy fot 15,16:

16 M. Rotkiewicz: op. cit.
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Fot.15 Barcelona 1992, Cobi Fot. 16 Lillehammer 1994, Hakon i Kristin

Konotacje sa czytelne na dwojaki sposob: albo poprzez rozpoznanie przez
odbiorce kubistycznych cech ruchu architektonicznego i malarskiego w Katalonii
i elementow strojow oraz nakry¢ glowy pary dzieci typowych dla regionu Nor-
wegii, albo poprzez koincydencje imion maskotek z ich figurkami. W imionach
tkwi bowiem podpowiedz: piesek nazywa si¢ Cobi za$ dzieci to Hakon i Kristin.
Pierwsze jest homofonem cze$ciowym do ruchu artystycznego, drugie zapisane
sa z uzyciem liter alfabetu norweskiego. Nie naleza do najpopularniejszych imion
nadawanych w Norwegii od 1900 do 2016 roku. Stanowig klasyczny element kul-
tury ludowej Norwegii, kiedy byta ona krajem katolickim przed reformacja. Hakon
byt wedle legendy XIII-wiecznym krolem, za§ Kristin jego ciotka. By rozpoznaé
taktyke tworcy w obu przypadkach, nalezy zna¢ cho¢ fragment kultury danego
narodu. W tym miejscu tekstu naturalnie mozna przej$¢ do analizy semantycznej
imion maskotek. Doprowadzila ona do nastepujacych efektow.

Tworcy zastosowali wobec imion zabiegi mnemotechniczne. Do nich naleza:
piesek barcelonski Cobi, sowy z Nagano: Sukki, Nokki, Lekki i Tsukki; sydnejskie
Olly, Syd, Mille; pekinskie Beibei, Jingjing, Huanhuan, Yingying, Nini oraz kana-
dyjskie polarne niedzwiedzie Hidy i Howdy. Cobi jako czeSciowy homofon zostat
wyjasniony powyzej. Kolejne jednak nazwy sa imionami maskotek zwielokrotnionych.
Australijskie zwierzaki dostaty w 2000 roku znaczace imiona: Olly od internacjo-
nalnej olimpiady/olympic, Syd od miasta igrzysk Sydney, Mille za§ od roku odby-
wania zawodow, czyli millenium. Dodatkowo tez w celach mnemotechnicznych
dokonano skrotow motywujacych stow tak, by staly si¢ ono monosylabowe. Azjaci
wykonali karkolomne zadanie nazwania kazdej postaci osobno, co skreslato ja
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z pola widzenia kultury popularnej i masowe;j. Dlatego ratunkiem staty si¢ zabiegi
graficzne. Pierwsze sylaby pigciu nazw utozyly sie w zdanie Beijing huan ying ni:
Beibei, Jingjing, Huanhuan, Yingying, Nini. Ono za§ w ttumaczeniu znaczy: Pekin
was wita. Odbiorca znajacy jezyk chinski oraz pig¢ imion zywioldow moze czué
si¢ zachwycony zabawg stowng zaproponowang przez tworce. Dla tych odbiorcow,
ktérzy nie maja tej mozliwosci, zywioty nazwano krotko The Fuwa. To juz znacznie
fatwiej wykorzystywa¢ w komunikatach masowych podczas igrzysk oraz w kon-
wergentnych postaciach tego symbolu (pojemniki na zywnos$¢ dla dzieci, kubki,
materialy piSmienne, ubrania itp.). Zapamigtanie zdania, zresztg grzecznosciowego,
pozwala za$§ na odtworzenie az pigciu imion. Obserwacja prowadzi do wniosku,
ze Chinczycy wykorzystali schemat z Nagano sprzed 10 lat. Maskotki sg cztery
i ich liczba zwigzana jest z czterema wyspami, na ktorych potozona jest Japonia.
Sowy japonskie otrzymaty imiona: Sukki, Nokki, Lekki, Tsukki. Oznaczone literki
w imionach tym razem tworza ogoélna nazwe¢ maskotki do wykorzystania w kul-
turze popularnej, efekt zabiegu graficznego to The Snowlets. Ta za§ nazwa jest
ponadto znaczgca, nie tylko krotka. Czastka snow okresla pore roku odbywanych
zawodow (zimowe igrzyska) na zasadzie pars pro toto. Czastka owlests oznacza
mtode sowy. Zdrobnienie ma przynies¢ efekt sympatyzowania z postaciami, ktory-
ch mlodzienczos¢ konotuje dziecinstwo, potrzebe pomocy, bezbronnos¢, czystose,
prostolinijno$¢. W imionach kanadyjskich misiow Hidy i Howdy tez znajduja si¢
efekty zabiegow graficzno-akustycznych. W naglosowych elementach znajduja
si¢ anglojezyczne powitania: Hi oraz How are you? Mozna w tej strategii widzie¢
aktualizacje ponadlokalnych i ponadczasowych zasad grzeczno$ci, wartych upo-
wszechniania. Tworcy probowali schlebia¢ zasadzie uniwersalnosci komunikacji
miedzyludzkiej poprzez taktyki stuzace lepszemu zapamigtaniu.

Kolejng strategia retoryczna widoczna w imionach jest demonstracja lokalnosci
nominacyjnej. Do niej nalezg dwa tygrysy Hodori i Hosuni, para dzieci norweskich
Hakon i Kristin, greckie bostwa Athena i Pfevos, brazylijski Vinicius, rosyjskie
zwierzatka Leopard, Zajka i Miszka. Brzmieniowo (i graficznie w przypadku Grecji
i Norwegii) majg ilustrowac etniczne zwyczaje nadawania imion. Vinicius poprzez
zakonczenie —us ma stygmat pochodzenia tacinskiego. Podobnie wtasciwy lokalnie
krag kulturowy imitujg rosyjskie maskotki Leopard, Zajka, Miszka. Ten ostatni
przynosi ponadto odwotania do najpopularniejszej jak dotad maskotki o imieniu
Miszka z roku 1980, bedacej symbolem igrzysk w Moskwie. Pierwotny Miszka
spetnil wszystkie warunki symbolu popkulturowego. Zostat dobrze wprowadzony
jako obrazek od razu z imieniem i w znaku ikonicznym, i w znaku werbalnym byt
oczywisty skojarzeniowo. Konotowat tez potgge tak idei olimpizmu, jak i kraju
goszczacego. Rok za§ zawodow i sytuacja spoleczno-polityczna w Europie Wschod-
niej przysporzyly zdarzeniu swoistej popularnosci medialne;.

Dwa ostatnie imiona /zzy oraz Magique sa ewidentnie uniwersalne. /zzy unaocz-
nia fonetyke angielskiego easy, pol. fatwy. Jak mozna rozumie¢, jest to przestanie
dla uczestnikow zawodow. Nalezy jednak podkresli¢, ze odzegnujace si¢ tak od idei
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olimpizmu zawartych w hastach barona de Coubertaine'a, jak i upowszechnianej
frazie szybciej wyzej, silniej. Hasta te wprowadzane w czyn kryja, przeciwnie niz
glosi imig, trudno$¢, wysitek, starania, che¢ i wolg uczciwej rywalizacji. Sama
maskotka byta ikonicznie enigmatyczna, podobne ma imi¢. Magique za$ to magik,
magiczny. Jak /Izzy infantylizuje znane globalnie dotad wznioste hasta olimpizmu.
W jakiej$ mierze imi¢ to projektuje igrzyska jako magi¢. Nawet w synergicznym
zestawie z ikoniczng maskotka powtorzy si¢ ta interpretacja. Magique to nie ztota
metalowa gwiazda, lecz niebieska, u§miechnieta gwiazdka z czapka z pomponem.
Oba imiona, tu akurat facznie z ich reprezentacjami obrazowymi, sa enigmatyczne
w semantyce, aksjologii i obrazie $wiata, ktory ewokuja.

Trzecia strategia jest zakamuflowana lokalnos¢. Do jej realizacji naleza: bry-
tyjski Wenlock, kanadyjskie Quatchi i Miga; turynskie Neve i Gliz. Trudno przyjaé
za strategie autoprezentacyjna nadanie kropli imienia Wenlock, ktdre jest nazwa
wioski brytyjskiej, o ktorej sami Brytyjczycy mato styszeli. Nie mozna jednak
wykluczy¢, ze dobrze przygotowane wprowadzenie do mediow tej motywacji
mogloby przysporzy¢ wiosce popularnosci. Nie stato si¢ to jednak. Doktadnie
tworcy chcieli, by byto to uczczenie wioski Much Wenlock w Shropshire, ktora
byta organizatorem prekursora igrzysk olimpijskich w XIX wieku. Inne asocjacje
semantyczno-aksjologiczne przynosza imiona maskotek igrzysk amerykanskich
Powder, Copper, Coal. Synergicznie biaty zajaczek nosi imi¢ Powder, brunatny
niedzwiedz Coal, a bezowy kojot Copper. Odpowiednio sg one ilustracja natu-
ralnych zasobow tej ziemi, czyli soli, wegla i miedzi. Z kolei Quatchi i Miga sa
imionami mityczny pochodzacymi z lokalnej legendy prapanstwa Kanady. Nie
wszyscy autochtoni je znaja i nie zostaty tez wprowadzone poprzez olimpiadg
do globalnej §wiadomosci kulturowej. Ukryto takze specyfike jezyka wiloskiego
w imionach Neve i Gliz. Neve to po wlosku snieg, zas Gliz jest zdrobnieniem od
wloskiego Ghiaccio, ktére oznacza lod. A zatem by zdeszyfrowaé strategie nalezy
mie¢ podwdjng wiedze o wloskich sposobach zdrobnien i o znaczeniach imion
w tym jezyku. To duza trudno$¢ dla masowego odbiorcy, stad autorka przyjmuje,
ze lokalno$¢ nominacyjna jest w tych wypadkach skutecznie kamuflowana. Ana-
liza wszystkich imion prowadzi do wnioskowania dodatkowego. Kiedy wybor
samej maskotki jest nieczytelny lokalnie i globalnie, jest i enigmatyczne imig.
Kiedy maskotka jest elementem lokalnej fauny, jest i jej imi¢ z lokalnego jezyka
(widoczne w znakach alfabetu nieobecnych w wigkszos$ci alfabetéw). Zabiegi
mnemotechniczne sg tez zarazem autopromocyjne, bo mozna domniemywac, ze
zapamigtanie bedzie skuteczne. Mimo wszystko fatwiej zapamigtaé zabieg na
brzmieniu, ruchy w malarstwie (kubizm z pieskiem Cobi) niz z wioska Wenlock,
ktorej nie ma w migdzynarodowych podrecznikach geografii. Trudnos$¢ z brzmie-
niem i oryginalno$cig chinskiego ustepuje humorowi, kiedy gospodarze wyjasnia
podczas igrzysk, ze Pekin was wita.

Ostatnig zaplanowang metoda jest obserwacja, analiza i interpretacja logotypoéw
szesnastu igrzysk olimpijskich. Prezentuja je fotografie 17 i 18:



SYMBOLE IGRZYSK OLIMPIJSKICH Z PERSPEKTYWY LINGWISTYKI DYSKURSU

49

ro5hps %@ 1}

Q%

e

2:5

torino 2oose ATHENS 2004

Q6 %% QR

Fot. 17 Logotypy zimowych igrzysk olimpijskich 2000-2016

g

NAGANO
19 9 8

Atflanta19% Lillehammer'94

¢

ALBERTVILLE 92

QR

\\i

Fot. 18 Logotypy letnich igrzysk olimpijskich 1988-1998
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Analiza ikoniczna, semantyczna i aksjologiczna doprowadzita do konstatacji:
1. wszystkie maja symbol pieciu olimpijskich kotek, ktory jest czytelny globalnie,

2. zdecydowana przewaga ma nazwe miasta gospodarza (12:4),

3. niektore majg rysunek przypominajacy ktoras z dyscyplin sportu (6:10),
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4. kilka ma stereotypowy symbol - kolor pory roku (zima-niebieski), kolor ptci
(dziewczynka-czerwony), kolor zywiotu (ogien-czerwony) lub naturalne skojarzenia

— kolor ziemi (czarny), kolor zimy (biatly) (5:11),
5. niektore majg wybrany sktadnik ikoniczny w kolorze kotek olimpijskich 6:10.

PODSUMOWANIE

Logotypy w zdecydowane]j przewadze maja semiotyczny i aksjologiczny zasigg
globalny. Pozwalajg na to ikoniczne wybory koloréw kot olimpijskich. Niebieski,
czarny, czerwony, zotty i zielony sg albo w zastosowanym symbolu, albo w kreskach
oryginalnej grafiki. Obie strategie jednoznacznie przenosza wartosci na logotyp.
O lokalizacje jako strategi¢ akcentujaca przestrzen regionalng na tle $wiata dba raczej
znak werbalny wybrany dla logotypu. Sg to rok igrzysk i nazwa kraju gospodarza.
Wazne sa te sktadniki logotypu odczytane w precyzyjnej analizie, poniewaz jako
cato$¢ semiotyczna to wlasnie logotyp jest sposrod symboli najczesciej uzywany
podczas trwania zawodow. To najprostsza i najtansza forma ekspozycji igrzysk
w mediach masowych, czyli w popularnej kulturze. W ten sposéb jest ona sktad-
nikiem medialnego obrazu $wiata igrzysk. Na drugim miejscu, jak sadze, plasuje
si¢ maskotka. Ta z kolei ze wzgledu na fakt, Ze jest przestrzenna daje mozliwos$ci
latwiejszej konwergencji. Sama moze by¢ multiplikowana i produkowana na masow3g
skale oraz zostaje poddana splaszczeniu i przenoszona bywa na gadzety popkul-
tury w postaci emblematu/wizerunku. Jako przedmiot zyskuje o wiele szerszego
odbiorce niz logotyp. Wkrada si¢ z tatwosciag w $wiat dzieci i mtodziezy, czego nie
moze czyni¢ logotyp. Maskotka tez buduje medialng wizj¢ §wiata. I tu ekspozycja
na lokalno$¢ jest zdecydowanie mocniejsza. Zyskuja na tym panstwa gospodarze,
nie tylko fundacja MKOI oraz krajowe jej wersje. Maskotki prezentuja bowiem
silne urozmaicenie lokalne. Fauna, surowce naturalne, tradycja, mity, legendy — ten
swiat kultur lokalnych widoczny jest w wyborze figurek. Imiona wzmacniaja te
wartosci — lokalna jest figurka i jej imi¢. W nominacjach dostrzec mozna tendencj¢
do glokalizacji. Idealnym przyktadem jest Sydney, ktore zaprezentowato Syda,Olly,
Mille. Tak, by zadba¢ o czytelno$¢ lokalng i globalng zarazem. Ale dobre sg tez
ilustracje azjatyckich gospodarzy, ktorzy w poszukiwaniu wspolnoty w medial-
nym obrazie $wiata zdecydowaty si¢ na mocno zaakcentowang lokalno$¢ (nazwy
azjatyckie, alfabet azjatycki, znaczenia azjatyckie) wyrazong inaczej w skrocie,
zabawie grafia, gra w ukfadanie znaczenia z fragmentow, swoiscie zatem puzzlo-
wa globalnos¢ The Fewa i Pekin wita was. Tworzenie doraznych symboli igrzysk
a nie olimpijskich jest niezaprzeczalng szansa, by kraj gospodarz, jednoczac sig
z idea uniwersalna wydobyl swoisto$¢ lokalng w jakimkolwiek systemie znakowym.
Uzywanie symboli, znakow, asocjacji globalnych nie przynosi fortunnego odbioru,
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jesli przez taki rozumie¢ sposob na autopromocje¢ poprzez wszystkie media masowe
kraju, regionu, jezyka, kultury, flory, fauny, umocnienia stereotypu.
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Streszczenie

Za tytutowe symbole igrzysk olimpijskich autorka uznaje maskotke, imi¢ maskotki, logotyp igrzysk. Ma
swiadomos¢, ze obiekt jest bardziej obszerny i zawiera ponadto strong internetowa Migdzynarodowego
Komitetu Olimpijskiego (MKOI), logotyp MKOI, spot reklamowy MKOI i slogan, hymn i flage olim-
piady oraz hasto barona de Coubertaine'a, znicz, od 2002 roku piosenkg igrzysk, strong internetowa
kolejnych igrzysk. Mozliwy obiekt badania zawiera zatem symbole olimpijskie o znaczeniu globalnym
i ponadczasowym oraz symbole igrzysk kolejnych olimpiad. W odniesieniu do tego podziatu autorka
zaklada, ze w analizowanych symbolach powinny da¢ si¢ zaobserwowac tendencje globalne, dajace
dowodd powszechnosci wydarzenia oraz tendencje lokalne, dajace dowod zwiazku z okreslonym
panstwem zapraszajacym. Tendencje te poddane zostaja obserwacji na ptaszczyznie znaku, znaczenia,
wartos$ci i dyskursu. W wyniku interpretacji ustalono, ze maskotki igrzysk sa wyrazem czterech
strategii. W kolejno$ci wystgpowania sg to: demonstracje lokalnosci natury kraju igrzysk, strategie
transparentne globalnie, strategie enigmatyczne i demonstracje lokalnosci kultury kraju igrzysk.
Wsrod imion zgromadzonych maskotek ustalono, ze sa one efektem zabiegow mnemotechnicznych,
demonstruja lokalno$¢ nominacyjna lub zakamuflowang lokalno$¢. Analiza logotypow igrzysk
przyniosta przewidywalny efekt: wszystkie zawieraja globalny symbol pigciu olimpijskich kotek.
A ponadto dodatkowe wyniki (w kolejnosci wystgpowania) sg nastepujace. Zdecydowana przewaga ma
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nazw¢ miasta gospodarza, niektére maja symbol ktoérej$ z dyscyplin sportu, kilka zawiera transpar-
entny globalnie stereotyp — kolor pory roku, niektore zawieraja obrazek w kolorze kotek olimpijskich.

Stowa kluczowe: maskotka, logotyp, globalnos¢, glokalizacja, medialny obraz $wiata, aksjologia.

OLYMPIC SYMBOLS FROM THE PERSPECTIVE OF LINGUISTICS DISCOURSE

Summary

The author recognizes the mascot, the name of the mascot and the logo as the eponymous symbols of
the Olympic Games. She is aware that the subject is more extensive and also contains the website of
the International Olympic Committee (IOC), the IOC logo, the IOC advertising spot and slogan, the
Olympic hymn and flag, the motto of Baron de Coubertaine, the Olympic torch, the song of the Games
since 2002 and the webpage of the following games. With respect to this division the author assumes
that the analysed symbols should show global trends, giving proof of the universality of the event and
local trends providing evidence of a connection to a specific host country. These trends are subject
to observations at the level of sign, meaning, value and discourse. As a result of the interpretation it
was established that the Olympic mascots are an expression of four strategies. In order of appearance
they are as follows: demonstration of the localness of the nature of the host country of the Games;
Global transparent strategies; Enigmatic strategies and demonstration of localness of the culture of
the host country of the Games. Among the collected names of the mascots, it was found that they
are the result of mnemotechnical procedures and demonstrate nominated or camouflaged locality.
The analysis of the Olympic logotypes brought about a foreseeable outcome: all of them included
the global symbol of the five Olympic rings. And the additional results (in order of occurrence) are
as follows: The significant majority of the logotypes contain the name of the host city, several hold
a symbol of a sport discipline, a few display a globally transparent stereotype - the colour of the
season, some contain a picture in the colours of the Olympic rings..

Keywords: mascot, logo, global, glocation, media image of the world, axiology



