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JAK UCHRONIC SIE
PRZED MANIPULACJAMI
WYBORCZYMI?

Zblizajace sie wybory parlamentarne w Polsce przez wielu analitykdw czy politologéw uwazane
sa za jedne z najwazniejszych w ostatnich latach, gdyz moga okresli¢ dalszy kierunek rozwoju
Polski na najblizsze dekady. Bez wzgledu na to, czy tak rzeczywiscie bedzie, czy tez tego typu
wypowiedzi traktowac nalezy jako element retoryki zachecajacej do wiekszej aktywnosci
obywatelskiej, mozemy stwierdzi¢ nieco trywialnie, ze kazde wybory niosa ze sobg okreslong
zmiane polityczna.

Podczas wyboréw suweren w sposob bezposred-
ni wyraza swojg aprobate lub dezaprobate wo-
bec rzadzacych i udziela okreslonemu ugrupowaniu
czy koalicji wyborczej mandatu do dalszego sprawo-
wania wtadzy, ewentualnie od tej wtadzy je odsuwa.
Uczestnictwo w wyborach jest jednym z obowigz-
kéw kazdego Swiadomego obywatela, bo to nardd
zgodnie z Konstytucja jest suwerenem, ktéry ma
prawo okresla¢, komu deleguje cze$¢ swoich pre-
rogatyw. Kampania wyborcza jest naturalnym ele-
mentem kazdych demokratycznych wyboréw i wraz
ze wzrostem emocji jej towarzyszacych, z reguty za-
ostrzeniu ulega takze jezyk debaty publicznej. Nie
jest to nic nadzwyczajnego, podobnie jak manipula-
cje wyborcze, ktore krytykowano juz w starozytnej
Grecji czy Rzymie. Wady ustroju demokratycznego
eksponowali m.in. Arystoteles, Platon, a w swoich
sztukach wysmiewat je Arystofanes. Nawet obrorica

republiki Cyceron akcentowat utomnos¢ systemu de-
mokratycznego. Jednak, jak zaznaczyt Winston Chur-
chill w Izbie Gmin w listopadzie w 1947 r., majac
Swiadomos$¢ niedociggnie¢ systemu rzadéw demo-
kratycznych, nalezy pamietad, ze jest to system naj-
lepszy z dotychczas praktykowanych.

Demagogia i populizm sg zjawiskami od poczatku
obecnymi w demokracji, kreujgcymi fatszywy, za-
krzywiony obraz rzeczywistosci w celu manipulo-
wania decyzjami wyborczymi. Te praktyki, nawet je-
zeli sg zgodne z prawem, nalezy oceni¢ jednoznacz-
nie negatywnie moralnego punktu widzenia. Jednak
obecnie, dzieki zastosowaniu nowych technologii
i w dobie rewolucji informacyjnej, coraz trudniej jest
takim praktykom przeciwdziata¢ i skutecznie je piet-
nowac. Tym bardziej ze dzieki ogromnej popularno-
$ci mediow spotecznosciowych umasowieniu ulega
takze sama kampania wyborcza i tworzone na jej
potrzeby przekazy. Obok zawodowych specjalistow
od kreowania wizerunku politycznego wtaczaja sie
W nig terenowi dziatacze i sympatycy partii.

Populizmowi i demagogii towarzyszg takze inne

ANALIZUJAC TRESC KOMUNIKATOW
WYBORCZYCH, NALEZY PRZEDE
WSZYSTKIM WYSTRZEGAC SIE TYCH,
KTORE BUDZA W NAS EMOCJE. JEZELI
MA MIEJSCE TAKA SYTUACJA, W TYM
MOMENCIE POWINNA ZAPALIC SIE
NAM ,CZERWONA LAMPKA” | NALEZY
NA SPOKOINIE PRZEANALIZOWAC
TRESC TAKIEGO KOMUNIKATU POD
KATEM JEGO RZETELNOSCI

zjawiska, ktdre powoli stajg sie nieodtacznym ele-
mentem wyboréw — propaganda i dezinformacja.
Wystepujg one zaréwno w panstwach demokracji
liberalnej, jak i panstwach autorytarnych czy totali-
tarnych. Przy czym w panistwach demokratycznych
z reguty dziatania te sg prowadzone przez osoby
czy podmioty w sposéb luzny zwigzane z okreslo-
nymi ugrupowaniami politycznymi, aby w ten spo-
sOb uniknaé oskarzen o naganne praktyki. Ewentu-
alnie sg one efektem zaangazowania podmiotéw
zewnetrznych. Najgtosniejsze byty przypadki inge-
rowania Chin i Federacji Rosyjskiej w wybory pre-
zydenckie w Stanach Zjednoczonych, ale podobne
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oskarzenia pojawiaty sie w kontekscie wybordéw pre-
zydenckich we Francji, wyboréw parlamentarnych
w Niemczech czy Wielkiej Brytanii, oraz referendum
w sprawie wyjscia Wielkiej Brytanii z Unii Europej-
skiej. W tych konkretnych przypadkach mamy do
czynienia z dobrze zaplanowang operacjg nadzoro-
wang przez stuzby specjalne, w ktdrych dziatania
propagandowe i dezinformacyjne splataja sie z cy-
berprzestepczoscig. Warto zwrdci¢ uwage, ze Polska
jako panstwo zaangazowane we wsparcie Ukrainy
i spoteczenstwa obywatelskiego na Biatorusi moze
pasc ofiarg tego typu praktyk w kampanii wyborczej.

Wojna Rosji przeciwko Ukrainie oraz posrednie
i bezposrednie jej skutki stanowi¢ mogg, obok na-
stepstw pandemii COVID-19, jeden z centralnych
elementéw kampanii wyborczej. Oba te tematy t3-
cza sie z szeregiem kwestii szczegétowych, z ktd-
rych czes¢ ma duzy potencjat polaryzacyjny. Musimy
mie¢ swiadomos¢, ze polaryzowanie spoteczedstwa
jest w interesie konkurujacych ze sobg ugrupowan,
tatwiej wowczas poszerza sie i niejako zarzadza elek-
toratami. Watki budzace najwieksze emocje bywaja
czesto wykorzystywane w kampanii wyborczej. Do-
chodzi¢ moze do manipulowania faktami i kreowa-
nia niepetnego obrazu rzeczywistosci. Krdtkie ko-
munikaty, ktére s obecnie powszechnie stosowane
w marketingu politycznym, czesto prezentujg nazbyt
uproszczony obraz rzeczywistosci.

Analizujac tres¢ komunikatéw wyborczych, nale-
2y przede wszystkim wystrzega¢ sie tych, ktére bu-
dza w nas emocje. Jezeli ma miejsce taka sytuacja,
w tym momencie powinna zapali¢ sie nam ,czer-
wona lampka” i nalezy na spokojnie przeanalizowac
tres¢ takiego komunikatu pod katem jego rzetelno-
$ci. Warto sie zastanowi¢, czy przedstawia petny
obraz sytuacji, czy ukazuje petny jej kontekst, czy
nie bazuje na stereotypach, pomdwieniach czy in-
nych formach manipulacji przekazem. Nalezy mie¢
Swiadomos¢, ze obecnie za przygotowanie kampanii
wyborczych odpowiada sztab specjalistéw, ktérzy
w porozumieniu z politykami danego ugrupowania
opracowuja okreslong strategie kampanijng. Dobor

tematéyv podnoszonych w’mate.riafth wyborczyc.h UCZESTNICTWO W WYBORACH
czesto jest efektem badan socjologicznych, analiz JEST JEDNYM Z OBOWIAZKOW

politologicznych, antropologicznych czy z zakresu

psychologii spoteczne;. MZDEGO SIW/ADOMEGO .
Emocje mogg tez towarzyszy¢ okreslonym obiet- OB YWATELA, BO TO NAROD

nicom wyborczym. Tutaj réwniez warto zachowac

daleko id3ca powsciagliwos¢ i nie do korica ufac te- ZGODNIE Z KONS ,; Y] UCJA JEST
go typu przekazom i hie fjaé sie nabra.c’ na, okolg- SUWEREN’EMI KTORY MA PRAWOQO
wyborcza karuzele obietnic. Warto spojrze¢ na nie OKRESILAC KOMU DELEGUJE

z dystansem i zastanowic sig, czy s3 realne, czy dane Z <

ugrupowanie w przesztosci wywigzywato sie z de- CZ&SC SWOICH PREROGATYW
klarowanych obietnic wyborczych i jak maja sie one

do programu wyborczego czy profilu ideologiczne-

go danej partii. Wiekszo$¢ czotowych politykéw nie

jest z nami od dzis, tak wiec mozemy wyrobi¢ sobie

PRZEGLAD UNIWERSYTECKI



POLARYZACJA SPOLECZNA 19

swoje zdanie na temat ich wiarygodnosci, skutecz-
nosci i, co najwazniejsze, konsekwencji okreslonych
decyzji politycznych. Wszak politykdw, zresztg nie

MUSIMY M/EC SW/ADOMOSC, tylko politykéw, nalezy przede wszystkim rozliczaé

z czynow, jak uczy ewangeliczna madros¢ -, po owo-

ZE POLARYZO WANIE cach ich poznacie”.
SPOt ECZENSTWA JEST Odrzucajac .em'c’)cje towarzysza,ce'dysl,(usjf)n'\ wy-
W INTERESIE KONKUR UJACYCH borczym, powinnismy zastanowi¢ sie réwniez nad

profilem ideologicznym kazdej z partii. Nie tym de-

ZE SOBA UGR UPOWAN, klarowanym, lecz wynikajacym z okreslonych decy-
tATWIET] WOWCZAS POSZERZA zji politycznych i ich konsekwencji. Warto samemu

sobie odpowiedzie¢ na pytanie, czy jest on spdjny

S/E I NIEJAKO ZA /:\)ZA DZA z naszym kodeksem moralnym i Swiatopoglagdem po-
ELEKTORATAMI. WATK/ B UDZACE Iﬁtycznym, czY,ol.«eéIone ugru.powgni.e albo dany po-
NAJ W/EKSZE EMOCIE BYWAJA lityk rzeczywiscie reprezentuje bliskie nam poglady

polityczne, czy tylko wykonuje gest w naszg strone,

CZESTO WYKORZYSTYWANE probujac poszerzy¢ swoj elektorat.
W KAMPANI! WYBORCZE] Dobrze tez zwrdci¢ uwage na miejsce czerpania

informacji wyborczych. Media tradycyjne s3 z regu-
ty bardziej wiarygodne od mediéw nowoczesnych
ze wzgledu na profesjonalng weryfikacje informacji.
Oczywiscie, analizujac prezentowane w nich tresci,
nalezy czytac je przez pryzmat okreslonego profi-
lu ideologicznego charakteryzujgcego dane media
— trudno oczekiwa¢ pochwat Prawa i Sprawiedliwo-
$ci w ,Gazecie Wyborczej” i telewizji TVN, podobnie
jak szukac zastug Donalda Tuska w TVP czy telewi-
zji ,Trwam”. Jednak z najwiekszym dystansem na-
lezy odnosic¢ sie do informacji zawartych w nowych
mediach. Ze wzgledu na praktycznie nieograniczona
mozliwos¢ zamieszczania i udostepniania informacji
w mediach spotecznosciowych, a takze utrudnio-
ng ich weryfikacje, s3 one czestym miejscem roz-
powszechniania przekazdw propagandowych i my-
lgcych czy wrecz fatszywych. Warto pamietac, ze
wspotczesnie media spotecznosciowe stanowig je-
den z najwazniejszych filarow ekosystemu prokrem-
lowskiej propagandy i dezinformacji, odpowiadajacy
za umasowienie przekazow. To wtasnie w mediach
spotecznosciowych najczesciej aktywizuja sie pod-
mioty zagraniczne, ktdre straszg ukraifskimi uchodz-
cami wojennymi, zniechecaja do pomocy Ukrainie,
straszg ukrainskim zbozem, staraja sie sktdci¢ pol-
skie spoteczenstwo w kontekscie sytuacji na granicy
polsko-biatoruskiej czy podwazaja zasadnos¢ nasze-
go sojuszu ze Stanami Zjednoczonymi oraz korzysci
ptynace z cztonkostwa w Unii Europejskiej i Sojuszu
Pétnocnoatlantyckim.

Zwiekszona $wiadomos¢ zagrozen wystepuja-
cych w intensywnym okresie kampanii wyborczej
pozwoli nam w wiekszym stopniu chroni¢ sie przed
manipulacjami przedwyborczymi. Warto ten czas
poswieci¢ na spokojne i rozwazne zapoznanie sie
z ofertami i dorobkiem tych, ktérzy w przysztosci
beda nas reprezentowac. Bo do tego, ze nalezy wzig¢
udziat w najblizszych wyborach parlamentarnych,
mamy nadzieje, nie trzeba nikogo przekonywac.
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