Wykaz dorobku liabilitacyinego - nauki spoleczne
OBSZAR NAUK SPOLECZNYCH

I. Wykaz publikacji stanowiacych osiagniecie naukowe, o ktérym mowa w art. 16
ust. 2 ustawy

A) Tytul osiagni¢cia naukowego:

Interdyscyplinarna konceptualizacja zjawiska (post)nowoczesnej konsumpcji i jej socjotechnik.
Jednotematyczny cykl publikacji

B) Publikacje wchodzace w sklad osiagniecia naukowego:
Dla kazdej z poniZszych publikacji méj udziat wynosi 100%.
Monografie:
» Konsumpcja. Teoria i badania. Lublin: Wydawnictwo KUL 2017 ss. 606.

Opracowalam koncepcyjnie monografie i zrealizowalam wszystkie etapy badan w niej
prezentowane (projektowanie, realizacja ~ nadzdr nad ankietyzacja, opracowanie zebranego
materiatu, analiza i interpretacja wynikéw). W czeéci I podjetam prébe uporzadkowania
rozlegtego pola znaczeniowego pojecia konsumpcji, umiejscawiajac je w kontekécie refleksji
i badan kulturowych, pelitycznych i etycznych. W czesci Il przeprowadzitam analize ramowania
(framing analysis) medialnego dyskursu o réznie uposazonych konsumentach. Wyniki
zamie$citam w tabelach 5-7 oraz rysunkach 2-15. W czeéci IlI - zaprezentowatam wyniki badar
opinii konsumentéw: podsumowatam wyniki prezentowane w poprzednich opracowaniach
(wywiady poglgbione z dzie¢mi przedszkolach i czeéciowo ustrukturyzowane z gimnazjalng
miodzieza), poszerzajgc je o analize dyskursu dorostych konsumentéw (czesciowo
ustrukturyzowane wywiady o shoppingu w centrach handlowych) przeprowadzong na potrzeby
tej monografii. Celem IV czgéci byta analiza alternatywnych modeli gospodarowania
i konsumowania, odmiennych wzoréw i praktyk kensumpcyjnych. Poddatam socjologicznej
interpretacji pewne transgresyjne przyklady kontestacji minimalistow i downshifterow
(badania techniky wywiadu poglebionego), traktujac je jako proby poszukiwania spolecznej
podmiotowosci w przestrzeniach miedzy spoteczefistwem a systemem kapitalistycznym. Wyniki
badari zaprezentowatam w formie opisowej. W V czeéci przedstawilam propozycje dla
panistwowych interwencji w ksztattowaniu wzorcéw odpowiedzialnej, rozwaznej konsumpcji
w obszarach tre$ci marketingowych, w strukturze rynku i w sferze dziatan publicznych,
mogacych stanowi¢ przeciwwage dla tresci komercyjnych (kampanie informacyjne, animacje
w srodowisku lokalnym, edukacja spoteczna).

% Jezyk mitu w reklamie. Lublin: Wydawnictwo KUL 2010 ss. 225.

Monografia oparta na idei prezentowanej w rozprawie doktorskiej, jednak tu zostata istotnie
poszerzona o nowe teorie i zaktualizowane badania (analiza zawartoéci). Wyniki w niej
przedstawiane opieraja sie na innym materiale badawczym zaréwno w odniesieniu do prasy, jak
1 w ogdle nie uwzglgdnionej w pracy doktorskiej - telewizji. Dzieki temu mozliwe byto
poréwnanie reklamowej retoryki obu typéw mediéw i zaprezentowanie wnioskéw istotnie
réznych od tych z rozprawy doktorskiej. Przedstawitam je w tabelach 1-10.




Artykuly i rozdzialy w wydawnictwach zwartych:

< Zmiany wartosci w reklamie na podstawie analizy tygodnikéw ,Polityka” i ,Newsweek”.
«Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” nr 414 /2015 s. 136-154.

W 2009 roku przeprowadzitam analize zawartosci przekazéw reklamowych [Jezvk mitu
w reklamie]. Analiza objgla swym zasiggiem trzy wymiary zaproponowane w modelu medidw
Georga Gerbnera: wymiar ,istnienia”, ,priorytetow” i ,wartosci”. Badanie dotyczyto wiec kwestii
obecnosci (badZ jej braku) jednostek analizy (postaci, produktéw, wartosci), czestosci
posiadania przez nie cech uwzglednionych w kluczu kategoryzacyjnym, proporcji ich
wystepowania oraz nacisku, jaki zostal polozony na poszczegélne wymiary cech. W tym
opracowaniu poréwnatam te wyniki do uzyskanych z materialu z okresu 2014/2015, jak
réwniez uzupeinitam te dane o 2001/2002 rok, co umozliwito uchwycenie zmian zachodzacych
w wartosciach popularyzowanych w reklamach. Postuzylam si¢ metaforg znieksztatconego
lustra, prébujac odpowiedzie¢ na pytanie, czy reklamy odzwierciedlajg wartosci kulturowe
Polakéw, podazajac za zmieniajacy sie $wiadomoscia spoteczng (tezy M.B. Holbrooka), czy tez
probuja ja znieksztatcad [tezy R.W. Pollaya, T.J. Domzala i ].B. Kernana]. Wyniki zilustrowatam
w tabeli nr 4.

% Logo culture, no logo czy post logo? Pozaideologiczne wymiary marki - na przykladzie
badali wybranej grupy gimnazjalistéw. W: Dryfowanie przez czas, Spoleczerstwo
spektaklu dwadziescia lat péiniej. Red, M. Sokolowski. Olsztyn: Wydawnictwo
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego 2015 s. 45-64.

Wyniki badari z czterech gimnazjéw wojewddztwa lubelskiego (kwestionariusz ankiety),
ktérych celem bylo uchwycenie poziomu deklarowanej istotnoéci posiadania produktéw
markowych oraz okreélenie postaw wobec marek w wymiarze indywidualnym i spotecznym,
zestawilam w tabelach nr 2-15.

L

¢ Symbole religijne i duchowos¢ w reklamie. W: Medialne reprezentacje kultury. Literatura.
Sztuka. Teatr. Religia. Red. A. Sugier-Szerega, Lublin: Wydawnictwo KUL 2015 s. 197~
214.

W artykule przedstawitam wyniki badan dotyczace obecnoéci symboli religijnych i duchowoéci
w polskiej reklamie prasowej. Analiza wskazata, ze reklamodawcy stosunkowo rzadko siegaja
po stricte religijne elementy, inaczej w przypadku duchowoéci, rozumianej szerzej niz
religijno$¢. Wymiar duchowosdci nieroziacznie towarzyszy praktyce reklamowej. Wyniki
zamieszczone zostaty w tabelach nr 2-10.

% Reklama w socjalizacji konsumenckiej dziecka. Ewaluacja zaje¢ z edukacji medialnej.
Lublin: Wydawnictwo KUL 2015 s. 227-240.

Zaprezentowatam wyniki analizy dyskursu przedszkolakéw na temat reklamy i diagnoze
efektywnosci bodzZca edukacyjnego (zaje¢ dydaktycznych) projektowanego dla podniesienia
kompetencji dziecka w odbiorze reklamy. Wyniki przedstawitam w dwdch tabelach.

# Prasa kobieca - migdzy advertorialem a informacjq. ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” nr
3/2015s. 22-35.

Dokonatam analizy treéci i form advertorialowego dyskursu, jak réwniez jego odbioru.
Siegnelam po analizg zawartosci i narzedzia kwestionariusza ankiety, by nazwaé gtéwne typy
advertoriali (endorsement advertorial, celebrity endorsement advertorial, testimonial advertorial,
product launch advertorial) oraz ustali¢ poziom wiedzy studentéw odnoénie charakteru i celéw
tego typu tekstéw promocyjnych. Wyniki zamieszczone zostaty w tabelach nr 1-6.
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% Czym sie bawic? Funkcje marek dla dzieci - raport z badan siedmiolatkéw. ,Kultura
i Edukacja” nr 3(103)/2014 s. 288-312,

Przeprowadzitam 10 wywiadéw poglebionych z 35 dzieémi, co umozliwito wygenerowanie ich
rozmoéw wokot kultury konsumpcyjnej. Celem badari bylo okreélenie preferencji wobec
komercyjnych i niekomercyjnych zasobéw, by okresli¢ ich wymiary znaczeniowe i funkcje
marek dla dzieci. Wykazalam, ze $wiat marzen siedmiolatkéw nie jest jeszcze $wiatem
markowych produktéw. Wyniki zostaty przedstawione w formie opisowej.

% Spoteczne znaczenia marek wsrdd dzieci. Marketing i Rynek” nr 4/2014 s, 38-44.

Cel badan byt podobny do wyzej opisanego, tyle ze w tych badaniach zastosowatam odmienng
metodologi¢. Tym razem dokonatam obserwacji dzieci majacych do wyboru produkt
z intensywnie promowanym obrazem [ zabawke z wieloma, wydawa¢ by sie moglo,
atrakcyjnymi funkcjami, ale nie reklamowana w polskich mediach. Badam efektywnoéé
ekspozycji marek, ich wplyw na intensywnos¢ pragnien i cheé ich posiadania. Wykazatam
jednocze$nie, Ze dyskurs promowanych marek, czyli niejako za dzieci opracowywane koncepcje
$wiata marzer), fantazji obnizaja poziom kreatywnosci podejmowanych przez nie zabaw. Wyniki
zostaly przedstawione w formie opisowe;.

% Consumer identity discourses in polish women's magazines. ,Sociology & Healthcare” vol.
2/2014 5, 359-374.

Analizowatam tozsamosciowe dyskursy konsumpcyjne upowszechniane w poradnikowej prasie
dla kobiet. Przedstawitam wyniki przeprowadzonej analizy zawarto$ci wskazujac na cztery
gtéwne wnioski dotyczace: - gatunkowej konwencjonalne$ci analizowanych magazynéw,
- sprzecznoSci upowszechnianych modeli tozsamosciowych, - estetyzacji i seksualizacji
dyskurséw komercyjnych, - technik kreujgcych ,autentyczno$é” dla dominujacych tam
przekazéw marketingowych. Wyniki przedstawitam w tabeli 1,2,4 oraz w formie opisowe;j.

% Socjotechniki marki w kontekscie teorii kuitury konsumenckiej i kontestujqcych jq ruchéw
spofecznych. ,Forum Socjologiczne” nr 4/2013 s. 133-153.

Omowilam rézne teorie kultury konsumenckiej, starajac sie jednak nie tyle akcentowaé ich
réznice, co jest do$¢ czesta praktyka przy podobnych prébach systematyzacji, a bardziej
wskazywa¢ na ich uwarunkowania i zaleinoéci. Chodzilo tez o uchwycenie zmian
w paradygmatach kultury konsumenckiej, o wskazanie newralgicznych momentéw w jej
rozwoju w kontek$cie wzajemnych relacji kapitalizmu rynkowego, marketingu, pojetego jako
instytucja spoteczna oraz kontestujgcych je ruchéw spotecznych. Opisatam wiec retoryki marki
wskazujgc na: - model socjalizacyjnej agendy z ideologig .dobrego zycia, - marke jako medium
»do$wiadczania siebie”, - jako ,autentyczne” doswiadczenie spoleczne, - marke w symbiotycznej
relacii z jej kontestacja.

% Strategie oporu konsumenckiego - dezercia z rynku czy wspéipraca? ,Kultura
i Spoteczenstwo” nr 4/2013 s. 49-67.

Teoretyczne rozwazania sprowadzitam do pytan o istote konsumpcji, role rynku
i kontestujacych go ruchéw spolecznych, odchodzac jednak od wystarczajaco juz
eksploatowanych argumentéw dotyczacych tragicznego wptywu konsumpcji na cata cywilizacje.
Przedstawitam najistotniejsze, krytyczne ujecia kultury konsumpcji w aspekeie proponowanych
przez nie strategii oporu wobec deminujacego systemu Kkapitalistycznego. Przesztam do
argumentacji na rzecz tezy, ze niektére szeroko promowane, préby dekonstrukcji
~hegemoniczne]”, opartej na konsumpcyjnej wizji $wiata, gtoszace konieczno$é dezercji z rynku,
bywaja dos¢ przebrzmiate i konceptualnie problematyczne,
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% Culture of Consumption: Poles' Consumer Attitudes. ,Advances in Social Sciences Research”
June 2013 5.171-186.

Szukatam odpowiedzi na pytania dotyczace znaczen kultury konsumpcji, zakresu jej
wspotobecnosci w kulturze spoteczeristwa. Wskazalam na kilka jej obszaréw wyraZnie
akcentowanych w literaturze przedmiotu i stawialam pytania o efektywnosé socjalizacji
konsumpcyjnej. Na potrzeby tego artykulu przeprowadzitam wywiady poglebione z uczniami IV
klas licealnych, jak i absolwentami tego samego prestizowego liceum, ktérzy ukonezyli je
dwadzie$cia lat wczesniej. Obie grupy, co oczywiste, istotnie réznicowato dodwiadczenie
zyciowe, zostaly one ,uchwycone” na innym etapie Zycia i nieuprawnione bylyby jakiekolwiek
poréwnania ich orientacji normatywnych. Jednak udato mi si¢ zestawi¢ opisy ich strategii
zyciowych, tego jak wykorzystali (czy planujg wykorzystaé) swéj ,kulturowy kapital”, jak
odnajduja si¢ w tym konsumpcyjnym social universe. Wyniki zostaly przedstawione w formie
opisowe].

% Kompetencje w odczytywaniu reklamy. W: Konieczno$é i réznorodnosé kompetencji
medialnej. Red. A. Sugier-Szerega, M. Stawek-Czochra. Lublin: Wydawnictwo KUL 2012
5.71-83.

Okreslitam typy kompetencji medialnych w zakresie wiedzy o: technikach budowania obrazu
reklamowego, mechanizmach psychologicznego oddzialywania reklamy na odbiorce,
zmniejszania podatno$ci na perswazje reklamowsg oraz o zasadach podejmowania racjonalnych
decyzji zakupowych, jak réwniez o roli reklamy w ksztattowaniu postaw cziowieka i mozliwym
wplywie na jego psychiczny i spoteczny rozwéj. Wskazatam takze na ksztalcenie umiejetnosci
badania i interpretacji reklamowych przekazéw, dokonywania ich analizy w kontekscie
procesdw spatecznych, politycznych i ekonomicznych.

% Spofeczno$ci marki w  ksztaltowaniu tozsamosci konsumentéw. W: Tozsamosé
i komunikacja. Red. ], Szulich-Katuza, L. Dyczewski, R. Szwed. Lublin: KUL 2011 s. 179-
189.

Nazwatam i scharakteryzowatam wybrane cechy spolecznosci marki, tj. elementy formalnej
struktury w inicjowaniu spotecznosci, procesy rekrutacji cztonkéw grupy, budowanie poczucia
odrebnosci, spoteczno$¢ marki jako érodowisko edukacyjne, propagowane wartoéci, rytualy
takich spotecznoéci i procesy sakralizacji marki.
“ Kontrowersje wokdt reklamy. Préba podsumowania spofecznej krytyki tego zjawiska.
~Roczniki Nauk Spotecznych” t, 3(39) 2011 s, 177-193.

Uporzadkowatam pojawiajace sie w literaturze przedmiotu argumenty ,za i przeciw” reklamie
pojetej jako fenomen natury przede wszystkim spolecznej i kulturowej. Postulowatam, by w
kolejnych debatach, ktére wydaja sie juz na state towarzyszy¢ praktyce reklamowej,
zrezygnowano z powtarzanych wielokrotnie argumentéw o reklamie jako narzedziu manipulacji
na rzecz zagadniefl zwigzanych z konieczno$cia dodatkowych regulacji z zakresu ochrony
prawnej konsumenta (cho¢ te, jak wiemy, nigdy nie s3 wystarczajgcym  $rodkiem
prewencyjnym), jak 1 dziatan z zakresu formowania éwiadomego i kompetentnego uczestnictwa
w odbiorze reklamy. Zgodnie z sugestiami Aarona C. Ahuviego wskazywatam, ze nalezaloby
dokona¢ pewnej reorganizacji obszaru badaf, tzn. przyjaé wielowymiarowy plaszczyzne
Interpretacji, umozliwiajgca konfrontacje perspektyw zaréwno odbiorcéw, krytykdw reklam, jak
i ich autoréw. Dopiero taka wielowymiarowa analiza mogtaby dawaé podstawy do
formutowania ogéinych wnioskéw o reklamie, a konfrontacja tych interpretacyjnych
perspektyw mogtaby zaréwno obali¢ wiele mitéw o tym zjawiskuy, jak tez przyczynié sie do
lepszego zrozumienia mechanizméw jej oddziatywania,
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% Kulturowe i miedzykulturowe konteksty reklamy. W: Kultura - Media - Spoteczeristwo. Red.
D. Wadowski. Lublin: Wydawnictwo KUL 2007 s. 145 - 161.

Dokonatam analizy poréwnawczej reklam marek globalnych publikowanych w polskim
i amerykanskim ,Newsweeku”, umozliwiajgcej odpowiedZ na pytanie, na ile reklama staje sie
przyktadem kosmopolitycznej, uniwersalnej formy (tezy Barry'ego Smarta); formy
komunikacyjnej, opartej na technologiach wypierajacych kulturowa, lokalna réznorodnosé
i tworzacych globalng kulture. W tabelach 1, 2, 3 zestawitam wyniki operaconalizacji elementéw
reklamy w odniesieniu do: prospotecznoséci i indywidualizmu (tabela 1), orientacji na przeszlosé,
terazniejszos$¢, przyszios¢ (tabela 2), niskiego i wysokiego kontekstu (tabela 3). Wyniki
przedstawitam w formie opisowej.

¢ Rola mitéw w reklamowym dyskursie kultowych marek. W: Kultura [ Rynek. Red.
S.Partycki. Lublin: Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego 2008 s, 35-40,

Na podstawie przyktadéw Kkilku kultowych marek (Nike, Harley-Davidsen, Marlbaro,
Volkswagen Beetle, Apple} wykazatam, ze socjotechniczna wartos¢ reklamowego mitu nie thwi
w nim samym, a wlasnie w jego potencjale, by wyprzedzaé, przewidywaé i zaspokajaé
tozsamosciowe potrzeby, tak by z czasem marki stawaly sie dla swoich fanéw przediuzeniem ich
indywidualnych biografii.

% Public relations - jaka informacia? W: Jaka informacja? Red. L. Dyczewski. Lublin:
Wydawnictwo KUL 2008 s, 121-130.

Skonfrontowatam dos¢ idealistyczne ujecia PR, nadajace im status dzialan obiektywnych
i calkowicie uczciwych (definiowanie ich poprzez pozornie neutralne okreélenia, takie jak
informowanie, komunikowanie, dialog i nawet nie tyle juz zarzadzanie komunikacjg, ile
negocjowanie relacji, wychodzenie im ,naprzeciw”) ze strukturalnymi uwarunkowaniami, a
przez to i praktyka PR. Wskazywatam, Ze public relations jako socjotechnika konsumpcji polega
na rozpowszechnianiu $cifle okredlonych reprezentacji, interpretowaniu pewnych faktéw
i upowszechnianiu ich z punktu widzenia jednej strony - przedsiebiorstwa. Chociaz w swoich
kampaniach chce odwolywac sie do spolecznie waznych warto$ci, wspolnego dobra, PR to nie
tylko mediacja, pos$rednictwo, konsulting, to rdwniez, a moze przede wszystkim, pozyskiwanie
uznania dla wlasnych definicji i hierarchii waznoéci, dyktowanie okre§lonych skojarzen,
rozpowszechnianie takich struktur znaczeniowych, ktére czesto uniemozliwiajg inne sposoby
rozumienia faktéw. Podatam wiele przykladéw wskazujacych na to, ze relacje odbiorca ~
nadawca nie sg tu rowne.

% Globalne strategie rekilamowe w przestrzeni wielokulturowej. ,Ruch Prawniczy,

Ekonomiczny i Socjologiczny” z. 2/2007 s. 197-210.

W artykule skoncentrowatam sie na kulturowym wymiarze globalizacji w konteksécie praktyki
reklamowej i toczacego sie sporu o zasadno$¢ jej standaryzacji. W tabeli 3 zestawitam réznice
w stylach reklam niemieckich, brytyjskich, francuskich i amerykanskich. Natomiast na stronie 12
omdwitam wyrdznione przeze mnie poziomy standaryzacji elementéw reklamy.
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II. Wykaz innych {nie wchodzacych w sklad osiagniecia wymienionego w pkt I)
opublikowanych prac naukowych oraz wskazniki dokonan naukowych

A. Redakcja monografii:

1. [2017] Medialne ramy tozsamosci. Lublin: Wydawnictwo KUL. W druku.
Mé6j wklad w powstanie tej pracy polegal na opracowaniu koncepcyjnym i redakeji
merytorycznej wszystkich tekstoéw monografii. Swoéj udziat szacuje na 30%.

2. [2015] Medialne reprezentacje kultury. Spofeczeristwo. Polityka. Promocja. Lublin:
Wydawnictwo KUL ss. 240.
M¢j wktad w powstanie tej pracy polegal na opracowaniu koncepcyjnym i redakcji
merytorycznej wszystkich tekstdw monografii. Swéj udzial szacuje na 30%.

3. [2010] Public relations miast { regionéw. Dobre praktyki. Warszawa: Wydawnictwo Difin;
2010 ss.274.
Méj wklad w powstanie tej pracy polegal na opracowaniu koncepcyjnym i redakeji
merytorycznej wszystkich tekstdw monografii. Oprocz moich tekstow tu zamieszczonych,
wszystkie pozostate sg dzietem praktykéw badz samorzadowcdw, nie naukowcéw. Zatem
kazdy tekst wymagat od mnie znaczacego widadu. M4j udziat szacuje na 40%.

B. Artykuly i rozdzialy w wydawnictwach zwartych:

Mdj udziat dla ponizszych prac naukowych wynosi 100% (wyjatek poz. nr 151 17).

4. [2016] Medialne reprezentacje ekologii - analiza dyskursu tygodnikéw opinii. W: Czlowiek -
Media - Srodowisko Naturalne. Ekologiczny wymiar komunikacji. Red. 1. Biernacka-Ligieza,
K.Fil. Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek s. 83-120.

5. [2015] Manipulacje dziennikarskie i ich odbidr. W: Rdznorodno$¢ kompetencji medialnej
nadawcdw. Red. Justyna Szulich-Katuza, Matgorzata Stawek-Czochra. Lublin: Wydawnictwo
KIUL s, 69-86,

6. [2015] Wstep. W: Medialne reprezentacje kultury. Spofeczeristwo. Polityka. Promocja. Red.

A.Duda Lublin Wydawnictwo KUL s. 9-13.

[2015] Alternatywne rynki lokaine w dobie globalizacji. Szkic do strategii promocji lokalnych

sieci produkcji | dystrybucfi Zywnaosci, W: Medialne reprezentacje kultury. Spofeczerstwo.

Polityka. Promocja. Red. A. Duda. Wydawnictwo KUL s. 183-200,

8. [2015] ,Autentyczno$é” komunikacji promocyjnej marki Dove - analiza ,Kampanii na Rzecz
Prawdziwego Pigkna”. W: Medialne reprezentacje kultury. Spofeczeristwo. Polityka. Promocja.
Red. A. Duda, Lublin: Wydawnictwo KUL s, 163-182.

9. [2015] Produkty regionaine w prasie lokalnej i ogdlnopolskiej. ,Region Lubelski” nr 10-
12(15) 5. 100-117.

10. [2013] E-public relations w dziataniach rozwojowych przedsigbiorstwa. W: Transfer wiedzy
szansq biznesu. LAOS-PAN s. 55-62.

11, [2013] Public relations w samorzqdzie - marketingowa skuteczno$é czy demokratyczne
komunikowanie? W: Wspdlczesne uwarunkowania promocji i reklamy. Red. A. Kukula,
Warszawa: Wydawnictwo Difin s, 105-120,

12. [2012] The Role of the e-PR in the Polish Parliamentary Elections in 2011, ,Advanced
Research in Scientific Areas” s. 468 - 476.

13. [2012] Public Relations in Poland in the Light of Results of Empirical Studies. W: Proceedings
in EIIC. Red. M. Mokrys, A, Lieskovsky, Zilina: EDIS 5, 406-416.
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14. [2011] Biznesowe narzedzia ICT w sektorze publicznym - diagnoza i rekomendacje. W: Nauka
~ Biznes. Red. D. Jegorow. Lublin: Civis s. 23-44.

15. [2010] Istota i rola public relations. W: Public relations miast i regionéw. Dobre praktyki. Red.
A, Duda, Warszawa: Wydawnictwo Difin s. 15-49.

16, [2010] Znaczenie komunikacji wewnetrznej dla funkcjonowania urzedu [wspdtautorka
B.Dembska - udziat procentowy: 50/50]. W: Public relations miast i regionéw. Dobre
praktyki. Red. A. Duda. Warszawa: Wydawnictwo Difin s, 117-135.

17. [2010]) Wioski tematyczne - wspdinotowy wymiar sukcesu. W: Public relations miast
i regiondéw. Dobre praktyki. Red. A, Duda. Warszawa: Wydawnictwo Difin s. 193-203.

18. [2007} Pragmatycy i ideowcy - konfrontacja styléw uprawiania polityki na polskiej scenie
politycznej. W: Komunikacja marketingowa w czasach nieufnosci [wspétautor K. Fil - udziat
procentowy: 50/50]. Red. G.P. Maj. Radom: WyZsza Szkota Handlowa s, 181-192.

19. [2007] Instytucia spolecznie zaangazowana. W: Zarzgdzanie projektami spotecznymi.
Red. B. Roznowski. Lublin: Wydawnictwo KUL s, 139-150.

20. [2006] Rodzina - dziecko - media (recenzja}. ,Ruch Pedagogiczny" nr 5-6 5. 108-113.

Indeks Hirscha dla moich prac naukowych wynosi 2 (wyliczony w Google Scholar Citations)
C. Ekspertyzyiraporty:

1. Duda A, Myszkiewicz %., Kawecki P. Projekt platformy work-flow dla wewnetrznej
i zewnetrznej komunikacji w jednostkach samorzqdu terytorialnego (wdrozony w 30 urzedach
gminy). Projekt HLD. Lublin 2009 ss. 258. Zleceniodawca: MSWiA. Nr umowy 05.02.01-00-
357/08-00
Moj wkiad w powstanie tego projektu polegal na przeprowadzeniu audytu i koncepcyjnym
opracowaniu catej struktury platformy komunikacyjnej work-flow. Swéj udziat szacuje na
60%.

Dla pozostatych prac méj udziat wynosi 100%:

2. [2013] Projekt SEM (social engagement marketing) z wielowymiarowym system
trackingowym aZaSaD i komunikacjq online. Koncepcja wdrozona w przedsiebiorstwie PR
+KREATOR". Zleceniodawca: Wyzsza Szkota Europejska im. ks. J6zefa Tischnera. NCBiR. Nr
umowy 9/2013/MS/UP

3. [2012] Program e-public relations dla zwigkszenia konkurencyjnosci firmy ,Centrum
Internetowe” na rynku regionalnym. Ekspertyza przygotowana dla Lubelskiej Agencji
Ochrony Srodowiska S.A. Nr umowy 8/TWSB/2012.

4. [2012] Badania efektywnosci programu komunikacyjnego przedsiebiorstwa PR ,KREATOR”
na rynku regionalnym. Ekspertyza wykonana na zlecenie Poznanskiego Akademickiego
Inkubatora Przedsigbiorczosci. Nr umowy 17/SSNL/I1/2012-00

5. [2011] Koncepcja e-platformy edukacyjno-konsultingowej. Zleceniodawca: Fundacja Rozwoju
Demokracji Lokalnej. Nr umowy 42 /S/LTI /2011,

6. [2011]) Biznesowe narzedzia ICT w sektorze publicznym. Koncepcia rozwigzania
komunikacyjnego dla Urzedu Gminy w Adamowie. Zleceniodawca: Chetmskie Stowarzyszenie
Rozwoju Spoteczno-Gospodarczego CIVIS. Nr umowy 1/7/NB/2011.

7. [2011] Strategia wdrozZenia projektu innowacyjnego dla nowatorskich metod nauczania.
Zleceniodawca: Urzad Miasta Lublin, Nr umowy 21/0W/11.




8. [2004] Wizerunek stuzb komunalnych w mieécie Pulawy (raport nieopublikowany).
Zleceniodawca: Urzad Miasta Putawy.

9. [2003] Lublinianie wobec policji - badania wizerunku policji. Akty wewnetrzne, materiaty f
policji (raport nieopublikowany). ;

10. [2001] Efektywnos¢ technik aktywizacji zawodowej bezrobotnych s$rodowisk wiejskich ;
w ramach programu ,Lubelska wie§ 2000” (raport nieopublikowany). Zleceniodawca:
Stowarzyszenie Psychologéw Interakeji - Rejonowy Urzad Pracy.

D. Kierowanie projektami badawczymi oraz udzial w takich projektach

Kierowanie projektami badawczymi:

1. Nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne w administracji samorzqdowej. Okres
realizacji 01.04.2009 - 31.07.2011. Nazwa organu: Ministerstwo Spraw Wewnetrznych
i Administracji, Budzet 1999 400,82 zi. Nr umowy UDA- 357 /08-00. Koordynator projektu.

2. Zarzqdzanie informacjq i komunikacjq public relations w administracji samorzqdowej. Okres
realizacji 01.09.2008 - 28.02.2010. Nazwa organu: Ministerstwo Spraw Wewnetrznych
i Administracji. Budzet 807 056, 00 zL. Nr umowy UDA- 05.02,01-00-155/08. Koordynator
projektu.

3. Blizej klienta. Public relations w instytucjach rynku pracy. Okres realizacji: 1.05.2006 -
31.12.2007. Budzet 580 017, 00 z. Nazwa organu: Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej.
Koordynator projektu.

4. Wspdtczesne mity spoteczne upowszechniane w dyskursie reklamowym. Budzet: 27 060 zi.
Nazwa organu: Komitetn Badani Naukowych Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa WyZszego. Nr
umowy N116 002 31/0223. Kierownik projektu.

Udziat w projektach:

5. The future of Religious Faith from Central Eastern European Perspective. Okres realizacji:
1.09.2016- 3-.09.2017. ]. Templeton Foundation. Cztonek zespotu badawczego.

6. Zarzqdzanie projektami spotecznymi szkolenia stuzb zatrudnienia. Okres realizacji: 1.07.2006
~31.06.2008. Nazwa organu: Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej. Wykonawca.

7. .Najlepsze praktyki” w strategicznej transformacji KUL. Okres realizacji: 01.01.2011-
31.12.2015, Nazwa organu: Narodowe Centrum Badan i Rozwoju. Uczestnik.

E. Uzyskane nagrody

2016 - Nagroda Rektorska. Senat KUL
2015 - Medal Komisji Edukacji Narodowej
2015 - Nagroda Rektorska. Senat KUL




IIL. Dorobek dydaktyczny i popularyzatorski

A.

1.

10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

17.

Aktywny udzial w migedzynarodowych i krajowych konferencjach naukowych

[2016] Downshifting - alternatywa poza systemem? XVI Ogodlnopolski Zjazd Socjologiczny.
Gdansk.

. [2016] Media representations of poverty — analysis of press discourse in the period 1989 - 20135.

International Interdisciplinary Congress Conflict, dialogue and the culture of unity. Lublin:
KUL.

. [2016] Medialne reprezentacfe ekologii - analiza dyskursu tygodnikéw opinii. Ogélnopolska

Konferencja Media. Ludzie. Srodowisko - Swiadomos$¢ ekologiczna spofeczenstwa XXI wieku.
Lublin: Uniwersytet Marii Curie-Skiodowskiej.

. [2015] Zmiany wartosci w reklamie na podstawie analizy tygodnikéw , Polityka” i ,Newsweek”.

Migdzynarodowa konferencja Konsumpcja jako forma komunikacji spotecznej. Nowe
paradygmaty i konteksty badarn. Wroctaw; Uniwersytet Wroclawski.

. [2014] Identity Discourses in polish women's magazines. International Interdisciplinary

Conference Social Sciences and Arts. Albena: Bulgarian Academy of Sciences.

. [2014] Produkty regionalne w prasie Iokalnej i ogdlnopoliskiej. Sejmik Wojew6dzki, Potok

Wielki.

. [2014] Public relations w samorzqdzie w kontekscie nowych instrumentéw zarzqdzania jego

zasobami. Konferencja Naukowa Kultura w mediach. Media w kulturze. Lublin: KUL.

. [2013] Culture of Consumption: Poles’ Consumer Attitudes. International Conference Advances

in Social Sciences Research. Sydney: Australian International Cultural and Educational
Institute,

. [2013] Funkcgje marek dla dzieci. 111 Kongres PTKS Mediatyzacja zycia, kultury,

polityki. Krakow: Uniwersytet Jagiellonski.

[2012] Public Relations in Poland in the light of results of empirical studies. Electronic
International Interdisciplinary Conference [on-line].

[2012] The role of the Internet in the Polish Parliamentary Elections in 2011, International
Interdisciplinary Conference Advanced Research in Scientific Areas [on-line].

[2011] Public relations w samorzqdzie - marketingowa skuteczno$é czy demokratyczne
komunikowanie? Ogélnopolska Konferencja Wyzwania i zagrozenia dla wspo%czesne_) reklamy.
Lublin: Wyzsza Szkota Nauk Spolecznych.

[2011] Plaformy komunikacyjne work-flow usprawniajgce prace urzedu. Sympozjum
Nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne w administracji samorzqdowej. Lublin:
KUL.

[2010] Dylematy PR samorzqdowego. Region jako produkt rynkowy? Obywatel jako
konsument? Ogélnopolska konferencja Public relations w samorzgdach. Lublin: KUL.

[2010] Wioski tematyczne - wspélnotowy wymiar sukcesu. Ogélnopolska konferencja Public
relations w samorzgdach. Lublin: KUL,

[2009] Public relations w administracji samorzqdowej - diagnoza i postulaty. Sympozjum
Zarzqdzanie informacjq i komunikacjq public relations w administracji samorzqdowej.
Nateczéw.

[2008] Rola mitéw w reklamowym dyskursie kultowych marek. Migdzynarodowa konferencja
Kultura i Rynek. Nateczdw.




18.

19.

20.

21,

C.

[2007] Pragmatycy i ideowcy - konfrontacja styléw uprawiania polityki na polskiej scenie
politycznej. Ogdlnopolska Konferencja Naukowa Komunikacja marketingowa w czasach
nieufnosci. Radom: Wyzsza Szkota Handlowa,

[2007] Spofecznosci marki w ksztaltowaniu tozsamo$ci konsumentéw. Ogélnopolska
Konferencja Naukowa ToZsamosé polska w odmiennych kontekstach i czynniki jq ksztattujqce,
Lublin: KUL,

[2006] Globalne formaty reklamy telewizyjnej. Ogélnopolska Konferencja Naukowa

Definiowanie McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywisto$ci wirtualnej. Olsztyn:
Uniwersytet Warminisko-Mazurski.

[2005] Swiat wartosci przedstawiany w reklamie prasowej w 2004 roku. Ogdlnopolska
konferencja Komunikacja marketingowa. Ksztaftowanie spoteczedstwa konsumpcyjnego?
Radom: Wyzsza Szkota Handlowa.

. Udzial w komitetach organizacyjnych konferencji naukowych

. [2016] Ogolnopolska Konferencja Naukowa Medialne ramy tozsamosci. Lublin: KUL - z-ca

przewcedniczacego komitetu organizacyjnego i sekretarz,

. [2014] Ogdlnopolska Konferencja Naukowa Kultura w mediach. Media w kulturze. Lublin: KUL

- z-ca przewodniczacego komitetu organizacyjnego,

. [2011] Ogélnopolska Konferencja Wyzwania i zagrozenia dla wspdiczesnej reklamy. Lublin:

Wyisza Szkota Nauk Spotecznych- z-ca przewodniczacego komitetu organizacyjnego.

. [2011] Sympozjum naukowe Nowoczesne technologie informacyjno-komunikacyjne

w administracji samorzqdowej. Lublin: KUL - przewodniczgca komitetu organizacyjnego

. [2010] Ogélnopolska konferencja Public relations w samorzqdach. Lublin: KUL -

przewodniczaca komitetu organizacyjnego.

. [2009] Sympozjum naukowe Zarzqdzanie informacjq i komunikacjq public relations

w administracji samorzqdowej. Nateczéw: KUL - przewodniczgca komitetu organizacyjnego.

. [2007] Ogdlnopolska Konferencja Naukowa Tozsamos$é polska w odmiennych kontekstach

i czynniki jq ksztaitujqce. Lublin: KUL - cztonek komitetu organizacyjnego.

Czlonkostwo w mig¢dzynarodowych i krajowych organizacjach oraz towarzystwach

naukowych

Polskie Towarzystwo Komunikacji Spotecznej (od 2012) - czlonek
Polskie Towarzystwo Kulturoznawcze {od 2011) - cztonek
Polskie Towarzystwo Socjologiczne {od 2008) - cztonek

D.

1.

Osiagnigcia dydaktyczne i w zakresie popularyzacji nauki

Wyktady, éwiczenia, konwersatoria i seminaria z zakresu komunikacji spolecznej, reklamy,
public relations, socjotechnik medialnych wysoko oceniane przez studentéw (wyniki
kwestionariuszy ewaluacyjnych).

. Promotorka okoto 40 prac magisterskich, 90 prac licencjackich oraz 80 prac podyplomowych.
. Koordynatorka dziatad promocyjnych Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej

KUL (2013-2015).
W ramach pehnionej funkcji zorganizowatam (wymieniam jedynie wicksze wydarzenia
wymagajace co najmnie] kilkutygodniowych przygotowan):
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o

— Mlodziezowe warsztaty dziennikarskie (17-19.04.2014) dla ok. 300 licealistow i
gimnazjalistow;

— Kul-owskie” warsztaty dziennikarskie (9.09.2014) dla 120 uczestnikéw;

- Warsztaty ,Kultura 2.0, czyli jak amator ksztaltuje wspétczesng kulture” dla 150
licealistow (18.03.2014);

— Konkurs Wiedzy o Mediach - 80 finalistow 11 etapu (12.12.2014);
tacznie koordynowatam 30 wydarzen popularyzujacych nauke we wspélpracy ze
szkolami ponadpodstawowymi wojewddztwa lubelskiego.

Inicjatorka, koordynatorka i opiekunka Akademii Mlodego Dziennikarza (od 2015 r.), w
ramach ktdrej co miesigc przez 2 semestry odbywaja sie zajecia z uczniami szkét
ponadgimnazjalnych. bacznie 40 wybranych uczniéw uczestniczylo w  dziesieciu
szeSciogodzinnych sesjach., W ramach warsztatéw powstawaly ich pierwsze materialy
dziennikarskie, a na zakoficzenie - stuchowisko, ktére wyemitowano w Radiu Lublin.
Zastepca przewodniczacego Olimpiady Wiedzy o Mediach (od 2014 r.)

Wyktadowca i trener w ramach programu MEN ,Szkota z Pasja” (maj 2012 r.)

Opiekun naukowy studentéw III roku Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
KUL (2014-2015).

Opiekun ksiegozbioru Katedry Kultury Medialnej IDiKS KUL.

E. Stypendia w ramach wymiany miedzynarodowe;j i staze

Universidade Catélica Portuguesa. Palma de Cima Lizbona Portugalia (wrzesien 2012).
Scholarship and Training Fund American Community Administrative Group. Los Angeles.
USA (kwiecieri 2014);

City, University of London. Londyn. Anglia (wrzesien 2013)

Odbytam takzZe pie¢ stazy w przedsiebiorstwach.
F. Udzial w zespolach konkursowych i eksperckich

Komitet Okregowy Olimpiady Wiedzy o Mediach (2014 - do chwili obecnej) - zastepca
przewocdniczacego.

Zespot ds. Promocji IDiKS KUL (od 2016) - zastepca przewodniczgcego.

Komisja ds. jakosci ksztatcenia i ds. programowych (2014 - do chwili obecnej) - cztonek
Komisjl.

Zespot ds. Strategii wdroZenia projektu innowacyjnego dla nowatorskich metod nauczania

Urzedu Miasta Lublin {2011) - cztonek zespotu.
j};u @J&-ﬁ;ma
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