KARTA PRZEDMIOTU

. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu

Prawo konsumenckie

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Consumer Law

Kierunek studiow

Prawo w biznesie

Poziom studiow (I, Il, jednolite magisterskie)

Il stopnia

niestacjonarne)

Forma studiéw (stacjonarne,

studia stacjonarne

Dyscyplina

nauki prawne

Jezyk wyktadowy

polski

odpowiedzialna

Koordynator przedmiotu/osoba

dr Piotr Stawicki

Forma zaje¢ (katalog
zamkniety ze
stownika)

Liczba godzin

semestr

Punkty ECTS

wyktad

15

konwersatorium

¢wiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych

. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Cl-zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami z zakresu prawa konsumentéw;

C2-przedstawienie podstawowych praw konsumentéw w obrocie prawnym;

C3-ksztattowanie swiadomosci pozycji konsumenta w prawie polskim i europejskim.

. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

| Symbol |

Opis efektu przedmiotowego

| Odniesienie do




| efektu kierunkowego

WIEDZA

W_01 Ma podstawowqg wiedze o ksztattowaniu sie i genezie | K_W02
instytucji prawnych z zakresu ochrony konsumenta.

wW_02 Zna i rozumie terminologie prawniczg z zakresu prawa | K_WO03
konsumenckiego.

W_03 Zna i rozumie zasady wyktadni prawa konsumenckiego. | K_ W06

wW_04 Ma wiedze o rodzajach wiezi spotecznych w obrocie | K_ W09
konsumenckim.

UMIEJETNOSCI

U 01 Potrafi wykorzystywaé podstawowg wiedze teoretyczng | K_U02
z zakresu prawa konsumenckiego.

u_02 Potrafi wtasciwie analizowa¢ przyczyny, przebieg | K_UO6
wybranych  procesow i  zjawisk  spotecznych,
gospodarczych i politycznych dotyczgcych konsumenta.

u_03 Posiada umiejetnos¢ samodzielnego merytorycznego | K_UQ9
argumentowania.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_01 Ma sSwiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, | K_KO01
rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie jako
konsument.

K_02 Dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy | K_K04
etyczne zwigzane z wtasng i cudza praca.

K_03 Jest swiadomy wtasnych ograniczen i wie, kiedy zwrdci¢ | K_K06
sie do ekspertow.

K_04 Potrafi myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy. K_KO08

. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Pojgcie konsumenta

2. Model przecigtnego konsumenta

3. Prawo konsumenta do informac;ji

4. Wzorce umowne

5. Klauzule abuzywne

6. Ustawa o prawach konsumenta — przedmiot regulacji

7. Obowiagzku przedsigbiorcy w umowach z konsumentem

8. Umowa zawierana poza lokalem przedsi¢biorstwa

9. Umowa zawierana na odlegtos¢

10. Konsumenckie prawo odstgpienia od umowy

11. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow

. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad problemowy Egzamin Karta egzaminacyjna




wW_02 Wyktad konwencjonalny | Egzamin Karta egzaminacyjna
wW_03 Wyktad problemowy Egzamin Karta egzaminacyjna
wW_04 Wyktad konwencjonalny | Egzamin Karta egzaminacyjna
UMIEJETNOSCI
U o1 Gra dydaktyczna Prezentacja Protokot
U 02 Metoda problemowa Prezentacja Protokot
U 03 Praca z tekstem Prezentacja Protokot
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Praca w grupach Prezentacja Protokét
(Dyskusja w przypadku
pracy zdalnej)
K_02 Dyskusja Prezentacja Protokot
K_03 Praca w grupach Prezentacja Protokot
(Dyskusja w przypadku
pracy zdalnej)
K_04 Dyskusja Prezentacja Protokot

Powyzsze metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie dostosowane sg do zdalnej
formy nauczania. W zakresie efektéw K 01 i K_03 w przypadku pracy zdalnej metoda
dydaktyczna pracy w grupach zostanie zastgpiona dyskusjg online.

Kryteria oceny, wagi...

Egzamin pisemny:
5-100%-90,01%
4 -90,00%-75,01%
3-75%-50,01%

2 - 50%-0%

Zaliczenie moze odby¢ sie w formie zdalnej w formie testu.

Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 45

o Literatura

Literatura podstawowa

Ochrona konsumenta w prawie polskim i Unii Europejskiej, red. M. Krdlikowska-Olczak,




B. Pachuca-Smulska, Warszawa 2014.

Literatura uzupetniajaca

Ustawa o ochronie konkurencji 1 konsumentéw. Komentarz, red. T. Skoczny, Warszawa
2014.
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