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KARTA PRZEDMIOTU 
Cykl kształcenia od roku akademickiego: 2023/2024
I. Dane podstawowe

	Nazwa przedmiotu
	Przedsiębiorczość społeczna

	Nazwa przedmiotu w języku angielskim
	Social Entrepreneurship 

	Kierunek studiów 
	nauki o rodzinie

	Poziom studiów (I, II, jednolite magisterskie)
	I

	Forma studiów (stacjonarne, niestacjonarne)
	stacjonarne

	Dyscyplina
	nauki o zarządzaniu i jakości

	Język wykładowy
	polski


	Koordynator przedmiotu
	dr hab. Adam Zadroga, prof. KUL


	Forma zajęć
	Liczba godzin
	semestr
	Punkty ECTS

	konwersatorium
	30
	VI
	2


	Wymagania wstępne
	Zaliczenie przedmiotu „Przedsiębiorczość” (I semestr)


II. Cele kształcenia dla przedmiotu 

	C1 − Zapoznanie z podstawowymi pojęciami i zagadnieniami z zakresu przedsiębiorczości społecznej.
C2 – Zapoznanie z aspektami biznesowymi dotyczącymi zakładania i prowadzenia przedsiębiorstwa społecznego


III. Efekty uczenia się dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektów kierunkowych

	Symbol
	Opis efektu przedmiotowego
	Odniesienie do efektu kierunkowego

	WIEDZA

	W_01
	Student 
· charakteryzuje podmioty ekonomii społecznej oraz definiuje przedsiębiorstwo społeczne;
· opisuje jego konstytutywne cechy;

· wyjaśnia rolę przedsiębiorczości społecznej w rozwoju różnych form podmiotów ekonomii społecznej;

· rozróżnia modele przedsiębiorstw społecznych oraz rozumie prawne uwarunkowania ich zakładania i funkcjonowania.
	K_WP

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Student, współpracując z innymi studentami, opracowuje własny projekt przedsiębiorstwa społecznego działającego na rzecz rodzin i/lub jej członków.
	K_U08

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Student inicjuje i kreuje projekt przedsiębiorstwa społecznego działającego na rzecz rodzin i/lub jej członków.
	K_KP

	K_02
	Student wyraża chęć (gotowość) do zaangażowania się w animację środowiska społecznego, w którym funkcjonują rodziny (i jej członkowie), przez przygotowanie i prezentację projektu prorodzinnego przedsiębiorstwa społecznego.
	K_03


IV. Opis przedmiotu/ treści programowe

	1. Początki ekonomii społecznej

2. Pojęcie i funkcje ekonomii społecznej

3. Podmioty ekonomii społecznej

4. Ekonomia społeczna w Unii Europejskiej

5. Definicja przedsiębiorstwa społecznego

6. Cechy przedsiębiorstw społecznych

7. Kryteria ekonomiczne i społeczne definiowania przedsiębiorstw społecznych

8. Rola przedsiębiorstwa społecznego w rozwoju ekonomii społecznej

9. Modele funkcjonowania przedsiębiorstw społecznych

10. Innowacyjność przedsiębiorstw społecznych

11. Uwarunkowania prawne przedsiębiorstw społecznych


V. Metody realizacji i weryfikacji efektów uczenia się
	Symbol efektu
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W_01
	Wykład konwersatoryjny
	Test pisemny
	Oceniony test pisemny

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Metoda projektu
Praca w grupie
	Prezentacja projektu
	Projekt wraz z kartą oceny prezentacji projektu

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Metoda projektu

Praca w grupie
	Prezentacja projektu
	Projekt wraz z kartą oceny prezentacji projektu

	K_02
	Metoda projektu

Praca w grupie
	Prezentacja projektu
	Projekt wraz z kartą oceny prezentacji projektu


VI. Kryteria oceny, wagi…
Na zaliczenie zajęć składa się: pisemny test wiedzy (50%) oraz przygotowanie i prezentacja projektu (50%).   

Kryteria oceny: 

2 (niedostateczna) poniżej 50% wymagań

3 (dostateczna) 51-60% wymagań

3,5 (dostateczna plus) 61-70% wymagań 

4 (dobra) 71-80% wymagań

4,5 (dobry plus) wymagań 81-90% wymagań 

5 (bardzo dobra) 91-100% wymagań

VII. Obciążenie pracą studenta
	Forma aktywności studenta
	Liczba godzin

	Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 
	30

	Liczba godzin indywidualnej pracy studenta
	30


VIII. Literatura

	Literatura podstawowa
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	Literatura uzupełniająca
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