Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

. Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Marketing
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Marketing
Kierunek studiow Zarzadzanie
Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) Il stopien
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) Studia stacjonarne
Dyscyplina Nauki o zarzadzaniu i jakosci
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Dr hab. Grzegorz Zasuwa

Forma zajeé(katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wyktad
konwersatorium
¢wiczenia
laboratorium
warsztaty
seminarium 120 AV
proseminarium 11 punktéw ECTS
lektorat
praktyki
zajecia terenowe
pracownia dyplomowa
translatorium
wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Podstawowa wiedza z zakresu zarzgdzania i marketingu

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 - gtéwnym celem zaje¢ jest pomoc studentom w przygotowaniu prac magisterskich dotyczacych
szeroko pojetego marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

. . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA

wW_01 Absolwent zna metodologie, teorie i terminologie z zakresu KW_01, KW_06
marketingu jak i nowe trendy w obranym przez siebie obszarze
badan

W_02 Absolwent zna zasady poszanowania prawa autorskiego KW_09

UMIEJETNOSCI

U 01 Absolwent potrafi wybrac, uzasadnié¢, zaplanowac, oraz KU_05, KU_08,
przeprowadzi¢ badanie empiryczne z zakresu marketingu, jaki | KU_10
prezentowacd publicznie efekty swojej pracy
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U 02 Absolwent potrafi przygotowaé prace magisterskg z zakresu KU_04
marketingu wykorzystujgc w tym celu pogtebiong wiedza
odnosnie wybranego problemu badawczego

KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 Absolwent jest gotéw do kreatywnego rozwigzania problemu KK_06
badawczego z zakresu marketingu
K_02 Absolwent przestrzega zasad etyki w procesie KK_04

przygotowywania pracy dyplomowe;j

1. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Tresci ogdlne

1. Wybér problemu badawczego
2. Analiza literatury

3. Planowanie badania

4. Realizacja badania

3. Napisanie pracy magisterskiej

Tresci realizowanych prac dyplomowych mogg dotyczy¢:

1. Strategii marketingowych

2. Zarzadzania cenami

3. Zarzadzania dystrybucja

4. Zarzadzania promocjg

5. Zarzadzania produktem

5. Zarzadzania satysfakcjg

6. Nowych trendéw w marketingu

7. Innych zagadnien ustalonych z prowadzgcym

Iv. Metody realizacji weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA

W_01 Praca badawcza pod Praca pisemna Protokoft zaliczeniowy,
kierunkiem praca magisterska

W_02 Praca badawcza pod Praca pisemna Raport z systemu
kierunkiem antyplagiatowego

UMIEJETNOSCI

U 01 Praca badawcza pod Obserwacja prezentacjii | Protokoéf zaliczeniowy,
kierunkiem, prezentacja dyskusji, praca pisemna praca magisterska
efektow pracy, dyskusja

U 02 Praca badawcza pod Praca pisemna Protokot zaliczeniowy,
kierunkiem praca magisterska

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K 01 Praca badawcza pod Praca pisemna Protokot zaliczeniowy,
kierunkiem praca magisterska

K_02 Praca badawcza pod Praca pisemna Raport z systemu
kierunkiem antyplagiatowego

Uwagi: W przypadku podjecia decyzji przez wtadze Uniwersytetu o przejsciu w tryb nauki zdalnej,
efekty ksztatcenia bedga realizowane i weryfikowane przy wykorzystaniu narzedzi MS Teams lub
platformy Moodle.
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V. Kryteria oceny, wagi
Zgodnie z programem studidow poszczegdlne semestry konczg sie zaliczeniem bez oceny. Na
zaliczenie poszczegdlnych semestrow przyjeto nastepujgce warunki:

Zaliczenie | semestru - obecnos$é na zajeciach, aktywny udziat w dyskusjach seminaryjnych, wybér
tematu i przygotowanie planu pracy (prezentacja)

Zaliczenie Il semestru - obecno$é na zajeciach, aktywny udziat w dyskusjach seminaryjnych, napisanie
co najmniej | rozdziatu pracy oraz przygotowanie planu badan empirycznych (prezentacja).

Zaliczenie Il semestru - obecno$é na zajeciach, aktywny udziat w dyskusjach seminaryjnych, realizacja
badan empirycznych, opis wynikéw badania oraz dokonanie ich prezentacji podczas seminarium.

Zaliczenie IV semestru - obecnos¢ na zajeciach, aktywny udziat w dyskusjach seminaryjnych,
ukonczenie pracy magisterskiej oraz dokonanie jej prezentacji podczas seminarium.

VI. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 120
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 240

Vil. Literatura

Literatura podstawowa

1. Krajowe i zagraniczne monografie naukowe dotyczace tresci przygotowywanych prac.

2. Artykuty z krajowych i zagranicznych czasopism naukowych dotyczace tresci przygotowywanych
prac.

Literatura uzupetniajaca

1. Weglinska M., Jak pisac prace magisterska? Poradnik dla studentéw, Oficyna Wydawnicza
Impuls, Krakéw 2016

2. Wojcik K. Pisze akademicka prace promocyjna, licencjacka, magisterska, doktorska. Wolters
Kluwer Polska, 2015.

Podpis pracownika
Grzegorz Zasuwa



