KARTA PRZEDMIOTU

|. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu

Ekonomika medidw i zarzadzanie mediami

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Economics of the media and media management

Kierunek studiéw

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, Il, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) Stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Dr hab. Matgorzata Gruchota, prof. KUL

Forma zajec (katalog

zamkniety ze stownika) | H°°3 BOUZIN

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium 30

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

W1 - Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii

W?2- Podstawowa wiedza z zakresu przedsiebiorczosci, przewidziang
programem studiéw | stopnia

W3- Podstawowa wiedza z zakresu systemow i rynkdw mediow przewidziang
programem studiéw | stopnia

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1: Zapoznanie Studentéw z teoretycznymi podstawami ekonomiki medidw i zarzgdzania mediami
C2: Charakterystyka i analiza poszczegdlnych elementédw rynku medialnego

Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu
kierunkowego
WIEDZA
Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu funkcjonowanie
wspotczesnych medidw, systemoéw, rynkdw i instytucji
. . . . . K_wWo4
W_01 medialnych, ich historie, zmiany w nich zachodzace oraz -
przyczyny i konsekwencje tych zmian dla zycia spotecznego,
gospodarki i kultury, a takze struktur zarzgdzajacych




systemami i instytucjami medialnymi. Ma uporzadkowang
wiedze o celach organizacji i funkcjonowaniu rynku mediéw
oraz instytucji medialnych i kulturalnych.

Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu ekonomiczne
uwarunkowania komunikacji spotecznej, jej zastosowanie w
ekonomice medidw na poziomie rozszerzonym oraz w réznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej zwigzanej

W_02 z dziennikarstwem, w tym gtdwnie zasady i regulacje z zakresu | K_ W6
ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego. Ma
uporzadkowang i pogtebiong wiedze na temat ekonomiki
mediéw oraz zarzadzania mediami, obejmujaca terminologie,
teorie i metodyke.

UMIEJETNOSCI

Student potrafi sprawnie wykorzystywaé posiadang wiedze do

formutowania i rozwigzywania problemdéw teoretycznych w

U 01 celu analizowania rynku medialnego oraz wykonywania zadan
- typowych dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej

z zarzgdzaniem mediami, dziatalnoscig promocyjno-

reklamowg i komunikacjg spoteczna.

. K_U03

Student potrafi wybrac i zastosowac wtasciwy dla ekonomiki

mediéw sposdb postepowania, potrafi dobieraé srodki

U 02 i metody pracy w celu efektywnego wykonania pojawiajacych
- sie zadan zawodowych, wspétdziataé z innymi osobami .K_U09

w realizacji typowych zadan z zakresu ekonomiki mediéw,

organizowac prace zespotu zadaniowego, zarzgdzaé nim oraz

kierowad.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

Student jest gotédw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy

i odbieranych tresci z przedmiotu ekonomika mediow,
formutowania i uzasadniania wtasnych ocen, poszerzania
wiedzy, dostrzega potrzebe ciggtego rozwoju zawodowego

a takze student jest gotow do krytycznej oceny pracy zespotow,
w ktérych uczestniczy.

K_01 K_KO1

Student jest gotdw do samodzielnego myslenia i dziatania

w sposob przedsiebiorczy i kreatywny, diagnozowania potrzeb
Srodowiska i poszukiwania rozwigzan zidentyfikowanych
probleméw, do komunikowania sie i wspotpracy z otoczeniem,

z przedstawicielami poszczegdlnych rodzajéw rynkow
medialnych, w tym z osobami niebedgcymi specjalistami w danej
dziedzinie oraz do aktywnego uczestnictwa w grupach

i organizacjach medialnych.

K_02 K_U03

lll. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1) Woyktad organizacyjny (zakres materiatu, kryteria i warunki zaliczenia przedmiotu, formy pracy).
2) Podstawy ekonomiki medidw

3) Zarzadzanie mediami; przemysty kreatywne; ewolucja form finansowania kultury.

4) Prawo autorskie jako podstawa istnienia przemystéw kreatywnych. Ekonomiczne skutki ksztattu

prawa autorskiego i prawa medialnego.
5) Role i umiejetnosci kierownicze.
6) Podstawy marketingu.
7) Pojecie i rola rynku; struktura rynku; rynki medialne.




8) Maedia publiczne a media prywatne. Sposoby finansowania medidéw. Analiza polskiego rynku
mediéw. Analiza procesu koncesyjnego. Ekonomiczna analiza misji mediéw publicznych.

9) Charakterystyka i strategie dziatania przedsiebiorstw medialnych

10) Rynek prasy codziennej, czasopism i wydawcy ksigzek.

11) Rynek radiowy. Ekonomiczna analiza formatéw radiowych. Sposoby doboru repertuaru stacji
radiowych.

12) Rynek muzyczny. Fonografia, publishing, biznes koncertowy. Globalne koncerny muzyczne i
niezalezne firmy fonograficzne. Branza fonograficzna w internecie. Dystrybutorzy nagran.
Organizacje zbiorowego zarzadzania.

13) Rynek telewizyjny i kinematograficzny. Przemyst filmowy.

14) Rynek nowych mediéw. Internet — destrukcja starych modeli biznesowych.

IV. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody Sposoby
efektu (lista wyboru) weryfikacji dokumentacji

Y (lista wyboru) | (lista wyboru)
WIEDZA

Plik z wynikami

z kolokwium wraz
z pracami
Studentéw

Karta zaliczeniowa
Wydruk protokotu
z zaliczenia
konwersatorium

Wyktad konwersatoryjny
w_01 Praca z tekstem Kolokwium
Studium przypadku

Plik z wynikami z
kolokwium wraz z
pracami Studentow
Karta zaliczeniowa

Wyktad konwersatoryjny z
wW_02 prezentacjg multimedialng Kolokwium
Praca z tekstem

UMIEJETNOSCI

Dyskusja
Praca zespotowa Obserwacja Karta oceny pracy
u_o1 AT .
- Burza mozgéw/gietda w grupie
pomystow
Metoda projektu Realizacja
u_02 ; .
- Praca pod kierunkiem, praca pracy Praca praktyczna

praktyczna (learning by doing) | praktycznej

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Praca zespotowa Obserwacja Raport z obserwacji
Dyskusja
K_02 Burza mdzgéw Obserwacja Raport z obserwacji

Metoda projektu

V. Kryteria oceny, wagi...
1. 25%: obecnos¢ na zajeciach
2. 25%: przygotowanie dyskusji na podstawie zadanych lektur i przeprowadzenie jej
3. 30%: wynik z kolokwium.
4. 20%: projekt kampanii promocyjnej

Ocena niedostateczna:




(W) Student nie odpowiada nawet w 60% na pytania wymagajace zrelacjonowania tresci zaje¢ (wynik
z kolokwium); nie zna terminologii uzywanej w komunikacji spotecznej oraz jej zastosowania

w ekonomice mediéw i zarzgdzaniu mediami na poziomie rozszerzonym; nie ma wiedzy na temat
ekonomiki mediéw; nie ma uporzagdkowanej wiedzy o celach, organizacji i funkcjonowaniu rynku
mediéw. Nie przygotowat dyskusji na jeden z zaproponowanych tematéw. Nie przygotowat projektu
kampanii promocyjnej. Nie angazowat sie w dyskusje i opuscit ponad 4 godziny dydaktyczne (2
spotkania).

(U) Nie potrafi postugiwac sie wybranymi ujeciami teoretycznymi; nie potrafi wybraé i zastosowac
wiasciwy dla ekonomiki mediéw sposdb postepowania, nie potrafi dobieraé¢ wtasciwych srodkow

i metod pracy w celu efektywnego wykonania pojawiajacych sie zadan zawodowych; nie potrafi
pracowac w zespole.

(K) Ma negatywny stosunek do poszerzania wiedzy z przedmiotu: ekonomika mediéw i zarzadzanie
mediami, nie dostrzega potrzeby ciggtego rozwoju zawodowego; nie jest gotowy do komunikowania
sie i wspotpracy z otoczeniem oraz do uczestnictwa w grupach i organizacjach medialnych.

Ocena dostateczna

(W) Student odpowiada w 60% na pytania wymagajace zrelacjonowania tresci zaje¢ (wynik z
kolokwium); wybidrczo zna terminologie uzywang w zarzadzaniu mediami oraz komunikacji
spotecznej i jej zastosowanie w ekonomice medidéw na poziomie rozszerzonym; ma stabo
uporzadkowang wiedze na temat ekonomiki mediow (terminologie, teorie i metodyke) oraz z zakresu
ekonomiki medidow; ma wybidrcza wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu rynku medidw.
Przygotowat sensowg dyskusje na jeden z zaproponowanych tematéw. Przygotowat projekt kampanii
promocyjnej. Angazowat sie w dyskusje i opuscit nie wiecej niz 4 godziny dydaktyczne (2 spotkania).
(U) Student nie bez problemdw postuguje sie wybranymi ujeciami teoretycznymi; z pomocga
wyktadowcy potrafi wybrac i zastosowaé wtasciwy dla ekonomiki mediéw i zarzadzania mediami
sposodb postepowania, srodki i metody pracy w celu efektywnego wykonania zadan zawodowych;
potrafi pracowaé w zespole.

(K) Student ma pozytywny stosunek do poszerzania wiedzy z przedmiotu ekonomika mediow

i zarzadzanie mediami, dostrzega potrzebe ciggtego rozwoju zawodowego; jest gotowy do
komunikowania sie i wspotpracy z otoczeniem, z przedstawicielami poszczegdélnych rodzajow rynkéw
medialnych, w tym z osobami niebedgcymi specjalistami w danej dziedzinie, oraz do aktywnego
uczestnictwa w grupach i organizacjach medialnych.

Ocena dobra

(W) Student odpowiada w przedziale od 71% do 90% na pytania wymagajace zrelacjonowania tresci
zajec¢ (wynik z kolokwium). Student dobrze zna terminologie komunikacji spotecznej oraz jej
zastosowanie w ekonomice medidw i zarzgdzania mediami na poziomie rozszerzonym; ma
prawidtowo uporzagdkowang i pogtebiong wiedze na temat ekonomiki medidow (terminologie, teorie

i metodyke) oraz z zakresu zarzgdzania mediami; ma wtasciwie uporzagdkowang wiedze o celach,
organizacji i funkcjonowaniu rynku mediéw. Przygotowat syntaktycznie i semantycznie sensowg
dyskusje na jeden z zaproponowanych tematdw. Przygotowat poprawny projekt kampanii
promocyjnej. Angazowat sie w dyskusje sensownie wypowiadajgc sie i opuscit nie wiecej niz 2 godziny
dydaktyczne (1 spotkanie).

(U) Student sprawnie postuguje sie wybranymi ujeciami teoretycznymi analizujgc rynek medialny
oraz podejmujac dziatania praktyczne; potrafi wybraé i zastosowa¢ wtasciwy dla ekonomiki mediow
zarzadzania mediami sposéb postepowania, potrafi umiejetnie dobieraé srodki i metody pracy w celu
efektywnego wykonania pojawiajacych sie zadan zawodowych; potrafi pracowaé w zespole.

(K) Student ma pozytywny stosunek do poszerzania wiedzy z przedmiotu ekonomika mediow

i zarzagdzanie mediami, dostrzega potrzebe ciggtego rozwoju zawodowego; jest gotowy do
komunikowania sie i wspdtpracy z otoczeniem, z przedstawicielami poszczegdlnych rodzajéw rynkéw
medialnych, z osobami niebedgcymi specjalistami w danej dziedzinie, oraz aktywnie uczestniczy

w grupach i organizacjach medialnych.

Ocena bardzo dobra

(W) - Student odpowiada co najmniej w 90% na pytania wymagajace zrelacjonowania tresci zajec
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(wynik z kolokwium); zna Swietnie terminologie uzywang w komunikacji spotecznej i jej zastosowanie
w ekonomice mediéw i zarzgdzaniu mediami na poziomie rozszerzonym; ma trafnie uporzadkowang
i pogtebiong wiedze na temat ekonomiki mediéw (terminologie, teorie i metodyke) oraz z zakresu
zarzgdzania mediami; ma uporzadkowang wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu rynku
mediéw oraz instytucji medioznawczych i kulturalnych. Przygotowat syntaktycznie i semantycznie
sensowg dyskusje oraz projekt kampanii medialnej, w sposdb istotny wzbogacajgcy wiedze
uczestnikéw na jeden z zaproponowanych tematéw. Angazowat sie w dyskusje, wypowiadajac sie
sensownie, krytycznie i konstruktywnie, i opuscit nie wiecej niz 2 godziny dydaktyczne (1 spotkanie).
(U) Student umiejetnie postuguje sie wybranymi ujeciami teoretycznymi w celu analizowania rynku
medialnego oraz podejmowanych dziatan praktycznych; trafnie wybiera i stosuje wtasciwy dla
zarzadzania mediami sposéb postepowania, bezbtednie potrafi dobrac¢ srodki i metody pracy w celu
efektywnego wykonania pojawiajacych sie zadan zawodowych; potrafi pracowaé w zespole.

(K) Student ma bardzo pozytywny stosunek do poszerzania wiedzy z przedmiotu ekonomika mediéow
i zarzagdzania mediami, trafnie dostrzega potrzebe ciggtego rozwoju zawodowego; bezbtednie
komunikuje sie i wspdtpracuje z otoczeniem, z przedstawicielami poszczegdlnych rodzajéw rynkéw
medialnych, osobami niebedgcymi specjalistami w danej dziedzinie oraz jest Swietnie przygotowany
do aktywnego uczestnictwa w grupach i organizacjach medialnych.

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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