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Wymagania wstepne | Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej, proceséw i narzedzi
komunikacji promocyjnej, w tym reklamowej i public relations.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

efektywnosci wybranych ich narzedzi.

Dostarczenie wiedzy z zakresu specyfiki komunikacji w kampaniach spotecznych, uwarunkowan

Dostarczenie wiedzy niezbednej do projektowania strategii programéw i kampanii spotecznych.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych
. . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_08 Student ma elementarng wiedze dotyczacg proceséw | SIA_WO05, SIA W09

komunikowania promocyjnego, ich prawidtowosci i zaktécen.

W_13 Student ma uporzgdkowang wiedze na temat subdyscypliny | SIA_WO04

komunikacji  spotecznej, tj. komunikacji promocyjnej,
obejmujacg terminologie, teorie i metodyke.

W_14 Student ma podstawowg wiedze o strukturze i funkcjach | SIA_WO04

systemu komunikacji promocyjne;j.

UMIEJETNOSCI

U 09 Student potrafi ocenic przydatnos¢ typowych metod, procedur | SIA_UO06
i dobrych praktyk do realizacji zadan zwigzanych z kampaniami
spotecznymi.
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_06 Student jest Swiadomy istnienia etycznego wymiaru w | SIA_K04 S1A K06

procesach projektowania i realizacji kampanii spotecznych.

K_08 Student odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej pracy, S1A_ K03, S1A_KO05

wykonuje dziatania z zakresu projektowania i realizacji
kampanii spotecznych.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1-2 Wprowadzenie: definicje kampanii spotecznej, cele i znaczenie. Specyfika kampanii
spotecznej w odniesieniu do reklamy komercyjnej i public relations.

3-6 Cechy dobrze zaprojektowanej kampanii spotecznej, w tym zasady tworzenia skutecznych
komunikatéw wizualnych.

7-10 Projektowanie kampanii spotecznej: metody analizy problemdéw spotecznych, okreslanie
celéw kampanii, grup docelowych, zasady budowy przestan komunikacyjnych.

11-14 Dobdr technik i narzedzi pod katem realizacji okreslonych celdw spotecznych.

15-16 Efektywnos¢ kampanii spotecznych: pomiar i ocena efektéw kampanii spotecznych.

17-18 Ztozonos$¢ problemoéw spotecznych a mozliwosci ich rozwigzywania poprzez realizacje
kampanii — analiza przypadkow.

19-20 Typy i rodzaje kampanii spotecznych. Kampanie w réznych obszarach zycia spotecznego.

21-24 Przeglad technik i narzedzi reklamy spotecznej, w tym wykorzystywanie
niekonwencjonalnych technik (BTL) dotarcia do grupy docelowe;.

25-26 Trendy w komunikacji programoéw spotecznych.

27-30 Analiza nagrodzonych kampanii spotecznych.
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V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_08 wyktad egzamin ustny protokdt z egzaminu
W_13 wyktad egzamin ustny protokdt z egzaminu
W_14 wyktad egzamin ustny protokdt z egzaminu
UMIEJETNOSCI
u_09 | case studies | prezentacja | lista ocen
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_06 dyskusja obserwacja lista ocen
K_08 praca w grupach prezentacja projekt kampanii
spotecznej
VI. Kryteria oceny, wagi...

Ocena pracy studenta:

— aktywnosé na zajeciach — 10%
— ustny egzamin z wyktadu — 50%
— projekt kampanii spotecznej — 40%

VII. Obciagzenie pracg studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 45
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