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Nazwa przedmiotu

Kampanie spoteczne

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Social campaigns

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, Il, jednolite magisterskie)

magisterskie

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne)

stacjonarne

Dyscyplina

Nauki o mediach i komunikacji spotecznej

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator przedmiotu

Dr hab. Aneta Duda, prof. KUL

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wyktad 30 v 2

Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej, proceséw i narzedzi

komunikacji promocyjnej, w tym reklamowej i public relations.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Dostarczenie wiedzy z zakresu specyfiki komunikacji w kampaniach spotecznych, uwarunkowan

efektywnosci wybranych ich narzedzi.

Dostarczenie wiedzy niezbednej do projektowania strategii programéw i kampanii spotecznych.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_01 Student definiuje i interpretuje podstawowe pojecia, teorie i K_wWo01

definicje zwigzane z kampaniami spotecznymi oraz
charakteryzuje ich role i miejsce w komunikacji spoteczne;j i
dziennikarstwie.

W_02 Student opisuje etapy planowania, realizacji i ewaluacji K_W02
kampanii spotecznych oraz wskazuje wybrane modele i
strategie ich prowadzenia.

W_03 Student charakteryzuje narzedzia i techniki wykorzystywane w | K_WO05
kampaniach spotecznych oraz opisuje role dziennikarzy i
mediéw tradycyjnych i cyfrowych w tym procesie.

UMIEJETNOSCI

U o1 Student projektuje kampanie spoteczng (od idei, przez dobor K_Uo04
narzedzi i kanatéw komunikacji, po wstepne metody ewaluacji)
oraz uzasadnia przyjete rozwigzania, uwzgledniajac
uwarunkowania spoteczne, kulturowe i etyczne.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Wprowadzenie: definicje kampanii spotecznej, cele i znaczenie. Specyfika kampanii spotecznej w
odniesieniu do reklamy komercyjnej i public relations.

Cechy dobrze zaprojektowanej kampanii spotecznej, w tym zasady tworzenia skutecznych
komunikatéw wizualnych.

Projektowanie kampanii spotecznej: metody analizy problemoéw spotecznych, okreslanie celéw
kampanii, grup docelowych, zasady budowy przestarn komunikacyjnych.

Dobdr technik i narzedzi pod katem realizacji okreslonych celéw spotecznych.

Efektywnos$¢ kampanii spotecznych: pomiar i ocena efektéw kampanii spotecznych.

Ztozonos¢ probleméw spotecznych a mozliwosci ich rozwigzywania poprzez realizacje kampanii
— analiza przypadkoéw.

Typy i rodzaje kampanii spotecznych. Kampanie w réznych obszarach zycia spotecznego.
Przeglad technik i narzedzi reklamy spotecznej, w tym wykorzystywanie niekonwencjonalnych
technik (BTL) dotarcia do grupy docelowej.

Trendy w komunikacji programdw spotecznych.

Analiza nagrodzonych kampanii spotecznych.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 ‘ wyktad ‘ egzamin ustny ‘ protokot z egzaminu
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W_02 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu

W_03 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu

U 01 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu
VL. Kryteria oceny, wagi...

Ocena pracy studenta:

— aktywnos¢ na zajeciach — 20%
— ustny egzamin z wyktadu — 80%

Skala ocen:

0 — 50%: niedostateczny

51 — 60%: dostateczny

* 61— 70%: dostateczny plus
*  71-—80%: dobry

e 81-90%: dobry plus

*  91-100%: bardzo dobry

VII. Obcigzenie pracg studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20

VIII.  Literatura
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