Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

l. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Media relations i media coaching
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Media Relations and Media Coaching
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) | Il

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) | stacjonarne

Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy polski
Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna Dr hab. Robert Szwed

Form:i\ zajee (katalfyg Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
konwersatorium 15 Il 0
Wymagania wstepne | brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat wspdtczesnych relacji miedzy organizacjami a mediami.

Ksztatcenie umiejetnosci przygotowania i prowadzenia kontaktéw z mediami.

Rozwijanie kompetencji autoprezentacyjnych i komunikacyjnych studentéw.

1R Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol . . Odniesienie do
Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

WIEDZA

wW_01 Student opisuje mechanizmy funkcjonowania wspoétczesnych | K_ W04
instytucji medialnych i ich role w komunikacji spoteczne;.
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UMIEJETNOSCI

u_01 Przygotowuje sie do wystapien publicznych oraz komunikuje [ K_UQ07
sie z przedstawicielami mediow.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K 01 Krytycznie ocenia wtasne kompetencje komunikacyjne i je K_K02
doskonali¢.
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Relacje z mediami jako element strategii komunikacyjnej
Przygotowanie do kontaktéw z dziennikarzami i udzielanie wywiaddéw
Media coaching — trening autoprezentacji i wystgpien publicznych
Analiza case studies z zakresu komunikacji kryzysowej

Rola social mediéw w kontaktach z mediami tradycyjnymi

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol — ..
Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
wW_01 Wyktad problemowy Projekt Arkusz oceny projektu

UMIEJETNOSCI

U 01 Metody aktywizujgce Projekt Arkusz oceny projektu

UMIEJETNOSCI

K 01 Metody aktywizujgce Projekt Arkusz oceny

VI. Kryteria oceny, wagi...
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100% ocena za projekt:

. 0 — 50%: niedostateczny

51 - 60%: dostateczny

. 61— 70%: dostateczny plus
. 71— 80%: dobry

. 81 —90%: dobry plus

. 91 — 100%: bardzo dobry

VII. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 10
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