Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

l. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Media relations i rzecznik prasowy
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Media relations and spokesperson
Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow (1, I, jednolite magisterskie) I

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

. S Mgr Wojciech Andrusiewic
Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna g Jc! ustewicz

Forma zajec (katalog

zamkniety ze stownika) Liczba godzin semestr Punkty ECTS

konwersatorium 30 Vv 2

Wymagania wstepne | Brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Poznanie standarddw pracy rzecznika prasowego i komarki media relations

Nauka redagowania komunikatéw prasowych i odpowiedzi na pytania mediow

Nauka wystepdéw w radiu i telewizji oraz organizacji konferencji prasowych

1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol . . Odniesienie do
Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

WIEDZA
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w_01 Student rozrdznia terminologie public relations, media K_Wo04
relations i public affairs, potrafi zdefiniowa¢ pola aktywnosci
komorki media relations oraz rzecznika prasowego, umiejetnie
stosuje wtasciwe stownictwo w aspekcie konferencji prasowej
i briefingu prasowego. Student potrafi stosowad terminologie
zwigzana z warsztatem pracy rzecznika prasowego na styku z
mediami. Wie czym jest sytuacja kryzysowa i potrafi nazwadé
poszczegblne metody sosowane w komunikacji kryzysowe;j.

w_02 Student zna mozliwosci i ograniczenia prawne pracy rzecznika | K_WQ05
prasowego i komadrki public relations. Wie w jakim aspekcie
obowigzuje go prawo prasowe i jak stosowad je we wtasnej
pracy i kontakcie z mediami. Student zna zasady stosowania
ustawy o dostepie do informacji publicznej w pracy z mediami.
Rozumie, ze praca komérki media relations i rzecznika
prasowego w sektorze prywatnym wigze sie z koniecznoscig
respektowania wtasciwych dla sektora ustaw, jak np. kodeks
spotek handlowych czy ustawy prawo bankowe.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student zna role komunikatu/informacji prasowej, wie kiedy K_U03
uzy¢ tej formy kontaktu z mediami i potrafi sporzadzié
profesjonalny komunikat prasowy. Student potrafi
zorganizowad briefing i konferencje prasowg, na ktoérej gtos
bedzie zabierat on sam lub komunikowat bedzie jego
potencjalny przyszty pracodawca. Student ma rozeznanie w
prowadzeniu dziatarh komunikacyjnych w czasie kryzysu i
potrafi dobiera¢ odpowiedni sposdb komunikacji do etapu
kryzysu.

u_02 Student potrafi nawigzywac i utrzymywac relacje z K_U05
dziennikarzami wtasciwe dla rzecznika prasowego i komaorki
public relations i wie w jaki sposdb opracowywac tematy do
zapytan dziennikarskich i jakg zastosowa¢ forme odpowiedzi.
Student potrafi bronic swoich argumentéw w wywiadzie
telewizyjnym i rozmowie z dziennikarzem radiowym.

U 03 Student wie jakie obowigzujg standardy pracy w komaérce K_U08
media relations, jak wazna jest biezgca wspdtpraca tej
komarki z catoscig organizacji i jak istotne w tej pracy jest
zaufanie. Student potrafi budowac¢ pozytywne relacje z
mediami, oparte na zaufaniu. Zna wfasciwe relacje z szefem i
potrafi argumentowaé przekonujgc do swojej wizji
komunikacji w firmie.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student diagnozuje problemy w pracy rzecznika prasowego i K_KO03
rozwigzuje je stosujgc wiedze teoretyczng.




V.
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Opis przedmiotu/ tresci programowe

- podstawowe zasady dziatania komérki media relations i rzecznika prasowego

- pisanie komunikatu/informacji prasowej i odpowiedzi na zapytania dziennikarskie

- organizacja konferencji prasowej i briefingu prasowego

- nagrania do radiai tv

- prowadzenie komunikacji w mediach spotecznosciowych

- prowadzenie strony internetowej firmy

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol — ..
Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad konwersatoryjny, Rozmowa, pytania, praca Oceniona praca, arkusze
wyktad problemowy, pisemna oceny aktywnosci
omdwienie zagadnien z
mozliwoscig wykorzystania
prezentacji
W_02 Wyktad konwersatoryjny, Rozmowa, pytania, praca Oceniona praca, arkusze
wyktad problemowy, pisemna oceny aktywnosci
omdwienie zagadnien z
mozliwoscig wykorzystania
prezentacji
UMIEJETNOSCI
U 01 Cwiczenia warsztatowe, Praca pisemna, wystgpienia, | Oceniona praca, arkusze
¢wiczenia praktyczne, nagrania oceny aktywnosci
analiza poréwnawcza,
burza mézgéw
U 02 Cwiczenia warsztatowe, Praca pisemna, wystgpienia, | Oceniona praca, arkusze

¢wiczenia praktyczne,
analiza poréwnawcza,

nagrania

oceny aktywnosci
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burza mézgéw

U 03 Cwiczenia warsztatowe, Praca pisemna, wystgpienia, | Oceniona praca, arkusze
¢wiczenia praktyczne, nagrania oceny aktywnosci
analiza poréwnawcza,
burza mézgéw

VL. Kryteria oceny, wagi...

Sktadowa oceny: aktywnosé na zajeciach — 20%, prace przygotowywane na zajecia — 30%, praca na
zakonczenie — 50%

0 —50 % ocena niedostateczna
51 - 60 % ocena dostateczna
61— 70 % ocena dostateczna plus
71-80 % ocena dobra

81 -90 % ocena dobra plus

91 - 100% ocena bardzo dobra

VILI. Obciagzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20

VIIL. Literatura

Literatura podstawowa
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Dudek, K. (2025). Rola rzecznikéw prasowych w komunikacji masowej. Wyzsza Szkota Humanitas.
Gawronski, S. (2006). Media relations: Wspdtpraca dziennikarzy i specjalistow PR. Wydawnictwo
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Literatura uzupetniajaca

Gajdka, K. (2012). Rzecznik prasowy w otoczeniu mediow: Teoria i praktyka. Universitas.
Ustawy, w tym prawo prasowe i ustawa o dostepie do informacji publicznej

Konspekty prowadzgcego z praktyki zawodowej

Strony internetowe firm i instytucji paiistwowych

Materiaty video z konferencji i briefingéw prasowych

Materiaty biur prasowych




