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KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

l. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Monitoring medioéw i ewaluacja dziatan PR
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Media Monitoring and PR Evaluation
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) | Il

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) | stacjonarne

Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy polski
Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna Dr hab. Aneta Duda

Formzi\ zajee (katalfyg Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
¢wiczenia 30 Il 0
Wymagania wstepne | brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z rolg i narzedziami monitoringu medidow w dziatalnosci PR.

Rozwijanie umiejetnosci analizy i interpretacji danych medialnych na potrzeby ewaluacji kampanii.

Ksztattowanie kompetencji w zakresie tworzenia raportéw, rekomendacji i wnioskdw z badan
medialnych.

1R Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol . . Odniesienie do
Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

WIEDZA
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W_01 Student definiuje i charakteryzuje podstawowe mechanizmy K_W03
funkcjonowania wspdtczesnych mediéw i ich wptywu na
dziatania PR.
UMIEJETNOSCI
u_01 Potrafi analizowac i interpretowac przekazy medialne w K_U04

kontekscie monitoringu i oceny efektywnosci kampanii.

U_02 Potrafi przygotowac raporty i wnioski z badan mediéw na K_U05
potrzeby ewaluacji dziatan PR.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Rola monitoringu mediéw w dziataniach PR

Narzedzia monitoringu prasy, radia, telewizji i internetu
Analiza jakosciowa i iloSciowa tresci medialnych
Przygotowywanie raportéw i rekomendacji dla klienta

Ewaluacja kampanii PR w swietle danych medialnych i badan odbiorcéw

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol o .
Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Wyktad problemowy Zaliczenie Arkusz ocen

UMIEJETNOSCI

U 01 Metoda projektowa Projekt Arkusz oceny projektu

U 02 Metoda projektowa Projekt Arkusz oceny projektu
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VL. Kryteria oceny, wagi...

Srednia ocen z zaliczenia ustengo i projektu praktycznego. Skala ocen:

0 — 50%: niedostateczny

. 51 - 60%: dostateczny

. 61— 70%: dostateczny plus
. 71 —-80%: dobry

. 81 —90%: dobry plus

. 91 - 100%: bardzo dobry

VII. Obciagzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20
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