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. Dane podstawowe

Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

Nazwa przedmiotu

Podstawy public relations

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Foundations of Public Relations

Kierunek studiéw

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) | stopnia

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne

Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu

Dr hab. Aneta Duda, prof. KUL

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wyktad 15 v 2

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej, proceséw
narzedzi komunikacji marketingowej, w tym promocyjnej.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem wyktadu jest dostarczenie wiedzy z zakresu wspdfczesnych teorii i modeli oddziatywania
public relations, uwarunkowan efektywnosci wybranych narzedzi PR, jak rdéwniez strategii
komunikacyjnych skoncentrowanych na budowaniu silnego wizerunku organizacji.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_01 Student definiuje i stosuje w zaawansowanym stopniu K_Wo04
specjalistyczng terminologie z zakresu podstaw public relations.
W_02 Student opisuje i charakteryzuje podstawowe ekonomiczne, K_WO05

etyczne i spoteczne uwarunkowania public relations oraz
wskazuje ich znaczenie dla praktyki zawodowe;.

Umiejetnosci

U o1 Student przygotowuje i stosuje podstawowe narzedzia public K_U03
relations (np. komunikat prasowy, informacje dla medidw,
tresci do mediéw spotecznosciowych) oraz dobiera je do
odpowiedniej grupy odbiorcéw i celu komunikacyjnego.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

— Wprowadzenie: definicje, cele i znaczenie PR. Istota wizerunku firmy i instytucji uzytecznosci
publicznej. PR w zarzadzaniu wizerunkiem wspétczesnej organizacji.

— Wspdtczesny rynek PR. Globalizacja, multimedialnos¢ komunikacji PR. Nowe media PR. Trendy
w zachowaniach rynkowych wspétczesnego konsumenta. Perspektywy PR.

— Strategia programu public relations: proces tworzenia plandw strategicznych. Metody analizy
otoczenia. Okre$lanie celéw komunikacji PR, grup docelowych. Zasady budowy przestan
komunikacyjnych Dobdr technik i narzedzi pod katem realizacji okreslonych celéw PR. Metody
réznicowania wizerunku. Pozycjonowanie organizacji w otoczeniu zewnetrznym. Przewidywanie
skutecznosci dziatan.

— Typy i rodzaje kampanii PR. Typologia strategii komunikacyjnych.

— Przeglad technik i narzedzi public relations: media relations, komunikacja wewnetrzna, system
identyfikacji wizualnej, CSR (consumer social responsibility), sponsoring, imprezy specjalne,
lobbying, public affairs, ePR.

— Typy irola kultury organizacyjnej w funkcjonowaniu organizacji.

— Etyka w PR: kodeksy a rzeczywistosc.
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V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu
W_02 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu
U 01 wyktad egzamin ustny protokot z egzaminu
VL. Kryteria oceny, wagi...

aktywnos¢ na zajeciach — 10%
egzamin z wyktadu —-90%

0 — 50%: niedostateczny
51 - 60%: dostateczny
61— 70%: dostateczny plus
71 —-80%: dobry

81 —90%: dobry plus

91 - 100%: bardzo dobry

VILI. Obciagzenie pracg studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20

VIII. Literatura
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Literatura uzupetniajaca
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