Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickieg: 2025/2026

. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Strategie PR i reklamy
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Strategies of PR and advertising
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) | stopnia
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy polski
Koordynator przedmiotu Dr hab. Aneta Duda, prof. KUL

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
warsztaty 30 v
Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spotecznej, proceséw i

narzedzi komunikacji marketingowej, w tym promocyjnej.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem warsztatow jest wyksztatcenie u studenta umiejetnosci budowania kompleksowych strategii
komunikacyjnych PR nastawionych na realizacje konkretnych celéw organizacji i budowanie
silnego jej wizerunku.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol

Odniesienie do

Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

WIEDZA

W_01

Absolwent opisuje i charakteryzuje podstawowe ekonomiczne, | K_WO05
etyczne i spoteczne uwarunkowania realizacji strategii public
relations oraz réznych form dziatalnosci promocyjno-
reklamowej; identyfikuje ich konsekwencje dla praktyki
zawodowej.

W_02

Absolwent definiuje i rozrdznia strategie oraz narzedzia K_WO06
komunikacji w obszarze public relations i reklamy; wyjasnia
mechanizmy budowania wizerunku, zarzadzania reputacjg i
kreowania przekazu perswazyjnego; wskazuje zwigzki miedzy
teoriami komunikacji a praktyka PR i reklamy, interpretujac
uwarunkowania spoteczne, kulturowe, etyczne i prawne.

UMIEJETNOSCI

u_01

Absolwent stosuje odpowiednie metody i narzedzia do K_U03
projektowania strategii public relations: identyfikuje
interesariuszy, wskazuje cele komunikacyjne, dobiera kanaty i
narzedzia, wdraza harmonogram dziatan oraz
wskazuje/uzasadnia wskazniki oceny efektéw.

u_02

Absolwent wspétpracuje z innymi przy realizacji zadan K_U08
promocyjno-reklamowych; proponuje i uzasadnia konkretne
rozwigzania; uczestniczy w podziale rél i wykonuje zadania
zgodnie z przyjeta rolg; wspiera zespot poprzez rzetelng
komunikacje i informacje zwrotna.

KOMPETENCIE

K_01

Student ocenia krytycznie strategie komunikacyjne pod K_K03
wzgledem skutecznosci, etycznosci i odpowiedzialnosci
spotecznej; uzasadnia podejmowane decyzje komunikacyjne,
angazuje sie w prace zespofowg przy projektach PR i
reklamowych; dba o transparentnosc¢ i etyke w relacjach z
odbiorcami; wdraza postawy odpowiedzialnego
komunikowania.

Iv.

Opis przedmiotu/ tresci programowe

II.  Wybrane narzedzia public relations:

Proces tworzenia planéw strategicznych PR:

Metody analizy otoczenia.

Okreslanie celéw komunikacji PR.

Budowanie przestan komunikacyjnych/ tresci public relations.
Okreslanie grup docelowych.

Selekcja i tworzenie kanatéw komunikacyjnych

Dobodr technik i narzedzi pod katem realizacji okreslonych celéw PR.
Przewidywanie skutecznosci dziatan.

Media relations : zasady wspdtpracy z mediami, projektowanie narzedzi.
Komunikacja wewnetrzna jako narzedzie budowania kultury organizacji.
Zarzadzanie kryzysem: zasady przeciwdziatania kryzysom wewnetrznym i komunikacji
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z mediami w sytuacji kryzysowej.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
wW_01 case studies wypowiedz ustna, udziat w lista ocen
W_02 dyskusji
U o1 case studies, praca w prezentacja projektu Oceniony projekt
U 02 grupach kampanii PR/reklamy
K_01
VL. Kryteria oceny, wagi...

Kryteria oceny:
1. Aktywnos¢ na zajeciach —30%

2. Projekt kampanii public relations — 70%

O analiza sytuacji wyjsciowej : 1-5 pkt.

O dobor grupy docelowej : 1 pkt.

O strategia komunikacyjna : 1-3 pkt.

O dobér kanatow i technik : 1-2 pkt.
Skala ocen:

0 — 50%: niedostateczny
51 - 60%: dostateczny
61— 70%: dostateczny plus
71 —-80%: dobry

81 —90%: dobry plus

91 — 100%: bardzo dobry

VILI. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

20

VIII. Literatura

Literatura podstawowa

Cichocki M., Copywriting sprzedazowy, Wydawnictwo Expertia 2022.
Mitkowski G., Niech cie widzg w sieci, OnePress 2020.
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Malczewski t., Planowanie strategiczne programow public relations w administracji samorzgdowej,
s. 57-78, w: A. Duda [red.] Public relations miast i regionéw, Difin Warszawa 2010.




