Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

I Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Metody wptywu i perswazji medialnej
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Methods of influence and media persuasion
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow (1, I, jednolite magisterskie) I
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Dr Wojciech Wciset

Forma.l zajec (katal?g Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)
wykfad 30 v 3
Wymagania wstepne | Brak
1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Przekazanie studentom wiedzy na temat teoretycznych i praktycznych podstaw oddziatywania
mediéw na odbiorce, w tym mechanizmdw perswazji, manipulacji i kreowania opinii publiczne;j.

Ksztatcenie umiejetnosci rozpoznawania i analizy technik wptywu stosowanych w komunikacji
medialnej oraz rozwijanie Swiadomosci etycznej w zakresie odbioru i tworzenia przekazow
perswazyjnych.

1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do efektu

Symbol Opis efektu przedmiotowego kierunkowego

WIEDZA
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wW_01 Student opisuje, rozréznia i wyjasnia podstawowe pojecia, K_Wo01
mechanizmy oraz zjawiska zwigzane z wptywem spotecznym i
perswazjg w mediach.

wW_02 Student zna i poprawnie stosuje specjalistyczng terminologie z | K_WO04
zakresu komunikacji perswazyjnej, reklamy, propagandy i
public relations.

UMIEJETNOSCI

U o1 Student analizuje i interpretuje przekazy medialne pod katem | K_UO0O4
ich funkcji perswazyjnych i manipulacyjnych, ocenia
skutecznos$é zastosowanych strategii i formutuje wnioski
dotyczace ich etycznych konsekwencji.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Istota wptywu spotecznego i perswazji — pojecia, teorie, modele komunikacji perswazyjne;j.
Mechanizmy oddziatywania mediéw — emocje, autorytet, nasladownictwo, heurystyki i stereotypy.
Techniki perswazji i manipulacji w reklamie, dziennikarstwie i polityce.

Rola jezyka i obrazu w przekazie perswazyjnym — narracja, symbolika, framing, storytelling.

Media a propaganda i dezinformacja — przyktady historyczne i wspdtczesne.

Etyka komunikacji perswazyjnej — granice wptywu, manipulacja a odpowiedzialno$é¢ nadawcy.
Odbiorca w komunikacji perswazyjnej — mechanizmy percepcji i odpornosé na wptyw.

Analiza przypadkéw — studia nad wybranymi kampaniami medialnymi.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
wW_01 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie ustne Wypetniona karta oceny
zaliczenia ustnego
W_02 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie ustne Wypetniona karta oceny
zaliczenia ustnego

UMIEJETNOSCI

U o1 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie ustne Wypetniona karta oceny
zaliczenia ustnego

VI. Kryteria oceny, wagi...




100% ocena zaliczenia ustnego
. 0 —50%: niedostateczny
. 51 - 60%: dostateczny
. 61 —70%: dostateczny plus
. 71 —-80%: dobry
. 81 —-90%: dobry plus
. 91 — 100%: bardzo dobry

VII. Obcigzenie praca studenta
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Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

50
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