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KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego: 2025/26

l. Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Obstuga medialna wydarzen
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Media support for events
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studidw (I, Il, jednolite magisterskie) 1]

Forma studiow (stacjonarne, niestacjonarne) Stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy Polski
Il
Koordynator przedmiotu Mgr Marcin Superczyniski
Forma zaje¢ (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS

zamkniety ze stownika)

warsztaty 30 v 0

Wymagania wstepne Brak

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Przygotowanie studentéw do profesjonalnego planowania, organizowania i realizacji obstugi
medialnej wydarzen o charakterze spotecznym, kulturalnym i promocyjnym.

Rozwijanie praktycznych umiejetnosci w zakresie wspotpracy z mediami, redagowania materiatéw
informacyjnych i promocyjnych oraz zarzagdzania komunikacjg podczas wydarzenia.

Ksztattowanie kompetencji pracy zespotowej, umiejetnosci organizacyjnych i odpowiedzialnosci za
efekty wspdlnych dziatan w procesie realizacji projektéw medialnych.
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. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych
, , Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

UMIEJETNOSCI

U 01 Student wykorzystuje wiedze teoretyczng z zakresu K_U03
komunikacji i mediéw do planowania, opracowywania oraz
realizacji dziatan zwigzanych z obstugg medialng wydarzen.

U 02 Student wspodtdziata z innymi osobami przy realizacji zadan z K_U08
zakresu obstugi medialnej wydarzen, organizuje i koordynuje
prace zespotu zadaniowego, bierze odpowiedzialnos¢ za
powierzone zadania.

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Rola i znaczenie obstugi medialnej wydarzen — komunikacja z mediami, wizerunek instytucji i
wydarzenia.

Planowanie obstugi medialnej — przygotowanie strategii komunikacji, harmonogramu i narzedzi
promocyjnych.

Tworzenie materiatéw dla mediéw — komunikaty prasowe, zaproszenia, relacje, media pack.
Kontakty z dziennikarzami — konferencje prasowe, briefingi, zasady komunikacji interpersonalnej.

Zarzgdzanie komunikacjg w trakcie wydarzenia — monitoring mediéw, reagowanie na problemy,
komunikacja kryzysowa.

Ewaluacja dziatan medialnych — analiza efektéw, raport z realizacji, ocena skutecznosci przekazu.

Warsztaty praktyczne — opracowanie i realizacja projektu obstugi medialnej wybranego wydarzenia
(w grupach).

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)

UMIEJETNOSCI

U 01 Metoda projektowa Projekt Arkusz oceny projektu

U 02 Metoda projektowa Projekt Arkusz oceny projektu
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VI. Kryteria oceny, wagi...
100% ocena za projekt
0 -50 % ocena niedostateczna
51 - 60 % ocena dostateczna
61 —70 % ocena dostateczna plus
71 - 80 % ocena dobra
81 -90 % ocena dobra plus

91 - 100% ocena bardzo dobra



VII. Obcigzenie praca studenta
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Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

30

VIIL.
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