Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

l. Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Pozycjonowanie marki
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Brand positioning
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) I

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Mgr Piotr Lewandowski

Forma zajec (katalog

zamkniety ze stownika) Liczba godzin semestr Punkty ECTS

konwersatirum 30 Vv 3

Wymagania wstepne | Brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

zapoznanie studentdw z zasadami, strategiami i narzedziami pozycjonowania marki w srodowisku
medialnym i marketingowym oraz rozwijanie kompetencji w zakresie projektowania skutecznych
dziatan komunikacyjnych wspierajgcych rozpoznawalnosé i tozsamosé marki.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych
iesieni fekt
Symbol Opis efektu przedmiotowego Odn|§5|en|e do efektu
kierunkowego
WIEDZA
wW_01 W zaawansowanym stopniu postuguje sie specjalistyczna K_W04
terminologig z zakresu dziatalnosci promocyjno-reklamowe;.
UMIEJETNOSCI
U o1 Postuguje sie zaawansowanymi technikami informacyjno- K_U02
komunikacyjnymi w celu rozwigzania okreslonego problemu
zwigzanego z budowanie wizerunku marki.
U 02 Wykorzystuje posiadang wiedze do rozwigzywania zadan K_U03
typowych dla dziatalnosci promocyjno-reklamowej
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

e definicje dotyczace: pozycjonowania marki, strategii komunikacji, lovebrand, personal

branding

e lovemarks — strategie budowania ,,ulubionych marek”

e analiza wybranych kampanii z zakresu: ESG, produktowe, healthcare, tematyczne (np.

Swigteczne)

e strategia komunikacji marki

e pozycjonowanie marki w mediach spotecznosciowych

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol I .
; Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad konwersatoryjny Obserwacja Raport z obserwacji

UMIEJETNOSCI
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u_o01 Wyktad konwersatoryjny Przygotowanie i Oceniony projekt
zaprezentowanie projektu

u_02 Wyktad konwersatoryjny Przygotowanie i Oceniony projekt
zaprezentowanie projektu

VL. Kryteria oceny, wagi...
e Projekt zaliczeniowy — 100%

Skala ocen:

. 0 — 50%: niedostateczny

. 51 - 60%: dostateczny

. 61— 70%: dostateczny plus
. 71 —-80%: dobry

. 81 —90%: dobry plus

. 91 — 100%: bardzo dobry

VII. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20

VIII.  Literatura

Literatura podstawowa
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Scott, D. M. (2022). Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content
marketing, newsjacking oraz sztuczngq inteligencje dotrzec¢ bezposrednio do kupujgcych. MT Biznes.
Kowal-Orczykowska, A. (2023). Personal Branding: Swiadome ksztattowanie wizerunku (wyd. I1).
Warszawa, Polska: CeDeWu

Literatura uzupetniajaca
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Strony internetowe poswiecone tematyce pozycjonowania marki, PR, reklamy, m.in.:

e Nowy Marketing: https://nowymarketing.pl/

e PRoto: https://www.proto.pl/

e Wirtualne Media: https://www.wirtualnemedia.pl/

e Press.pl: https://www.press.pl/
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