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KARTA PRZEDMIOTU

Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu

Reklama we wspétczesnym spoteczenstwie

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Advertisement in contemporary society

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) [

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) niestacjonarne

Dyscyplina

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna ‘ Robert Szwed

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr
zamkniety ze stownika)

Punkty ECTS

wyktad

15 11

\ Wymagania wstepne ‘ brak

Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1: Dostarczy¢ wiedze na temat funkcji i przemian wspétczesnej reklamy

Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol

Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do
efektu kierunkowego

WIEDZA

K_WO04

W zaawansowanym stopniu specjalistyczng terminologie z
zakresu nauk o mediach i komunikacji spotecznej oraz
dziatalnosci promocyjno-reklamowej

P6U_W1

K_WO05

Podstawowe ekonomiczne, prawne, etyczne i spoteczne
uwarunkowania komunikacji spotecznej oraz réznych rodzajow
dziatalnosci zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i
dziatalnoscig promocyjno-reklamowg, w tym podstawowe
pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualne;j i
prawa autorskiego

P6U_W2

UMIEJETNOSCI

K_U03

Wykorzystywac posiadang wiedze do rozwigzywania zadan
typowych dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej z
dziennikarstwem, dziatalnoscig promocyjno-reklamowg i
komunikacja spoteczng

P6U_U1

K_U09

Samodzielnie zdobywac wiedze i poszerzac umiejetnosci
profesjonalne zwigzane z wybrang sferg dziatalnosci medialnej
i okotomedialnej oraz planowac¢ i realizowac proces uczenia

sie

P6U_U2
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KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_Ko01 Krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, P6U_K2
formutowania i uzasadniania wtasnych ocen

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

. Reklama - public relations - marketing. Rozrdznienia terminologiczne
. Reklama - cechy, cele, rodzaje

. Reklama a budowanie wizerunku marki

. Reklama 4.0

. Nowe formy komunikowania reklamowego

. Reklama - oddziatywanie

. Reklama - struktura przekazu reklamowego

. Perswazja w reklamie

. Etyka reklamy

O o0 NOUL S WN R

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
K_wWo04 Wyktad, dyskusja Dyskusja, egzamin pisemny Protokdt egzaminacyjny
K_Wo04 Wyktad, dyskusja Dyskusja, egzamin pisemny Protokdt egzaminacyjny
UMIEJETNOSCI
K_U03 Wyktad, dyskusja Dyskusja, egzamin pisemny Protokdt egzaminacyjny
K_U09 Wyktad, dyskusja Dyskusja, egzamin pisemny Protokot egzaminacyjny
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_Ko01 | Wyktad, dyskusja ‘ Dyskusja, egzamin pisemny ‘ Protokdt egzaminacyjny
VI. Kryteria oceny, wagi...

10% dyskusja 90% egzamin
VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30

VIIL. Literatura

Literatura podstawowa

A. Koztowska, Reklama techniki perswazyjne, Warszawa: Oficyna Wydawnicza SGH, 2011
A. Grzegorczyk, Reklama, Warszawa: PWE, 2010

Literatura uzupetniajaca

A. Benedikt, Reklama jako proces komunikacji, Wrostaw: Astrum, 2004
M. Sutherland, A. K. Sylvester, Reklama a umyst konsumenta, Warszawa: PWN, 2003




