Zatqcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU
Cykl ksztatcenia od roku akademickiego 2025/26

l. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Wspodtczesne trendy marketingowe
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Contemporary marketing trends
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow (1, I, jednolite magisterskie) | Il

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) | stacjonarne

Dyscyplina Nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Jezyk wyktadowy Jezyk polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna | Dr Wojciech Wciset

Forma zajec (katalog

zamkniety ze stownika) Liczba godzin semestr Punkty ECTS

konwersatorium 15 1 1

Wymagania wstepne | Brak

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z aktualnymi trendami i zjawiskami we wspoétczesnym marketingu, w tym z
wpltywem medidéw cyfrowych, globalizacji i zmian spotecznych na strategie komunikacji rynkowej.

Rozwijanie umiejetnosci analizy i interpretacji dziatart marketingowych w kontekscie spotecznym,
kulturowym i gospodarczym, z wykorzystaniem podstaw teoretycznych i metod badawczych
komunikowania.

Ksztattowanie postawy przedsiebiorczej i kreatywnej w projektowaniu dziatan marketingowych
oraz w poszukiwaniu rozwigzan problemdw zwigzanych z komunikacjg rynkowg i wizerunkowa.

1R Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do
efektu kierunkowego

Symbol Opis efektu przedmiotowego

WIEDZA
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wW_01 Student charakteryzuje wspoétczesne trendy w marketingu (np. | K_ W06
marketing cyfrowy, influencer marketing, marketing
doswiadczen) oraz wyjasnia ich ekonomiczne, prawne,
etyczne i spoteczne uwarunkowania.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student analizuje i interpretuje zjawiska i procesy K_Uo4
marketingowe w kontekscie spotecznym, kulturowym i
gospodarczym, oceniajac ich skutecznosé i zgodnosc z
zasadami etyki komunikacyjnej.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K 01 Student mysli i dziata w sposdb przedsiebiorczy i kreatywny, K_KO03
diagnozuje potrzeby rynku oraz proponuje rozwigzania
komunikacyjne odpowiadajace na zidentyfikowane problemy.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Wprowadzenie do wspoéfczesnego marketingu — zmiany w paradygmacie komunikacji rynkowe;.

Nowe trendy w marketingu — digital marketing, storytelling, influencer marketing, personalizacja
przekazu.

Zachowania konsumentow w erze cyfrowej — spoteczne i kulturowe uwarunkowania decyzji
zakupowych.

Marketing etyczny i spotecznie odpowiedzialny — CSR, zréwnowazony rozwdj, greenwashing.

Analiza przypadkdw (case studies) — ocena kampanii marketingowych z perspektywy skutecznosci i
etyki.

Warsztat praktyczny — opracowanie koncepcji krotkiej kampanii marketingowej zgodnej z
aktualnymi trendami.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie

Symbol S "
Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji

efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
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WIEDZA

w_01 Wyktad konwersatoryjny, Projekt Arkusz oceny projektu
metoda projektowa

UMIEJETNOSCI

u_01 Wyktad konwersatoryjny, Projekt Arkusz oceny projektu
metoda projektowa
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Wyktad konwersatoryjny, Projekt Arkusz oceny projektu

metoda projektowa

VI. Kryteria oceny, wagi...
100% ocena za projekt
0 —-50 % ocena niedostateczna
51 - 60 % ocena dostateczna
61— 70 % ocena dostateczna plus
71 -80 % ocena dobra
81 -90 % ocena dobra plus

91 — 100% ocena bardzo dobra



VII. Obcigzenie praca studenta
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Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

15

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

10
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