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KARTA PRZEDMIOTU 
Cykl kształcenia od roku akademickiego: 2024/2025

I. Dane podstawowe
	Nazwa przedmiotu
	Organizacja pracy w muzeum

	Nazwa przedmiotu w języku angielskim
	Organization of work in the museum

	Kierunek studiów 
	Historia sztuki

	Poziom studiów (I, II, jednolite magisterskie)
	I

	Forma studiów (stacjonarne, niestacjonarne)
	stacjonarne

	Dyscyplina
	Nauki o sztuce

	Język wykładowy
	polski



	Koordynator przedmiotu
	mgr Anna Szlązak-Nowak



	Forma zajęć (katalog zamknięty ze słownika)
	Liczba godzin
	semestr
	Punkty ECTS

	ćwiczenia
	30
	IV
	2



	Wymagania wstępne
	brak




II. Cele kształcenia dla przedmiotu 
	C1 Poznanie zasad funkcjonowania współczesnych muzeów

	C2 Zapoznanie się z najnowszymi trendami w zarządzaniu muzeami (struktura, marketing, promocja)

	C3 Nabycie umiejętności praktycznych w sposobach promowania instytucji kultury (w oparciu o zbiory Muzeum KUL)




III. Efekty uczenia się dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektów kierunkowych
	Symbol
	Opis efektu przedmiotowego
	Odniesienie do efektu kierunkowego

	WIEDZA

	W_01
	student wskazuje podstawowe zasady działania muzeum w jego kluczowych obszarach 
	K_W05

	W_02
	student opisuje mechanizmy skutecznego zarządzania muzeum
	K_W05

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	student analizuje i ocenia sposób zarządzania muzeum jako instytucji nakierowanej na potrzeby społeczne, a w przypadku stwierdzonych nieprawidłowości proponuje program naprawczy
	K_U10

	U_02
	student współpracuje w różnych rolach z innymi członkami zespołu podczas pracy nad planem marketingowym muzeum
	K_U04

	U_03
	student przygotowuje plan marketingowy muzeum uwzględniający różne potrzeby środowiska społecznego
	K_U10



IV. Opis przedmiotu/ treści programowe
	Muzeum - modele zarządzania na wybranych przykładach. Marketing w muzeum Muzeum w przestrzeni internetowej.  Zarządzanie kolekcją: inwentaryzacja, badania proweniencyjne, opracowania naukowe. Dokumentacja zbiorów: programy ewidencyjne, umowy zakupu/darowizny.   Dotacje ministerialne i inne źródła finansowania.
Zajęcia terenowe w muzeach / galeriach.



V. Metody realizacji i weryfikacji efektów uczenia się
	Symbol efektu
	Metody dydaktyczne
(lista wyboru)
	Metody weryfikacji
(lista wyboru)
	Sposoby dokumentacji
(lista wyboru)

	WIEDZA

	W_01
	Omówienie zagadnień z możliwością wykorzystania prezentacji multimedialnej,
dyskusja
	Wypowiedź ustna podczas zajęć 
	Karta oceny pracy w grupie

	W_02
	Metoda metaplanu
	Prezentacja
	Karta oceny pracy w grupie

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Dyskusja
	Wypowiedź ustna podczas zajęć
	Karta oceny pracy w grupie

	U_02
	Praca w grupie
	Obserwacja
	Raport z obserwacji, 
karta oceny pracy w grupie

	U_03
	Metoda projektu
	Prezentacja projektu
	Karta oceny projektu




VI. Kryteria oceny, wagi
Obecność na zajęciach jest obowiązkowa (dopuszczalne 2 nieusprawiedliwione nieobecności w semestrze). Praca w grupach: studenci opracowują plan marketingowy wybranego lub fikcyjnego muzeum oraz są zobligowani do udziału w dyskusji na temat zarządzania jednostką muzealną. Średnia ocen z tych aktywności jest semestralną oceną końcową otrzymaną przez studenta.

Kryteria oceny: pod uwagę brane będzie zaangażowanie w pracę nad elementami planu marketingowego, twórcze rozwiązywanie problemów, aktywne uczestnictwo w dyskusji i słuchanie innych, samodzielność w wykonywaniu powierzonych zadań, uczestnictwo w całości prac, mobilizowanie/inspirowanie innych do działania. 

VII. Obciążenie pracą studenta
	Forma aktywności studenta
	Liczba godzin

	Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 
	30

	Liczba godzin indywidualnej pracy studenta
	30



VIII. Literatura
	Literatura podstawowa

	Ł. Gaweł, Strategie marketingowe w muzeach, „Zarządzanie w kulturze” 2019, 20, z. 4, s. 489-502, https://ruj.uj.edu.pl/server/api/core/bitstreams/21e686bc-ef8f-41a0-b4ab-a1d691de196f/content 

	Literatura uzupełniająca

	ABC Podstawy prowadzenia badań proweniencyjnych, oprac. zbiorowe, Seria "Szkolenia Narodowego Instytutu Muzealnictwa i Ochrony Zbiorów", Warszawa 2015.
Ochrona zbiorów. Opieka nad obiektami muzealnymi, seria wydawnicza Narodowego Instytutu Muzealnictwa i Ochrony Zbiorów oraz Muzeum Narodowego w Krakowie, Warszawa 2016








