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Nazwa przedmiotu

Rynek dziet sztuki

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Art market

Kierunek studiéw

historia sztuki

Poziom studiow (1, I, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) | hybrydowe
Dyscyplina nauki o sztuce
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu

dr Matgorzata Zak-Kulesza

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze
stownika)
¢wiczenia 30+30 i, 4

| Wymagania wstepne | Brak

. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. Student potrafi przytoczy¢ historie i wyttumaczy¢ zasady funkcjonowania rynku dziet
sztuki w Polsce, Europie i na Swiecie

C2. Student potrafi wyjasni¢ i oceni¢ w sposoéb krytyczny reguty dziatan obowigzujace na
rynku dziet sztuki i ich podtoze instytucjonalne, prawne, ekonomiczne

C3. Student wymienia wspodtczesne instytucje i podmioty oraz wydarzenia tworzgce rynek
sztuki w Polsce i Europie
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéow
kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu
kierunkowego
WIEDZA
W_01 Student ttumaczy sposoby dziatania instytucji zajmujacych | K_ W05, K_WO08
sie handlem dzietami sztuki (jak domy aukcyjne, galerie
sprzedazowe) i role wystaw przedaukcyjnych w strategiach
rynkowych.
W_02 Student charakteryzuje podmioty dziatajgce na rynku dziet | K_ W08
sztuki w Polsce w zakresie strategicznych dziatan
rynkowych
UMIEJETNOSCI
U_01 Student ocenia udziat zjawisk artystycznych w kategoriach | K_U01, K_UO05,
inwestycyjnych wykorzystujac wiedze teoretyczng z K_U10,
zakresu historii sztuki oraz rynku dziet sztuki
u_02 Student postugujac sie wtasciwg terminologig i stosujac K_U02, K_U05
poprawng strukture kompozycyjna opisuje wydarzenia
zwigzane z rynkiem sztuki uwzgledniajgc aktualne
pismiennictwo i wypowiedzi ekspertdw oraz biezgce
wydarzenia na polu rynku sztuki
u_03 Student w sposdb merytoryczny i krytyczny z K_U05, K_U10
zastosowaniem aparatu pojeciowego interpretuje zjawiska
zachodzgce na rynku sztuki
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_01 Student jest otwarty na aktywny udziat w spotkaniach z K_KO05
ekspertami i praktykami zwigzanymi z rynkiem sztuki oraz
uczestniczy w aktualnych wydarzeniach z pola rynku sztuki
V. Opis przedmiotu/ tresci programowe
1. Historia rynku dziet sztuki w Polsce i Europie.
2. Charakterystyka uczestnikéw rynku dziet sztuki. Struktura i podmioty rynku sztuki w
Polsce i Europie/na swiecie
3. Rynek sztuki w Polsce po 1989 roku.
4. Najwazniejsze domy aukcyjne i galerie sztuki. Antykwariaty.
5. Rola marszandéw, art advisoréw na rynku sztuki
6. Instytucje (np. Stowarzyszenie Antykwariuszy i Marszandéw Polskich, CINOA) i
wydarzenia na polskim rynku sztuki (m.in. Warszawskie Targi sztuki, Targi Mtodej
Sztuk)i
7. Zagrozenia na rynku sztuki—np. fatszerstwa, kradzieze, aukcje zyrandolowe.
8. Wybrane aspekty prawne zwigzane z funkcjonowaniem rynku sztuki w Polsce
9. Wartos¢ dzieta sztuki —tendencje, sposoby okreslania
10. Rola muzedéw w nabywaniu dziet sztuki
11. NFT
12. Pozycja mtodych artystéw na rynku sztuki, rankingi mtodej sztuki w Polsce, aukcje
mtodej sztuki
13. Art banking, art branding
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14. Targi sztuki

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentaciji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Wyktad konwersatoryjny; | Wypowiedz ustna; Oceniona wypowiedz;
analiza tekstu; dyskusja obserwacja zapis w arkuszu ocen
W_02 Omdwienie zagadnien z Praca pisemna, Sprawdzona
mozliwoscia prezentacja prezentacja
wykorzystania multimedialna; multimedialna;
prezentacji obserwacja sprawdzona praca
multimedialne;j pisemna; zapis w
arkuszu ocen
UMIEJETNOSCI
U_01 Wyktad konwersatoryjny; | Przygotowanie prezentacji | Sprawdzona
Omowienie zagadnien z multimedialnej prezentacja
mozliwoscia multimedialna, zapis w
wykorzystania arkuszu ocen
prezentacji
multimedialnej
u_o02 Studium przypadku; Praca pisemna, Sprawdzona praca
prezentacja materiatéw obserwacja pisemna, zapis w
audiowizualnych, np. arkuszu ocen
podcastéw, webinaréw,
filmow
U_03 Wyktad problemowy, Wypowiedz ustna podczas | Oceniona wypowiedz;
dyskusja zajec, zapis w arkuszu ocen
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_01 Prezentacja materiatow Wypowiedz ustna podczas | Zapis aktywnosciw
audiowizualnych, np. zajeé, obserwacja arkuszu ocen
podcastéw, webinaréw,
filmow; studium
przypadku; dyskusja
VI. Kryteria oceny, wagi

Praca pisemna i prezentacja multimedialna: 70% wagi oceny. Wytyczne zwigzane z

przygotowaniem pracy pisemnej lub prezentacji zostanag przedstawione przez prowadzacego.

Aktywny i merytoryczny udziat w zajeciach: znajomos$¢ zadanych lektur, wykonanie zadan

pisemnych, merytoryczne uczestnictwo w dyskusjach (30% wagi oceny).

Udziat % wagi oceny semestralne;j:
0-39 % - ndst.
40- 51 % - dst.
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52-63 %. - dst+
64-75% Db

76-87 % - Db+
88-100 % Bdb

VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 60
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 60
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