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KARTA PRZEDMIOTU 
Cykl kształcenia od roku akademickiego: 2025_26

I. Dane podstawowe
	Nazwa przedmiotu
	Public relations i publicity

	Nazwa przedmiotu w języku angielskim
	Public relations and publicity

	Kierunek studiów
	zarządzanie

	Poziom studiów (I, II, jednolite magisterskie)
	II

	Forma studiów (stacjonarne, niestacjonarne)
	stacjonarne

	Dyscyplina
	Nauki o zarządzaniu i jakości 100%

	Język wykładowy
	Język polski



	Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna
	Dr hab. Robert Szwed




	Forma zajęć(katalog zamknięty ze słownika)
	Liczba godzin
	semestr
	Punkty ECTS

	wykład
	30
	IV
	2



	Wymagania wstępne
	Wiedza z zakresu marketingu



II. Cele kształcenia dla przedmiotu 
	C1: Zapoznanie studentów z działaniami wykorzystywanymi w ramach public relations i publicity



III. Efekty uczenia się dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektów kierunkowych
	Symbol
	Opis efektu przedmiotowego
	Odniesienie do efektu kierunkowego

	WIEDZA

	W_01
	Student zna i rozumie w stopniu pogłębionym istotę, funkcje i miejsce public relations i publicity oraz uwarunkowania ich stosowania
	K_W04, K_W06

	W_02
	Student ma pogłębioną wiedzę o instrumentach wykorzystywanych w ramach działań z zakresu public relations i publicity oraz nowych trendach w tym zakresie

	K_W04, K_W06




IV. Opis przedmiotu/ treści programowe
	1. Definicje, istota i funkcje public relations i publicity.
2. Miejsce public relations i publicity w komunikacji marketingowej.
3. Public relations i publicity a wizerunek.
4. Instrumenty public relations I publicity.
5. Media a public relations I publicity.
6. Hipermedialne środowisko komputerowe a public relations i publicity.
7. Projektowanie public relations i publicity.
8. Public relations w sytuacjach kryzysowych.
9. Nowe trendy w public realations



V. Metody realizacji i weryfikacji efektów uczenia się
	Symbol efektu
	Metody dydaktyczne
(lista wyboru)
	Metody weryfikacji
(lista wyboru)
	Sposoby dokumentacji
(lista wyboru)

	WIEDZA

	W_01, W_02
	Wykład konwersatoryjny
	Egzamin pisemny
	Protokół



VI. Kryteria oceny, wagi…
Wiedza zostanie oceniona na podstawie egzaminu pisemnego. U Ocena ostateczna zostanie wystawiona według następującej skali:

0-50 % - ocena niedostateczna
51- 60 % - ocena dostateczna
61-70 % - ocena dostateczna plus
71-80 % - ocena dobra
81-90 % - ocena dobra plus
91-100 % - ocena bardzo dobry
[bookmark: _GoBack][bookmark: _GoBack]

VII. Obciążenie pracą studenta
	Forma aktywności studenta
	Liczba godzin

	Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

	30

	Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

	20



VIII. Literatura
	Literatura podstawowa

	1. Budzyński W., Public relations. Wizerunek. Reputacja. Tożsamość, Warszawa: Poltext 2017.

	Literatura uzupełniająca

	1. Kaczmarek-Śliwińska M.., Public relations organizacji w zarządzaniu sytuacjami kryzysowymi organizacji, Warszawa: Difin 2021.
2. Wojcik K., Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa: Wolters Kluwer 2015.




