„KULTURA A RYNEK” KaR-2008

Nałęczów, 12 – 14 maja 2008 roku

KARTA ZGŁOSZENIOWA

Udziału w konferencji organizowanej przez Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II

................................................................................      

     Imię i nazwisko

....................................................

   stopień naukowy     

telefon ..............................................

Nazwa i dokładny adres zakładu pracy ................................  .............................................................................................................................................................................................................................................................................................

Należność za uczestnictwo ............ zł (1 osoba) x .............. osób = ...............zł

Należność w wysokości............ zł wpłacono na konto:

PEKAO S.A. III Oddział Lublin 59 1240 2382 1111 0000 3926 2147

Oświadczamy, że upoważniamy Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II do wystawienia faktury VAT bez naszego podpisu oraz posiadamy numer identyfikacji podatkowej



Nr NIP   ................................................

Nieobecność zgłoszonego uczestnictwa lub rezygnacja

 z udziału w terminie krótszym niż 7 dni nie zwalnia nas

 od zapłaty w pełnej wysokości

Fakturę VAT prosimy przesłać na adres: ............................. .............................................................................................................................................................................................................................................................................................

Zobowiązuje się do wniesienia opłaty konferencyjnej 

w wysokości 700 zł w terminie do 31 marca 2008 roku, bądź 750 zł w terminie do 30 kwietnia 2008 roku.





................................................


                  (Podpis)

TERMINY

Zainteresowanych udziałem i przygotowaniem referatu

 na konferencję prosimy o nadsyłanie zgłoszeń zawierających:

· informację o autorze (autorach),

· tytuł referatu,

· tezy referatu bądź krótkie streszczenie w terminie

     do dnia 15 stycznia 2008 r. na adres: alina@betlej.com
Referaty będą drukowane w materiałach konferencyjnych. O terminie nadsyłania referatów do publikacji książkowej powiadomimy oddzielnym pismem. Nadsyłanie zgłoszeń uczestnictwa oraz realizacja opłaty w wysokości 700 zł (obejmującej publikację książkową z referatami, wyżywienie, zakwaterowanie i program kulturalny) do dnia 31 marca 2008 r. Po tym terminie wysokość opłaty konferencyjnej wynosi 750 zł.

KONTO KONFERECJI

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II

Al. Racławickie 14, 20-950 Lublin

Bank PEKAO S.A. III O/Lublin

nr konta: 59124023821111000039262147

z zaznaczeniem: Konferencja „Kultura a rynek”.

Dodatkowych informacji udzielają:

Przewodniczący Komitetu Organizacyjnego:

dr Urszula Lulkiewicz

tel. (081) 445 33 53

fax. (081) 445 33 55

e-mail:ululkie@kul.lublin.pl

Sekretarz konferencji:

mgr Alina Betlej

tel. (081) 445 33 53

e-mail: alina@betlej.com
Adres konferencji:

KOMITET ORGANIZACYJNY KONFERENCJI NAUKOWEJ

„KULTURA A RYNEK”

KATEDRA MIKROSTRUKTUR SPOŁECZNYCH I WSPÓŁCZESNYCH TEORII SOCJOLOGICZNYCH KUL

AL. RACŁAWICKIE 14

20-950 LUBLIN

KATOLICKI UNIWERSYTET LUBELSKI

JANA PAWŁA II

KATEDRA MIKROSTRUKTUR SPOŁECZNYCH

I WSPÓŁCZESNYCH TEORII SOCJOLOGICZNYCH

PAŃSTWOWA WYŻSZA SZKOŁA ZAWODOWA

im. PAPIEŻA JANA PAWŁA II W BIAŁEJ PODLASKIEJ

INSTYTUT SOCJOLOGII

ORGANIZUJE

w dniach 12 – 14 maja 2008 roku

IX MIĘDZYNARODOWĄ KONFERENCJĘ NAUKOWĄ

KULTURA A RYNEK

http://www.kul.lublin.pl/art_7728.html
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Miejsce konferencji:

Centrum Szkoleniowo-Wypoczynkowe „ENERGETYK”

ul. Paderewskiego 10

24-140 Nałęczów

www.cswenergetyk.lublin.pl

KOMITET NAUKOWY 

· Prof. dr hab. inż. Sławomir Partycki –  Przewodniczący

      Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II

· Ks. prof. dr hab. Leon Dyczewski – Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II

· Prof. dr hab. Władysław Jacher – Uniwersytet Śląski 

· Prof. dr hab. Leszek Kiełtyka – Politechnika Częstochowska

· Prof. dr hab. Krzysztof Konecki – Uniwersytet Łódzki

· Doc. dr Władimir Korobov – Uniwersytet w Kersonie

· Prof. dr Murman Kvaratshelia – Uniwersytet w Tbilisi

· Prof. dr hab. Antanas Makstutis – Litewska Akademia Wojskowa

· Ks. prof. dr hab. Janusz Mariański – Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawła II

· Prof. dr Wladimirs Mensikovs – Uniwersytet w Daugavpils

· Prof. dr hab. Witold Morawski – Uniwersytet Warszawski

· Prof. dr Valeriu Mosneaga -- Mołdawski Uniwersytet Państwowy

· Prof. dr Ludmiła Niekhorosheva –  Białoruski

      Ekonomiczny Uniwersytet Państwowy

· Prof. dr Waleryi Nikolajewsky – Uniwersytet w Charkowie

· Prof. dr hab. Kazimierz Perechuda – Akademia Ekonomiczna we Wrocławiu

· Prof. dr Galina Sańko –Białoruski Ekonomiczny Uniwersytet Państwowy

· Prof. dr Valentina Simkhovich – Białoruski

      Ekonomiczny  Uniwersytet Państwowy

· Prof. dr hab. Marek Szczepański –  Uniwersytet Śląski

· Prof. dr hab. Elena Wankiewicz –  Witebski Uniwersytet Technologiczny

· Prof. dr hab. Stanisław Wójcik –Katolicki Uniwersytet Lubelski  Jana Pawła II  

· Prof .dr hab. Lech W. Zacher –  Wyższa Szkoła Przedsiębiorczości i Zarządzania im. L. Koźmińskiego

       w Warszawie

· Prof. dr hab. Zdzisław Zagórski – Uniwersytet Wrocławski

KOMITET ORGANIZACYJNY

   dr Urszula Lulkiewicz – przewodniczący

   dr Wiesław Romanowicz

mgr Alina Betlej –  sekretarz

mgr Patrycja Bieńczak – sekretarz

mgr Paweł Zakrzewski – sekretarz

mgr Olga Filipiak​​ – sekretarz

mgr Agnieszka Drewniak

mgr Radosław Kisielewski

mgr Artur Sępoch  

TEMATYKA KONFERENCJI

     I. Rynek w teoriach kultury

- kulturowe teorie rynku, kultura a ład gospodarczy

- pluralizm kulturowy a funkcjonowanie rynku

- religia a rynek

- komercjalizacja współczesnej kultury

- teorie konwergencji i dywergencji

- kultura a rynek lokalny, regionalny, krajowy, globalny

- modernizm, postmodernizm, rynek

- indywidualizm a egalitaryzm kulturowy

- ponowoczesność, konsumeryzm, współczesny hedonizm

- kultura narodowa, masowa a rynek

- etyka gospodarcza, katolicka nauka społeczna

- kultura a nowa ekonomia

- lokalizm, glokalizm, globalizm

- kultura a transformacja systemowa w Europie Środkowej

  i Wschodniej

- konkurencja, wolność, własność, równość

- społeczeństwo konsumpcyjne

- kapitał ludzki, intelektualny, społeczny

II. Procesy, struktury, organizacje gospodarcze

- cyberprzestrzeń, wiedza i informacja

- globalizacja czasu i przestrzeni

- korporacje transnarodowe, przedsiębiorstwa sieciowe

- regionalne organizacje gospodarcze

- innowacyjność, przedsiębiorczość, e-biznes

- wirtualizacja procesów gospodarczych

- antropologia organizacji, kultura organizacyjna

- współczesne koncepcje zarządzania i kierowania

- nowoczesne koncepcje organizacji

- fragmentacja, mechanika i dynamika systemów symboli

- imperatywy kulturowe, aktywności ekonomiczne

- jednostkowa, zbiorowa, narodowa, płynna tożsamość

- homogenizacja, heterogenizacja, hybrydyzacja

- patriotyzm, kosmopolityzm, rynek

- wspólnotowość, antagonizm, chaos

- moda, typizacja kultury

- kultura a status społeczno-ekonomiczny

- czas wolny, rozrywka, uniwersalizacja zachowań 

  gospodarczych

- instytucjonalizacja rynku, organizacji gospodarczych
   III. Kultura, dystrybucja, konsumpcja

- marketing społeczny, reklama, promocja, public relations
- współczesne modele konsumpcji
- ochrona konsumenta

- Internet a styl życia, świadomość, postawy, role społeczne

- homo faber, homo consumens, homo elegance

- metody oddziaływania na konsumenta

- zachowania konsumenckie

- teoria racjonalnego wyboru, teoria gier, teoria działania

  społecznego, teoria motywacji

- podmiotowość i przedmiotowość jednostki

- dystrybucja rynkowa a dystrybucja państwowa

- wytwarzanie, dystrybucja, konsumpcja, wartości kulturowe

- konkurencja, kooperacja, koopetycja, networking

- ochrona własności intelektualnej, ochrona wiedzy

      IV. Kultura a zmiany społeczno - gospodarcze

- kulturowe czynniki rozwoju społeczno- gospodarczego

- rozwój zrównoważony, ekologia społeczna

- społeczeństwo informacyjne, społeczeństwo sieciowe

- wielowymiarowość procesów rozwojowych

- bezrobocie, pauperyzacja, marginalizacja, wykluczenie

  społeczne

- programy i strategie rozwoju

- integracja i dezintegracja, centralizacja i decentralizacja

- dysproporcje w rozwoju

- instytucje społeczeństwa obywatelskiego

- społeczeństwo ryzyka

- wymiana a wartości kulturowe

- dyfuzja innowacji a zmiana kulturowa

- cyberkultura a globalizacja

- zarządzanie kulturą

- dematerializacja, informacjonizm

- indywidualizm sieciowy, wspólnoty sieciowe, communities

  of practice

