Popularnonaukowe streszczenie projektu

Dziatalno$¢ charytatywna prowadzona przez koScielne o0soby prawne to najwigksza
po panstwowych placowkach instytucja udzielajaca pomocy potrzebujacym w Polsce.
Ich finansowanie opiera si¢ gtownie na ofiarach wiernych, darowiznach od o0sob fizycznych
I prawnych oraz na dofinansowaniu z budzetu panstwa.

Instytucja sponsorship stanowi nowe rozwigzanie finansowania dziatalno$ci charytatywnej
w Polsce, ktéra nie ma swojego odpowiednika w panstwowym porzadku prawnym. Nie mozna jej
myli¢ z umowag sponsoringu, ktéra polega na promocji dziatalnosci gospodarczej sponsora
Z obowigzkiem spelnienia na rzecz sponsorowanego $wiadczenia majgtkowego. W odroznieniu
od sponsoringu instytucja sponsorship polega na finansowaniu okreslonego podmiotu prawnego,
korzystajac z jego znakow firmowych. W polskim porzadku prawnym instytucj¢ sponsorship
nalezy zaszeregowa¢ do umow nienazwanych, ktora taczy w sobie elementy réznych umow. Jedna
z nich moze by¢ umowa koncesyjna zawarta pomi¢dzy ko$cielng osobg prawng (koncesjonodawcg)
a przedsigbiorcg (koncesjonobiorcg). Wspomniany koncesjobiorca ptaci koncesjodawcy za
korzystanie z jego znakow firmowych, produktow czy wykonywanej okreslonej dziatalnosci.

Celem prowadzonych badan jest ukazanie, w jaki sposob moze by¢ okreslona umowa
0 sponsorship, tak aby ko$cielna osoba prawna wykonujaca dzieta charytatywne mogta skutecznie
wypelnia¢ swoje cele, dla ktorych zostata ustanowiona. Zastosowanie takiej formy finansowania
kryje w sobie ryzyko utraty kontroli i wplywu nad wykonywang dziatalnoscig. Sponsorship moze
bowiem przerodzi¢ si¢ w dictatorship, okreslajac wlasne warunki finansowania. Stad wazne wydaje
si¢ zbadanie aspektow prawnych i praktycznych w zawieraniu tego rodzaju umow tak, aby zapobiec
niepotrzebnym naduzyciom. Analiza przepisow prawnych oraz dostgpnej literatury ma zatem
doprowadzi¢ do stworzenia teoretycznego modelu finansowania dziet charytatywnych Kosciota
w Polsce na podstawie umowy o sponsorship.

Podjecie tej problematyki w glownej mierze wynika ze zmian, jakie zachodza
w spoteczenstwie i Kulturze wspotczesnego $swiata. Postepujaca relatywizacja oraz sekularyzacja
zycia spotecznego rzutuje takze na Kosciot, ktory boryka si¢ nie tylko z aktami apostazji,
czyli formalnym wystgpieniem z KoSciota, ale takze z 0osobami wierzagcymi, ktorzy sa obojetni na
sprawy Kos$ciota. Nadto spadek liczby wiernych, jak réwniez powotan kaptanskich i zakonnych
sprawia, ze wiele dziel charytatywnych, ktore niegdy$ cieszyty si¢ Swietno$cia, ulega potaczeniu
z innymi dzietami lub sa zamykane. Jedng z form rewitalizacji tychze dziet, jak rowniez ich
utrzymania i dalszego ich rozwoju moze by¢ umowa o sponsorship.

Prezentowane badanie jest kontynuacja aktualnie zrealizowanego juz grantu naukowego
z zakresu prawa kanonicznego pt. Legal aspects of the management of ecclesiastical goods
(Narodowe Centrum Nauki, Sonata 8). Zdobyta wiedza, jak i doswiadczenie w zakresie zarzadzania
majatkiem koscielnym stato si¢ dla autora baza szukania nowych rozwigzan prawnych. Nie bez
znaczenia stanowi tu zaufanie publiczne, ktorym cieszy si¢ Kosciot w Polsce. Dlatego wazne jest,
aby dzieta charytatywne prowadzone przez koscielne osoby prawne byly nie tylko zachowane,
ale dodatkowo rozwijane rowniez przy wspotudziale innych form finansowania. Konsekwentnie,
dziatalno$¢ charytatywna prowadzona przez Kosciot nie powinna pozwoli¢ sobie na zmniejszanie
wlasnego znaczenia, tym bardziej ze srodki finansowe przekazywane ko$cielnym instytucjom
charytatywnym zwykle sg lepiej wykorzystywane, niz gdy czynig to analogiczne panstwowe
instytucje charytatywne.



