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FILOZOFICZNA KONCEPCJA 
ODPOWIEDZIALNOnCI SPOoECZNEJ PRZEDSIpBIORSTW 

WEDoUG WALTERA LIPPMANNA  

S t r e s z c z e n i e  

Artykuk stanowi próbA pokazania zagadnienia spokecznej odpowiedzialnogci przedsiAbiorstw 
z filozoficznej perspektywy obecnej w pismach Waltera Lippmanna. Krótko omówione zostaky 
istotne w tym kontekgcie elementy biografii autora powiqzane z jego twórczogciq. NastApnie przed-
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stawione zostako samo pojAcie spokecznej odpowiedzialnogci i jego ewolucja w okresie, w którym 
powstawaky pisma Lippmanna, z naciskiem na amerykamski kontekst kulturowo-historyczny. W ko-
lejnej czAgci pokazane zostaky dwa rórne ujAcia problematyki charakterystycznej dla opisywanego 
zagadnienia, które odnalest morna w pismach autora. Pierwsze odnosi siA do postulowanej przez 
autora teorii ekonomii spokecznej, drugie powiqzane jest ze specyficznym sposobem definiowania 
spokeczemstwa. Wskazane zostaky takre sródka potencjalnych inspiracji we wspókczesnych Lipp-
mannowi teoriach ekonomicznych, filozoficznych i spokecznych. Niektóre propozycje autora sq 
typowe dla epoki, inne zdajq siA nosit znamiona innowacyjnogci.  
 

 
PHILOSOPHICAL CONCEPTION OF SOCIAL RESPONSIBILITY 

IN THE WRITINGS OF WALTER LIPPMANN 

S u m m a r y  

The article is an attempt to indicate philosophical aspects of the concept of social responsibility 
which can be found in the writings of Walter Lippmann. There is a short overview of relevant 
elements of the author’s biography in connection with his philosophical works. Then, the term 
social responsibility and its evolution in the period when Lippmann’s works were written is de-
scribed with the emphasis on the cultural and historical background. In the next part, two ap-
proaches to the concept of social responsibility in business, which can be found in Lippmann’s 
works, are presented. The first one refers to the theory of social economy put forward by the author. 
The other one is related to a specific definition of the society. Social, philosophical and economic 
theories which were contemporary for the author and which could have potentially underpinned his 
ideas are indicated as well. Some solutions and proposals suggested by Lippmann are typical of the 
discussed era whereas others seem to be innovative. 

Summarised by Eulalia Smuga-Fries 
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