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Tresc¢ prezentacyji:

1. Ogolne informacje na temat konkursu.

2. Kryteria dostepu 1 strategiczne.

3. Grupy docelowe.

4. Wymiary grupy docelowej.

5. Innowacyjnos¢ projektu.

6. Etapy realizacji projektu innowacyjnego.

7. Wymagania dot. wspolpracy ponadnarodowe;.



Ogolne informacje na temat konkursu

Narodowe Centrum Badan I Rozwoju jako Instytucja Posredniczaca dla Priorytetu
IV Programu Operacyjnego Kapital Ludzki 2007-2013 oglosita konkurs zamknigty
na projekty innowacyjne nr 1/POKL/4.1/innowacje/2011 w ramach Dziatania 4.1
,, Wzmocnienie | rozwoj potencjatu dydaktycznego uczelni oraz zwigkszenie liczby
absolwentow kierunkow 0 kluczowym znaczeniu dla gospodarki opartej na wiedzy”

Tematy projektow innowacyjnych testujgcych:

1. Nowe modele ksztalcenia przez cate zycie w tym integrowanie funkcjonujacych
modeli ksztatcenia ustawicznego;

2. Projekty otwierajace wyzsze uczelnie na dziatania 1 innowacje spoteczne oraz na
dostep do gromadzonej w ramach uczelni wiedzy;

3. Prowadzenie monitoringu loséw absolwentow w celu podniesienia jakosci 1
lepszego dostosowania oferty edukacyjnej do potrzeb gospodarki opartej na wiedzy
1 wymogow rynku pracy.



Ogolne informacje na temat konkursu

Termin naboru wrioskow trwa od 16 stycznia 2012 r. do 16 lutego 2012 r.
Przedmiotem konkursu mogqg by¢ wylgcznie projekty innowacyjne testujgce.
Budzet konkursu to 50 000 000 zlotych .

Projekty innowacyjne testujgce 7 mozliwoscig realizacji komponentu
ponadnarodowego.



Kryteria dostepu 1 strategiczne

Projekt musi spetniac ponizsze Kryteria dostepu.

1. Wnioskodawca projektu jest szkola wyzsza

2.

Okres realizacji Projektu nie przekracza 36 miesiecy

Projekt moze spelniac ponizsze kryteria strategiczne, dzieki czemu otrzyma
dodatkowe punkty w ocenie merytorycznej wniosku aplikacyjnego:

1.

2.

Projekty, ktore sga realizowane komplementarnie z dzialaniami w ramach
Poddziatania 4.1.1 i/lub 4.1.2 PO KL (10 punktéw)

Preferowane beda projekty z komponentem ponadnarodowym:

,,Realizacja projektu z komponentem ponadnarodowym w rozumieniu Wytycznych
Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 1 kwietnia 2009 r. w zakresie wdrazania
projektow innowacyjnych i wspoélpracy ponadnarodowej w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki" (10 punktow)



Innowacyjnosc¢ projektu

Powinna przejawiaé sie W cO najmniej jednym z nastepujgcych wymiarow:.

- grupy docelowej, ktorqg dzielimy na wuzytkownikow 1 odbiorcow. W projektach
Innowacyjnych muszq wystgpic¢ obydwie grupy;

- problemu;

- formy wsparcia.

Projekty innowacyjne mogg by¢:

- skierowane do grup pomijanych Ilub wykluczanych (najwickszy stopien
innowacyjnosci) lub,

- proponowac¢ Wsparcie skierowane do grup dotychczas wspieranych z
wykorzystaniem innych (dotgd nieskutecznych) metod (Sredni stopien
innowacyjnosci) lub,

- kierowa¢ dziatania do grup dobrze znanych i dotychczas szeroko i aktywnie

wspieranych, oferujgc jedynie modyfikacje dotychczasowych forma wsparcia
(najnizszy stopien innowacyjnosci).



Innowacyjnos¢ projektu

Projekty innowacyjne sktadane w konkursie mogg dotyczyé problemu, ktory:

- dotychczas byt nierozpoznany lub niedostrzezony lub,
- Jest juz rozpoznany lecz brak jest narzedzi interwencji lub,

- jest juz rozpoznany, a stosowane narzedzia interwencji sqg niewystarczajgce,
nieodpowiednie lub nieskuteczne.

Projekty innowacyjne sktadane w konkursie mogg:

- zaktada¢  wypracowanie nowatorskich metod dziatania, innowacyjnych
instrumentow | narzedzi, lub

- proponowac znane, sprawdzone metody wobec innych grup niz te, ktore dotychczas
byly objete dang metodg, lub

- doskonali¢ dotychczasowe metody, wprowadzajgc do nich Kkorekty, stosujgc je
wobec tych samych co dotychczas grup.



Etapy realizacji projektu innowacyjnego

| Etap przygotowania (od 3 do 8 miesiecy):

a) diagnoza i analiza problemu — wypracowanie produktu wymaga zidentyfikowania
rzeczywistych potrzeb, problemow i ich przyczyn. Projekt powinien opierac sie na
przeprowadzonych wczesniej badaniach i analizach lub takie przewidywac w
pierwszym etapie.

b) tworzenie partnerstwa (jesli jest przewidziane) — wspolne wypracowanie reguf |
zasad wspolpracy oraz podziatu zadan partnerow nakierowanych na osiggniecie
danego celu.

C) opracowanie wstepnej wersji produktu oraz strategii wdraZania projektu
Innowacyjnego, bedqgcej podstawqg weryfikacji realizacji pierwszego etapu.

Opinia sieci tematycznej (W ciggu OK. 2 miesiecy po zakonczeniu | etapu):

— beneficjent przygotowuje i przekazuje strategie do sekretariatu sieci tematycznej nie
pozniej niz 8 miesiecy 0d daty rozpoczecia realizacji projektu. Niezlozenie strategii
lub brak akceptacji skutkowac bedzie rozwigzaniem umowy o dofinansowanie
projektu. Przez 2 miesigce zawiesza sie merytoryczng realizacje projektu.



Etapy realizacji projektu innowacyjnego

|l Etap wdroZenia (od 26 do 31 miesiecy):

a) Testowanie opracowanego produktu — jest to element konieczny dla wypracowania
skutecznych produktow;

b) Analiza rzeczywistych efektow testowanego produktu — wyniki powinny pozwolic¢
na modyfikacje wypracowanego produktu; w celu badania m.in. jego efektywnosci;

c) Opracowanie produktu finalnego — produkt finalny opracowywany jest na
podstawie analizy wymienionej w pkt. b oraz ewaluacji zewnetrznej produktu.

d) Walidacja produktu finalnego przez sie¢ tematyczng (W ciggu ok. 3 miesiecy).
Po pozytywnym rezultacie walidacji mozliwa jest realizacja ostatniego etapu;

e) Upowszechnienie | wigczenie do glownego nurtu polityki - jest to ta faza realizacji
projektu, w ktorej nastepuje petne upowszechnienie produktu finalnego wsrod grup
docelowych (w wymiarze przewidzianym w zafozeniach projektu) i decydentow oraz
przekazanie go do powszechnego stosowania W sposob zgodny z zalozeniami
projektu, adekwatny do charakteru produktu.



Grupy docelowe

« Beneficjentami projektu mogg by¢ 0soby prawne oraz tak zwane ufomne 0soby
prawne.

» Uczestnikami projektu mogq by¢ uczelnie (instytucje, kadra akademicka), a takze
studenci, sfuchacze, doktoranci oraz inne 0soby biorgce udziat W ksztalceniu.

* Projekty innowacyjne festujgce muszg by¢ skierowane bezposrednio do
nastepujgcych grup odbiorcow:
- ugytkownikow: osob, podmiotow, instytucji, ktore otrzymajg do rqgk nowe metody
dziatania, nowe technologie, nowe narzedzia.
- odbiorcow: osob, ktorych problemy bedg mogty by¢ skutecznie rozwigzane dzieki
wdrozeniu nowego produktu.



Wymiary grupy docelowe] uzytkownikow

Grupa docelowa uzytkownikow musi zosta¢ przedstawiona we wniosku
w nastepujacych wymiarach:

wymiar docelowy: wszyscy czfonkowie grupy docelowej, ktorzy ostatecznie powinni
otrzymac¢ do stosowania nowe narzedzie,

wymiar upowszechnienia i wigczenia W ramach projektu: przedstawiciele grupy
docelowej, ktorym nowe narzedzie przekazemy W ramach dziatan
upowszechniajgcych | wigczajgcych zastosowanych w projekcie,

wymiar testowania w ramach projektu: liczba 1 charakterystyka przedstawicieli

grupy docelowej, ktorzy uczestniczy¢ bedg w testowaniu i ocenie produktu w
ramach projektu.



Wymiary grupy docelowe] odbiorcow

Grupa docelowa odbiorcéw musi zostac¢ przedstawiona w nastgpujacych
wymiarach:

wymiar docelowy: wszyscy czltonkowie grupy docelowej, ktorzy potencjalnie bedg
mogli skorzysta¢ ze wsparcia z zastosowaniem nowego narzedzia juz PO jego
wigczeniu do polityki,

wymiar upowszechniania i wigczania w ramach projektu: liczba i charakterystyka
przedstawicieli grupy docelowej, ktorzy bedq aktywizowani z wykorzystaniem
wypracowanego narzedzia W ramach dziatan upowszechniajgcych \ wigczajgcych
zastosowanych w projekcie,

wymiar testowania w ramach projektu: liczba i charakterystyka przedstawicieli tej
grupy, ktorzy uczestniczy¢ bedg W testowaniu i ocenie produktu.



Wymagania dot. wspotpracy ponadnarodowe;

W ramach niniejszego konkursu przewiduje sie realizacji projektow z komponentem
ponadnarodowym zaplanowanym od poczgtku realizacji projektu.

Pod pojeciem partnerstwa ponadnarodowego nalezy rozumie¢ wspolng realizacje
dziatan przez Wnioskodawce z co najmniej jednym podmiotem (jednym partnerem
zagranicznym) pochodzgcym z Kraju cztonkowskiego UE lub z kraju nie bedgcego
cztonkiem UE.

Projekt realizowany w partnerstwie ponadnarodowym z podmiotami posiadajgcymi
doswiadczenie W zakresie ksztatcenia zawodowego uzyskuje premie 10 pkt. za
spelnienie Kryterium strategicznego.

Zaleca sie liczbe partnerow nie wiekszq niz trzech.



Wymagania dot. wspotpracy ponadnarodowe;

W ramach projektow wspolpracy ponadnarodowej sktadanych w niniejszym konkursie
sugerowane jest zastosowanie modeli wspofpracy ponadnarodowej takich jak:

a) Model 1. Wymiana informacji i doswiadczen.

b) Model 2. Rownolegte wypracowanie rozwigzan.

c) Model 3. Import, eksport i adaptacja nowych rozwigzan do swojej sytuaciji.
d) Model 4. Wspolne tworzenie produktu lub systemu.

e) Model 5. Wymiana kluczowych osob realizujgcych projekt lub uczestniczgcych w
projekcie.

W przypadku realizacji projektu z komponentem ponadnarodowym nalezy we wniosku
wskazac forme wspolpracy. Mozliwe formy wspoipracy to:

a) wspolpraca pomiedzy projektami realizowanymi w rozZnych krajach;
b) wspolpraca pomiedzy sieciami instytucji dziatajgcymi w zblizonych obszarach;

C) wspolpraca twinningowa pomiedzy instytucjami dziatajgcymi w tym samym
obszarze.



Dziekuje za uwage



