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Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C. 1 -Zapoznanie z podstawowymi zasadami promocji ksigzki w mediach oraz narzedziami i
technikami media relations
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

) . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego .
efektu kierunkowego
WIEDZA
W_01 Ma wiedze o wspdtczesnym rynku wydawniczym K_W09
W_02 Ma wiedze o zasadach funkcjonowania mediéw oraz zasadach | K_ W10
wspotpracy z mediami w zakresie promocji ksigzki
wW_03 Zna i rozumie dziatania media relations na rynku ksigzki K_W12
UMIEJETNOSCI
U o1 Potrafi analizowac i ocenia¢ dziatania media relations na rynku | K_U01
ksigzki
U 02 Potrafi korzystac z narzedzi media relations na rynku ksigzki K_U02
U 03 Potrafi wypracowac¢ schemat modelu komunikacji z mediami K_U06
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_01 Jest przygotowany do monitoringu i oceny media relations na | K_K01
rynku ksigzki
K_02 Jest gotow do przygotowania promocji ksigzki za K_KO03
posrednictwem réznorodnych mediéw
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Zajecia maja na celu zapoznanie studenta z:

1. Planowaniem dziatan promocyjnych na rynku ksigzki

2. Narzedziami i technikami obowigzujacymi na rynku ksigzki

3. Specyfika promocji na rynku ksigzki

4. Instrumentami promocji wykorzystywanymi na rynku ksigzki

5. Skutecznymi i efektywnymi dziataniami promocyjnymi na rynku ksigzki

V.

Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol

Metody dydaktyczne

Metody weryfikacji

Sposoby dokumentacji
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efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad Kolokwium Uzupetnione i ocenione
kolokwium
W_02 Wyktad Kolokwium Uzupetnione i ocenione
kolokwium
W_03 Wyktad Obserwacja Raport z obserwacji
UMIEJETNOSCI
U 01 Cwiczenia praktyczne Kolokwium Uzupetnione i ocenione
kolokwium
U 02 Cwiczenia praktyczne Kolokwium Uzupetnione i ocenione
kolokwium
u_03 Cwiczenia praktyczne Prezentacja Karta oceny prezentacji
KOMPETENCIJE SPOtECZNE
K 01 Praca zespotowa Obserwacja Raport z obserwacji
K_02 Praca zespotowa Obserwacja Raport z obserwacji
VL. Kryteria oceny, wagi:

1. Zbo - udziat w zajeciach

VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

15

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

15

VIII. Literatura

Literatura podstawowa
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