KARTA PRZEDMIOTU

I. Dane podstawowe
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Nazwa przedmiotu

Kultura konwergencji

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

The convergence culture

Kierunek studiow

humanistyka cyfrowa

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Il stopien, magisterskie

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Dr Agnieszka Karczewska

Forma zajec (katalog Liczba godzin

zamkniety ze stownika)

semestr

Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty 30

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

Ogdlna wiedza dotyczaca kultury tradycyjnej i wspotczesnej, pracy medidw
tradycyjnych oraz e-medidw.

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. C1. Wdrazanie studentéw do aktywnosci naukowej teoretycznej i przetozenia jej na dziatania
praktyczne, majacej na celu poznawania mechanizmoéw funkcjonowania wspétczesnych medidw.

C2. Aktywizowanie studentéw, zachecanie do praktycznego wykorzystywania nowoczesnych

technologii informacyjno-komunikacyjnych.

C3. Wskazanie na potrzebe Swiadomego uczestnictwa we wspotczesnej kulturze.
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lll. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_01 Student nazywa cechy charakterystyczne kultury konwergencji K_W02

oraz przyczyny jej powstania.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student analizuje dyskurs naukowy poswiecony kulturze K_U02

konwergencji. K_U03
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student wdraza artefakty kultury konwergencji w przestrzeni K_K02

publicznej zgodnie z etykg zawodowa.

IV. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Wspdiczesne przemiany medidw: przyczyny i prognozy.
2. Stare i nowe media.

3. Konwergencja: ustalenia terminologiczne.

4. Fanfiki i fandomy.

5. Konwergencja mediéw: radio i konwergencja.

6. Konwergencja w cyberprzestrzeni: youtube.

7. Obraz w reklamie

8. Odbiorcy mass mediow.

9. Kultura uczestnictwa.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 praca pod kierunkiem prezentacja Zapisana prezentacja
burza mdézgéw multimedialna

analiza tekstéw

UMIEJETNOSCI

U 01 Dyskusja, metaplan prezentacja Zapisana prezentacja
multimedialna

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01 ‘ Dyskusja ‘ obserwacja ‘ Karta obserwacji

VI. Kryteria oceny, wagi...

20% Karta obserwacji
30% Karta oceny prezentacji (oceniona co najmniej na ocene pozytywng)
50% esej zaliczeniowy (oceniony co najmniej na ocene pozytywng)

Kryteria oceny:
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Ocena bardzo dobra: 91% - 100%

Ocena dobra: 71% - 90%

Ocena dostateczna 54% - 70%

Ocena niedostateczna réwne lub mniejsze 55%

VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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Literatura uzupetniajaca

Podawana na biezgco z najnowszej literatury przedmiotu.




