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KARTA PRZEDMIOTU

I. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu

Media spotecznosciowe — sieci spotecznosciowe

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Social media - social networks

Kierunek studiow

humanistyka cyfrowa

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna ‘ dr Grzegorz Jedrek

Forma zajec (katalog Liczba godzin

zamkniety ze stownika)

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty 30

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

Korzystanie z mediow spotecznosciowych

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. Zapoznanie sie ze specyfikg medidow spotecznosciowych, gtdwnymi pojeciami i najwazniejszymi

sieciami spotecznosciowymi.

C2. Zdobycie podstawowych umiejetnosci wykorzystania medidéw spotecznosciowych w celach

zawodowych, edukacyjnych i badawczych.
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lll. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol

Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do
efektu kierunkowego

WIEDZA

W_01

Student identyfikuje sposoby skutecznej komunikacji w
mediach spotecznosciowych, pozwalajgce na budowanie
dobrych relacji w spotecznosci.

K_WO02

UMIEJETNOSCI

u_o1

Student przygotowuje wypowiedzi pisane lub mdéwione na
potrzeby mediéw spotecznosciowych, wykorzystujac
multimedia oraz aplikacje wspierajgce tworzenie tresci do
mediéw spotecznosciowych.

K_U03

u_o02

Student opisuje problem na potrzebe rozmowy w mediach
spotecznosciowych i moderowac takg komunikacje z udziatem
0s6b o réznych kompetencjach jezykowych.

K_U04

U_03

Student postuguje sie mediami spotecznosciowymi
indywidualnie i zespotowo, wyznaczajgc mozliwe do osiggniecia
cele i dobierajac efektywne Srodki dla takich celéw.

K_U05

U_04

Student stosuje odpowiednie technologie informatyczne w
zakresie zdobywania informacji na potrzeby komunikacji w
mediach spotecznosciowych.

K_U08

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01

Student samodzielnie decyduje o zakresie wtasnej pracy,
przyjmuje odpowiedzialnos¢ za osiggniecie wyznaczonych przez
siebie celéw i potrafi rozpoznac sytuacje, w ktérej do
osiggniecia celu wymagane bedzie wsparcie eksperckie.

K_K02

K_02

Student wspiera popularyzacje wiedzy i idei humanistycznych
przy wykorzystaniu technologii cyfrowych, znajac korzysci z
takiego podejscia.

K_KO5

IV. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Przedmiot, korzystajgc z metody projektowej, skupia sie na praktycznym wykorzystaniu mediow
spotecznosciowych w celach zawodowych, edukacyjnych i badawczych. Pracujgc nad konkretnymi
profilami w mediach spotecznosciowych studentki i studenci beda przyswajali sobie wiedze z
zakresu skutecznej komunikacji i budowania spotecznosci, a takze planowania, realizacji i analizy

wynikow.

Grupa pozna takze korzysci ptynace z popularyzacji wiedzy i podejscia opartego na edukowaniu
odbiorcy. Omowione i przetestowane zostang zasady budowania spotecznosci i tworzenia tresci.

Praca nad projektami uzupetniona zostanie o wiedze praktyczng oraz wykorzystanie narzedzi
pomagajacych w skutecznej komunikacji. W toku zajec zostang tez omodwione gtéwne portale
spotecznosciowe.
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V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 wyktad konwersatoryjny ‘ Zaliczenie ustne Karta zaliczeniowa
UMIEJETNOSCI
U 01 metoda projektu Wykonanie projektu Karta oceny projektu
U 02 metoda projektu Wykonanie projektu Karta oceny projektu
U 03 metoda projektu Wykonanie projektu Karta oceny projektu
U 04 metoda projektu Wykonanie projektu Karta oceny projektu
U_05 metoda projektu Wykonanie projektu Karta oceny projektu
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 praca w grupie obserwacja protokdt z obserwacji
K_02 praca w grupie obserwacja protokdt z obserwacji

VI. Kryteria oceny, wagi...
60% - realizacja zadan wynikajacych z podziatu zadan w grupie w ramach zleconych projektéw.
40% - aktywny udziat w rozwigzywaniu zadanych problemdw i zadan.

Kryteria oceny:

Ocena bardzo dobra 100% - 90%

Ocena dobra 89%-69%

Ocena dostateczna 68%-50%

Ocena niedostateczna réwne lub mniejsze 49%

VII. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30

VIIL. Literatura

Literatura podstawowa

Berger J., Efekt wirusowy w biznesie. Dlaczego pewne produkty i ustugi zdobywajg rynek, Warszawa
2013.

Jabtonski A., https://arturjablonski.com/

Pawlicka U., Na marginesie rozwazan o literaturze cyfrowej w kontekscie posthumanizmu,
http://wakat.sdk.pl/na-marginesie-rozwazan-o-literaturze-
cyfrowej-w-kontekscie-posthumanizmu/.

Literatura uzupetniajaca

Jabtonski A., Skuteczna reklama na Facebooku, 2019.
Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéow, Warszawa 2007.
Lister M., Nowe media. Wprowadzenie, Krakéw 2009.
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McLuhan M. Wybdr pism, Warszawa 1975.
Castells M., Sieci oburzenia i nadziei: ruchy spoteczne w erze internetu, Warszawa 2013.
Lessig L., Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hybrydowej gospodarce, Warszawa 2009.




