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l. Dane podstawowe
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Nazwa przedmiotu

Promocja wydarzen kulturalnych w sieci

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Promotion of cultural events on the Internet

Kierunek studiéw

humanistyka cyfrowa

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Il stopnia, magisterskie

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna ‘

ks. dr Grzegorz Gtab

Forma zajec (katalog
zamkniety ze stownika)

Liczba godzin

semestr

Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

30

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Ogdlna wiedza z zakresu kultury i narzedzi cyfrowych.

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. Wdrazanie studentdw w dziatalnos¢ naukowgq o charakterze teoretycznym i praktycznym, majace

na celu twdrcze uczestnictwo w zyciu spoteczno-kulturalnym.

C2. Zachecanie studentéw do wykorzystywania nowoczesnych technik cyfrowych w promowaniu

nauki i kultury.

C3. Zapoznanie studentéw z metodami socjotechnicznymi, stuzgcymi promowania wydarzen

kulturalnych w sieci.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Symbol Odniesienie do
Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA

W_01 Student rozrdznia zasady poprawnej polszczyzny w mowie i K_W02
pismie i zastosowuje je w pracy ze starymi i nowymi mediami,

W_02 Student znajduje odpowiednie narzedzia cyfrowe, by budowac¢ K_wWo07
dobrg strategie promocji w sieci.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student organizuje i planuje prace indywidualng i zespotowg, K_U05
aby zorganizowad konkretne zdarzenie w cyberprzestrzeni;

U 02 Student analizuje wybrane narzedzia cyfrowe i postuguje sie K_U08
nimi w celach uzyskania dobrej promocji wydarzen w
Internecie.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K 01 Student wdraza sie w pozyskiwanie nowych umiejetnosci, by K_K02
odbiorcy otrzymywali dobrze przygotowane informacje;

K_02 Student inicjuje pewne zdarzenia, by promowac polskie K_KO03
dziedzictwo kulturowe i wspdtczesnie powstajgcg szeroko
rozumiang kulture (np. literature, teatr, film)

K_03 Student wykazuje zainteresowanie zmianami kulturowymi, K_KO05
ktore zachodzg we wspdtczesnym Swiecie i dba o ich Swiadome
rozpowszechnienie w cyberprzestrzeni.

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. 0Od promocji do komunikacji marketingowej.

2. Klasyczne i nowoczesne funkcje komunikacji.

3. Istotairola reklamy w ksztattowaniu postaw i zachowan odbiorcéw tekstéw kultury.

4. Narzedzia wspomagajace ekspozycje w reklamie.

5. Procedura tworzenia kampanii promocyjnej w sieci.

6. Kodeksy etyki oferentéw dziatan promocyjnych.

7. Projekt kampanii promocyjnej dla wybranego wydarzenia kulturalnego.

Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Praca pod kierunkiem praca pisemna Oceniona praca pisemna
W_02 Dyskusja obserwacja Raport z obserwacji
UMIEJETNOSCI
U o1 Praca pod kierunkiem prezentacja Zamieszczanie na
wspadlnym blogu grupy
projektéow

wykorzystywania narzedzi
cyfrowych w promowaniu
tekstéw kultury
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u_02 ‘ Metoda metaplanu ‘ prezentacja Raport z prezentacji
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Cwiczenia laboratoryjne projekt Karta oceny projektu
K_02 Metoda projektu projekt Karta oceny projektu
K_03 Metoda projektu projekt Karta oceny projektu
V. Kryteria oceny, wagi...

30% - obecnosc studenta na zajeciach
40% - praca pisemna/kolokwium
30% - prezentacja

Kryteria oceny:

Ocena bardzo dobra 91%-100%
Ocena dobra 71%-90%

Ocena dostateczna 51%-70%
Ocena niedostateczna 50%- ponizej

VI. Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem

30 godzin

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta

30 godzin
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