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zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. Celem przedmiotu jest analiza i diagnoza kultury konwergencji, rozumianej za H. Jenkinsem
jako: ,coraz scislejsze, wieloaspektowe oddziatywania miedzy starymi i nowymi platformami
medialnymi, zachodzgce miedzy nimi przeptywy tresci, wzrost aktywnosci odbiorcéw (uczestnikow)
kultury popularnej, a takze przemiany, jakim podlega wspdétczesna polityka, wynikajgce z rozwoju

mediéw cyfrowych”.
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
w_01 Student zna cechy charakterystyczne kultury konwergencji K_W02

oraz przyczyny jej powstania.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student analizuje dyskurs naukowy poswiecony kulturze K_U02

konwergencji. K_U03
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K 01 Student analizuje i opisuje artefakty kultury konwergencji w K_K02

przestrzeni publicznej zgodnie z etykg zawodows3.

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Wspdtczesne przemiany medidéw: przyczyny i prognozy

2. Stare i nowe media oraz ich wptyw na zycie cztowieka

3. Konwergencja: ustalenia terminologiczne

4. Kultura popularna, kultura masowa, kultura konwergencji
5. Artefakty kultury konwergencji w przestrzeni publicznej

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Analiza artefaktow kultury | Referat/prezentacja Karta oceny prezentacji
konwergencji, praca z
tekstem
UMIEJETNOSCI
U 01 ‘ Dyskusja, metaplan ‘ Referat ‘ Esej koncowy
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 ‘ Dyskusja ‘ obserwacja ‘ Karta obserwacji
VI. Kryteria oceny, wagi...

20% obecnos¢
30% ocena z prezentacji/referatu (oceniona co najmniej na ocene pozytywng)
50% ocena z eseju zaliczeniowego (oceniony co najmniej na ocene pozytywna)

VILI. Obcigzenie pracg studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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