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Nazwa przedmiotu

Przeobrazenia w jezyku i komunikacji medialnej na
przetomie XX i XXI wieku
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semestr
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konwersatorium
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lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne Brak

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zdobycie wiedzy o tendencjach rozwojowych jezyka polskiego jako narzedzia komunikacji medialne;j.

Zdobycie wiedzy i nabycie umiejetnosci pozwalajacych ttumaczy¢ wspotczesne zjawiska jezykowe w
kontekscie rozwoju nowych drég komunikacji medialnej.

Zdobycie umiejetnosci samodzielnej analizy i oceny zjawisk jezykowych widzianych przez pryzmat
jezyka w mediach.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol Opis efektu przedmiotowego Odniesienie do efektu

kierunkowego

WIEDZA

W_01

zna i rozumie tendencje rozwojowe we wspdtczesnej komunikacji
medialnej

K_WO07

W_02

zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji medialnej oraz
posiada elementarng wiedze o relacji miedzy jezykiem a kultura,
literaturg i religig

K_WO09

UMIEJETNOSCI

u_01

Potrafi w sposéb bierny i czynny prowadzié¢ tematyczny dyskurs naukowy
i krytyczny w zakresie problematyki dotyczgcej obecnosci jezyka
polskiego w komunikacji medialnej

K_U09

u_02

potrafi analizowac i interpretowac przekazy medialne, stosujgc aparat
pojeciowy jezykoznawstwa kulturowego

K_U10

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_01

jest gotow do dokonywania oceny glownych zjawisk i tendencji
ksztattujacych wspotczesng kulture w zakresie komunikacji w mediach,
w tym mediach spoteczno$ciowych

K_K02

IV.

Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Dynamika rozwoju mediéw — media tradycyjne a media interaktywne
2. Media wobec kultury, komunikacji i jezyka
3. Gatunki komunikacji medialnej

4. Komunikacja jezykowa w mediach spotecznosciowych
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5. Emocje w jezyku i w mediach (na przyktadzie jezyka komentatoréw sportowych)
6. Emocje w jezyku i w mediach (na przyktadzie jezyka komentarzy politycznych)
7. Przekaz pozawerbalny w mediach

8. Jezykowy obraz swiata a obraz $wiata w mediach

9. Media w stuzbie polityki

10. Jezyk w reklamie, reklama w jezyku

11. Poprawnos¢ polityczna w jezyku i wspodtczesnej komunikacji medialnej

12. Podstawy etyki jezyka i komunikacji medialnej

13. Mediolingwistyka

V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol efektu Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
(lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 wyktad problemowy sprawozdanie protokot
W_02 wyktad problemowy sprawozdanie protokot

UMIEJETNOSCI

U 01 wyktad problemowy obserwacja protokot

U 02 wyktad problemowy obserwacja protokot

KOMPETENCIJE SPOtECZNE

K 01 wyktad problemowy obserwacja protokot
K_02 wyktad problemowy obserwacja protokot
VL. Kryteria oceny, wagi...

15% — obecnos¢ studenta na zajeciach
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25% — aktywnosc¢ na zajeciach, udziat w dyskus;ji etc.

60% — ocena sprawozdan z wyktadu

VILI. Obcigzenie praca studenta
Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 15
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