Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

KARTA PRZEDMIOTU

I. Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Nowa kultura — kultura w mediach
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim New culture - culture in the media
Kierunek studiow Filologia polska

Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) I

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne

Dyscyplina literaturoznawstwo

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna dr Grzegorz Jedrek

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)

wyktad 2

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium 20 Y,

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne Podstawowa umiejetnosc analizy tekstéw kultury, podstawowa wiedza z zakresu
wiedzy o srodkach spotecznego przekazu.

Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem przedmiotu jest poszerzenie wiedzy na temat kultur, ktére ksztattowane sg przez media wspoéfczesne
(prasa, radio, telewizja, Internet) oraz nabycie praktycznych umiejetnosci ich analizy i interpretacji.

lll. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych
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Symbol

Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do efektu
kierunkowego

UMIEJETNOSCI

u_o1

Student odnosi  podstawowg wiedze literaturoznawczg i
kulturoznawczg do obrazéw kultury obecnych w mediach
wspotczesnych (prasa, radio, telewizja, Internet) oraz oceni¢ w sposob
krytyczny ich wartos¢ w kontekscie najnowszych zjawisk literackich i
artystycznych

K_U01

u_02

Student wtasciwie tworzy i odbiera tekst krytyczny, ktorego tematyka
jest krytyczna ocena obrazéw kultury, funkcjonujgcych w mediach
wspotczesnych

K_U10

U_03

Student podejmuje aktywno$¢ na rzecz podnoszenia swoich
kompetencji zawodowych poprzez obserwacje oraz krytyczng analize
pracy zwigzanej ze wspdtczesnymi mediami (prasa, radio, telewizja,
Internet)

K_U16

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01

Student dostrzega wartos¢ wiedzy teoretycznej, ktora jest potrzebna
do formutowania ocen oraz wypowiedzi oceniajgcych, zwigzanych z
rola medidw wspotczesnych w ksztattowaniu réznorakich zjawisk
kultury

K_K02

IV. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Przedmiot bada w jaki sposéb media i kultura wchodzg ze sobg w interakcje, ksztattujgc sie nawzajem.
Wybrane zjawiska postuzg jako przyktady przemian kultury, ktérej nosnikami sg media cyfrowe i analogowe.
Bedzie to takze okazja do rozmowy o tym, jak ksztattowane sg kanony i w jaki sposdb ustalana jest wartos¢
dziet. Program omawianych zjawisk zostanie utworzony na zasadach ko-kreacji z uczestnikami i uczestniczkami

zajec.

V.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
UMIEJETNOSCI
U 01 wypowied? ustna, udziat w wypowied? ustna prezentacja multimedialna
dyskusji, przygotowanie
prezentacji multimedialnej
u_02 przygotowanie tekstu wypowiedz pisemna praca pisemna
interpretacyjnego
u_03 udziat w dyskusji, udziat w prezentacja nabytych protokét z obserwacji
dziataniach podnoszacych umiejetnosci

kompetencje zawodowe

KOMPETENCJE SPOtECZNE
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K_01 Ppstawa szacunku dla pracy i Obserwacja biezace ksztattowanie postaw
pogladdéw innych osdb,
poszanowanie praw autorskich

VI. Kryteria oceny, wagi...
1. Aktywnos¢ na zajeciach 50%

3. Przygotowanie i zaprezentowanie na zajeciach krétkiego wystgpienia o wybranym zjawisku
kulturowym 25%

4. Przygotowanie krétkiego szkicu interpretacyjnego na temat wybranego zjawiska kultury, ktére
kreowane jest przez media 25%

VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 20
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 40

VIIl.

VIILI. Literatura
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