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Wymagania wstepne | Zainteresowanie tematyka poznania i nowych medidow

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy o systemie percepcyjnym i poznawczym

cztowieka oraz funkcjonowaniu mediéw, a zwtaszcza tak zwanych nowych mediéw (telewizja,

internet, komputery). Zajecia majg umozliwi¢ studentowi orientowanie sie w problematyce

wspotczesnych medidw, a takze pozwoli¢ na lepsze rozumienie i krytyczng analize przekazu

medialnego, a wiec na przyktad programow czy serwisdw informacyjnych. W rezultacie student ma

staé sie nie tylko bardziej swiadomym obserwatorem, ale rowniez aktywnym uczestnikiem zycia

publicznego.




Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol

Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do
efektu kierunkowego

B WIEDZA

W_01

Zna irozumie sposéb funkcjonowania systemu poznawczego
cztowieka, zwtaszcza w odniesieniu do percepcji mediow

K_W09

W_02

Rozumie podstawy teoretyczne funkcjonowania nowych medidw oraz
zasady analizy przekazu medialnego. Zna najwazniejsze stanowiska w
odniesieniu do problematyki sztucznej inteligencji

K_W11

UMIEJETNOSCI

u_o1

Potrafi w praktyce zastosowa¢ wiedze dotyczgcg funkcjonowania
systemu percepcyjnego cztowieka.

K_U03

u_o02

Potrafi analizowad i interpretowac przekazy medialne, np. réznego
rodzaju programy informacyjne. Potrafi zastosowac¢ wiedze z zakresu
nowych mediéw w celu swobodnego poruszania sie w $Swiecie kultury
cyfrowej

K_U10

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01

Potrafi wykorzystac swojg wiedze i umiejetnosci, pracujgc w grupie, a
takze jest gotow do wymiany argumentéw i prowadzenia dyskusji nad
zagadnieniami opanowanymi w trakcie zajec.

K_K02

K_02

Jest gotow do swiadomego podjecia obowigzkéw humanisty w zyciu
publicznym, kierujac sie odpowiedzialnoscig za wtasng prace i dobro
wspolne.

K_KO05

Iv.

Opis przedmiotu/ tresci programowe

Cwiczenia beda obejmowaty podstawowg wiedze w dwdch gtéwnych obszarach. Pierwszy dotyczy

dziatania systemu percepcyjnego i poznawczego cztowieka, a wiec funkcjonowania zmystéw, uwagi

czy wyobrazni. Drugi blok tematyczny, ze wzgledu na cel zaje¢ realizowany obszerniej, zawieraé

bedzie informacje na temat rozumienia mediéw i komunikowania sie za ich pomoca. Szczegdiny

nacisk zostanie potozony na ukazanie roli nowych medidw, czyli internetu i komputerdw, aby daé

studentowi narzedzia do lepszego orientowania sie w problemach wspodfczesnej kultury. Zostanie tez

omoéwiony spér wokét tak zwanej sztucznej inteligencji, zwtaszcza w kontekscie dychotomii staba —

silna Al. Powstanie superinteligencji, a przynajmniej kwestia ,myslagcych maszyn” jest bowiem

duzym, jesli nie najwiekszym wyzwaniem, z jakim bedzie musiata zmierzy¢ sie ludzkosé.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentaciji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Cwiczenia Test wiedzy i umiejetnosci Protokot
W_02 Cwiczenia Test wiedzy i umiejetnosci Protokét
W

UMIEJETNOSCI




u_01 Analiza tekstéw naukowych | Test wiedzy i umiejetnosci Protokot
i tekstow kultury

u_02 Analiza przekazéw Test wiedzy i umiejetnosci Protokot
medialnych
u_
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_01

K_02 Dyskusja Test wiedzy i umiejetnosci Protokot
K ... Dyskusja Test wiedzy i umiejetnosci Protokot

VL. Kryteria oceny, wagi...

Aktywnosc¢ i obecnosé (50%), Test wiedzy i umiejetnosci (50%)

VII. Obciazenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 15
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