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Wizerunek ksztattowany przez premierow
rozpoczynajgcy kadencje Sejmu PRL
i RP w latach 1989-2015. Studium
na bazie wybranych expose

Image created by the prime ministers beginning the term of
office in1989-2015. Study based on chosen exposés

Mateusz Domagata

Exposé to jedno z najwazniejszych wystapien kazdego premiera. Procz na-
jistotniejszych zatozen programowych exposé pehi takze inng rolg — jest ptasz-
czyzna, ktora pozwala na budowe okreslonego wizerunku politycznego. Analizie
zostal poddany aspekt werbalny poszczegodlnych wystapien polskich premieréw
po roku 1989.

Wspolczesnie media masowe staly sie przestrzenig, w ktorej umiejetno$¢ po-
stugiwania si¢ jezykiem mediow i budowania okreslonego wizerunku jest jedna
z kluczowych cech wielu 0séb publicznych!. Dlatego tez politycy coraz chetniej
konstruuja wypowiedzi, ktore majg potencjal, a w rezultacie szans¢ zaistnie¢
w przestrzeni medialnej, formujac pozadany przez nadawce wizerunek. Jedng
z najwazniejszych okazji jest wygloszenie exposé, ktoére media, najczesciej ,,na
zywo”, chetnie 1 szeroko relacjonujg oraz komentuja.

Termin ,,wizerunek” ma wiele definicji i trudno posrod nich znalez¢ jedna
wlasciwa. W Praktycznym stowniku wspolczesnej polszczyzny ,,wizerunek” to
,.kreowane na uzytek publiczny wyobrazenie jakiej§ osoby, zwlaszcza cieszacej
si¢ popularnos$cia, lub instytucji”. Inny stownik jezyka polskiego PWN notuje ha-
sto jako ,,wyobrazenie, jakie mamy o czyms$ lub jakie przekazujemy innym’>.
Z kolei Stownik wspotczesnego jezyka polskiego wskazuje, ze ,,wizerunek™ ozna-
cza tyle, co ,,image”, czyli ,,wykreowany przez dang osobg, np. artyste, polity-
ka (lub na jej uzytek przez innych) obraz wtasnej osobowosci™. ,,Wizerunkiem”
okresla sie takze ,,zbior informacji na nasz temat, mieszaning faktow i odczuc,
wiedzg otoczenia na temat t¢go, jacy jesteSmy’”.

' Molek-Kozakowska K., O wizerunkowosci strefy publicznej i jej analizie retorycznej [w:]
Retoryka wizerunku medialnego, red. A. Budzynska-Daca, A. Kampka, K. Molek-Kozakowska,
Warszawa 2016, s. 6.

2 Wizerunek” w: Praktyczny stownik wspolczesnej polszczyzny, red. H. Zgotkowa, t. 45, Po-
znan 1998.

3, Wizerunek” w: Inny stownik jezyka polskiego PWN, red. M. Banko, t. 2, Warszawa 2000.

4, Wizerunek” w: Stownik wspolczesnego jezyka polskiego, red. B. Dunaj, t. 2, Warszawa 2000.

S Bialopiotrowicz G., Kreowanie wizerunku: w biznesie i polityce, Warszawa 2009, s. 12.
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W kreacji wizerunku znaczaca role odgrywaja srodki masowego przekazu,
ktore przedstawiaja politykow w okreslonym §wietle. Nie bez znaczenia jest takze
aspekt polaryzacji polskiego rynku medialnego, ktory przyczynia si¢ do budowy
lub deprecjonowania wizerunkow poszczegolnych politykéw czy ich catego za-
plecza. O manipulacyjnej roli mediow pisat m.in. Stanistaw Juszczyk, ktory roz-
wazal aspekt uproszczenia w przekazach medialnych okreslonych wizerunkow
w kontekscie manipulacji®.

Tres¢ exposé jest przyktadem wystapienia, dzigki ktoremu zaplanowany wize-
runek ma szansg¢ zosta¢ przelozony na relacje medialne. Jest to wynik powielania
przez kolejne redakcje fragmentow wystapienia programowego nowego Prezesa
Rady Ministrow. Ze wzgledu na to, ze tekst przemowienia najczesciej jest odezy-
tywany, zawarty w nim wizerunek polityka ma spora szanse¢ transformacji w do-
celowy wizerunek medialny.

Co istotne, w dyskursie politycznym rzadko zdarza si¢, aby dochodzito do
improwizacji. Nawet stowa, ktore sg wypowiadane pozornie bez wczesniejszego
przygotowania sg improwizacjg taktyczng prowadzaca do budowania napigcia.
Jest w tym sporo teatralnosci, w ktoérej polityk-aktor ksztattuje swoje zachowanie,
ekspresje, przezycia w taki sposob, by wywotaé w odbiorcach okreslone emocje’.

Mozna przyjac, ze wszelkie wypowiedzi publiczne, w tym przede wszystkim
wystgpienia sejmowe, sa elementem przyjetej przez polityka kreacji. Dlatego tez
ci, ktérzy o sobie mowia, majg na celu stworzy¢ swoj jak najkorzystniejszy wi-
zerunek. Odbywa si¢ to na rdzne sposoby, najczgsciej unikajac bezposredniego
chwalenia sie. W rezultacie politycy uciekajg sie do réznych zabiegdw pozwala-
jacych na zaprezentowanie z jak najlepszej strony. Dlatego tez korzystajg z takich
metod jak przypisywanie sobie okreslonych cech, moéwienie o sobie jako o uczest-
niku zdarzen (ktore wymagaja tych cech) Iub o petmionych rolach spotecznych.
To takze przytaczanie pozytywnych opinii o sobie, odwotywanie si¢ bezposrednio
lub posrednio do swoich sukcesow, co sugeruje odbiorcy, ze interakcja z nim jest
z jaki§ powodow korzystna®.

Postrzeganie i ocena politykoéw charakteryzuja si¢ wielowymiarowos$cia. Lu-
dzie wykazujg tendencje do kierowania uwagi na og6lne aspekty lub cechy szcze-
g6lne. Dlatego tez podczas tworzenia wizerunku waznym elementem jest skupia-
nie uwagi na zasadzie ,,punktowego reflektora”, ktoéry umacnia pozadane cechy
danego polityka, umniejszajac role jego stabosci’.

¢ Juszezyk S., Wizerunki medialne: uproszczenie, mijanie si¢ z prawda czy manipulacja?, w:
Manipulacja — Media — Edukacja, red. B. Siemieniecki, Torun 2007.

"Kampka A., Perswazja w jezyku polityki, Warszawa 2009, s. 145.

8 Tamze; Zob. Galasinski D., Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992, s. 31.

¢ Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005,
s. 166-167.
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Agnieszka Kampka twierdzi, ze politycy niemal zawsze buduja komunikaty,
ktorych celem jest wyeksponowanie swoich atutéw i promocja wilasnej osoby.
Odbywa sie to w oparciu o zasadg kontrastu. Politycy kreuja swoj obraz jako do-
brych, kompetentnych, uczciwych, itd. — w przeciwienstwie do ,,tamtych”, czyli
konkurentéw politycznych!'?. Dlatego réwniez exposé nalezy traktowaé nie tylko
jako wystapienie programowe, okreslajace kierunki dziatan nowego rzadu, ale
takze przemowienie, ktére ma duzy potencjat kreacyjny, ze szczegdlnym uwi-
docznieniem pozytywnych atrybutow danego polityka.

Aby jednak ludzie odebrali polityka w taki sposob, w jaki on sam pragnie,
musi spetnia¢ podstawowy warunek — by¢ wiarygodny. Zaznacza to juz Arysto-
teles:

Przekonanie dzigki charakterowi mowcy rodzi si¢ wowczas, gdy mowa wy-
powiadana jest w sposob, ktory czyni mowce wiarygodnym. Jestesmy bowiem
na ogol sklonni latwiej i szybciej uwierzy¢ we wszystkim ludziom uczciwym,
a zwlaszcza w sprawach niejasnych i spornych. [...] charakter mowcy daje naj-
wiekszq wiarygodnosé (jego argumentom)*!.

Elliot Aronson, odnoszac si¢ do aspektu moralnego zawartego w definicji Ary-
stotelesa, dodaje, ze wiarygodno$¢ niekoniecznie musi $wiadczy¢ o tym, ze kto$
jest ,,dobry”, lecz godny zaufania i znajacy si¢ na rzeczy. Ponadto, drugim czyn-
nikiem sg kwestie ,,drugorzedne”, czyli niektore cechy nadawcy majgce wpltyw na
odbieranie go przez innych ludzi, np. kolor skory, ubior, wiek, etc'.

Proces budowania zaufania i pozytywnego wizerunku, a co za tym idzie —
wiarygodnosci, wydaje si¢ by¢ nieco bardziej ztozony. Procz uczciwosci i wiedzy,
ktore sg kluczowe w pozyskaniu przychylno$ci stuchaczy, Arystoteles ktadzie na-
cisk na rozsadek, szlachetno$¢ i zyczliwos¢.

Sami mowcy budzq do siebie zaufanie z trzech powodow, bo tyle tylko — poza
dowodami — jest pobudek, ktore pozwalajg wierzy¢ ich wypowiedziom. Sg to: ich
rozsqdek, szlachetnosé i Zyczliwosé®.

Mozna wigc stwierdzi¢, ze przy kreowaniu wizerunku polityka najistotniej-
szym elementem jest jego charakter, czyli to, co Arystoteles nazywa etosem
mowcy.

10 Kampka A., Retoryka jako manifestacja i uprawomocnienie wladzy, w: Miedzy znaczeniem
a dziataniem. Retoryka i wladzy, red. A. Kampka, Warszawa 2012, s. 24.

I Arystoteles, Retoryka-Poetyka, przet. H Podbielski, Warszawa 1988, s. 67-68.

12 Aronson E., Czlowiek istota spoleczna, przet. J. Radzicki, Warszawa 2006, s. 78-79.

13 Arystoteles, dz. cyt., s.145.
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Agnieszka Budzynska-Daca'¥, analizujagc wystgpienia kandydatow w wiel-
kich debatach przedwyborczych organizowanych w studiach telewizyjnych, wy-
korzystata trzy powyzsze elementy etosu (rozsadek, szlachetno$¢ i zyczliwos¢)
do wyodrgbnienia trzech form dowodzenia opartych na czynniku mowcy i jego
wiasciwosciach. Te formy to: 1) charakter mowcey, 2) wiedza, doswiadczenia
1 pewnosci siebie oraz 3) stosunek moéwcy do audytorium. Kazdy z tych trzech
elementow jest umiejscowiony w ramach czasowych: przesztosci (do§wiadcze-
nia, przezycia, historie wlasne i cudze), terazniejszosci (ekspozycja przymiotow
charakteru) i przysztosci (obietnice i deklaracje)'.

Wedlug Budzynskiej-Dacy w debacie nastepuje ,,zderzenie etoséw”, ktore
prowadzi do odpowiedzi na pytanie: ,ktory z kandydatow jest lepszy?”'®. Ad-
aptujac propozycje konstruowania wlasnego etosu do potrzeb exposé, pytaniem
zasadniczym bedzie ,,dlaczego ja i moj rzad jestesmy najlepsi?”. Rownoczesnie,
w mniejszym stopniu niz w przypadku debaty, dochodzi do destruowania etosu
oponenta, dlatego tez gtbwna uwaga zostala poswigcona budowie wtasnej kreacji
wizerunkowej i jej spojnosci z gldéwnymi kierunkami strategicznymi zawartymi
w exposé, czyli storyline'’.

Analizie zostaly poddane wystapienia pierwszych premierow kolejnych ka-
dencji Sejmu PRL i RP w latach 1989-2015. W niniejszym artykule zostang za-
prezentowane dwie szczegotowe analizy (Mazowiecki, Szydto) oraz wnioski na
podstawie wszystkich przeanalizowanych tekstow.

4 Budzynska-Daca A., Retoryka debaty. Polskie wielkie debaty przedwyborcze 1995-2010,
Warszawa 2015, s. 143-144.

15> Tamze, s. 147-148.

16 Tamze, s. 145.

17 ,Mysl kluczowa” to inaczej storyline, czyli, jak pisze Gerald Abramczyk, to ,,co$, co kreuje
dusz¢” w komunikacji politycznej. Uszczegotawia to Jacek Wasilewski, definiujac storyline jako
,.kluczowa mysl strategiczna, opowies¢ o kraju i jego ludziach”. Storyline w exposé pozwala okre-
$li¢ catosciowa wizj¢ kraju, ze szczegdlnym zaznaczeniem biezacych problemow, z ktorymi w da-
nym momencie zmaga si¢ nowy rzad. Kierunek narracji (w exposé wystepuje takze wiele elementow
deskrypcyjnych, szczegdlnie w kolejnych partiach tekstu) pozwala skierowa¢ uwagg odbiorcow na
zagadnienia bedace priorytetowymi ze wzgledu na np. program wyborczy lub szczegélne wydarze-
nia polityczne, spoteczne czy ekonomiczne. (Zob. Abramczyk G.S., Marketing polityczny — uwagi
praktyczne, w: Komunikatorzy. Wplyw. Wrazenie. Wizerunek, red. A. Drzycimski, Bydgoszcz 2000,
s. 126; Wasilewski J., Skibinski A., Prowadzeni stowami. Retoryka motywacji w komunikacji pub-
licznej, Warszawa 2008, s. 135). Podstawowe znaczenie storyline to fabula, zarys, gtowne etapy
narracji za storyline, w: Oxford English Dictionary, http://www.oed.com [15.01.2017].
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Schemat strategii etosowej'® Tadeusza Mazowieckiego!' w exposé z 12 wrzes-

nia 1989 r.
Rodzaj Czas
etosu Przesztos¢ Terazniejszo$¢ Przysztosé¢
Ten fakt (Premier wy- | Jestem przekonany, ze Nie bede sktadac mtode-
wodzacy si¢ z ,,Solidar- | zdecydowana wigkszos¢ mu pokoleniu obietnic
nosci”) nie mdglby si¢ | Polakéow w podobny bez pokrycia.
dokona¢ — bez wielkich, | sposob pojmuje cele, Polacy muszq zaczqé
groznych  dla  narodu | do ktorych powinnismy nowgq karte swej historii.
wstrzgsow — gdyby glow- | zdqzac; nosi w sercu ten Trzeba wyeliminowacé ze
ne sily polityczne dziala- | sam ideat Ojczyzny. wzajemnych stosunkow

Charakter moralny

Jjace w naszym kraju nie
wykazaly wyobrazni, do-
brej woli i poczucia odpo-
wiedzialnosci za Polske.
Zmiany polityczne w na-
sgym kraju zapoczgtko-
wali w maju przed ro-
kiem mlodzi robotnicy
gdanscy. Byli cierpliwi,
gdy z podniesionymi gto-
wami opuszczali Stocznie
Gdanskg. Ale byli tez kon-
sekwentni, kiedy do niej
powrocili.

Przychodze jako czto-
wiek "Solidarnosci”,
wierny sierpniowemu
dziedzictwu. Pojmuje

je przede wszystkim

jako wielkie, zhiorowe
wolanie spoleczenstwa

0 podmiotowosé, prawo
decydowania o losach
kraju oraz jako gotowosé
do solidarnego i zdecy-
dowanego dzialania, aby
te cele osiggngé

nienawisé, ktora mogla-
by sie sta¢ ogromng sitg
destrukcyjng.

Identyfikacja z auaaudytorium

Zlozone jest rowniez
przejscie od walki z pan-
stwem — ktore stawiane
byto ponad nami wszyst-
kimi — do traktowania go
Jjako panstwo wlasne.

Musimy jako narod
przelamac poczucie
beznadziejnosci i wspol-
nymi sitami stawic¢ czola
stojgcemu przed nami
wyzwaniu chwili: zada-
niu wyjscia z katastrofy
gospodarczej i przebudo-
wy panstwa.

Nie sktadamy obietnic, iz
bedzie wszystkim tatwo.
Nie stoimy jednak jako
naréd na straconych
pozycjach, jesli zdobe-
dziemy sie na wysitek,
cierpliwo$é i wole dzia-
tania

'8 Analiza oparta o schemat konstruowania etosu wlasnego, ktory zastosowata A. Burzynska-
-Daca w ksigzce: Retoryka debaty. Polskie wielkie debaty przedwyborcze 1995-2010, Warszawa
2015, s. 147.

19 Exposé Tadeusza Mazowieckiego, ,,Sprawozdanie stenograficzne z 7. posiedzenia Sejmu
Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej w dn. 12 wrzesnia 1989 1.”” [w:] Sejm PRL, Kadencja X, Sprawo-
zdania Stenograficzne 1-7, Warszawa 1989.
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Rodzaj Czas
etosu Przesztos¢ Terazniejszo$¢ Przysztosé¢

Aby mogto dojs¢ do sytu- | Stoimy dzis przed dwoma | Musimy jako naréd
acji, w ktorej przed Wy- glownymi problemami przelamaé poczucie
sokq Izbq staje Premier Polski: przebudowg beznadziejnosci i wspol-
wywodzqcy sie z "Soli- polityczng panstwa nymi sitami stawi¢ czola
darnosci", wiele sig¢ stacé i wyprowadzeniem kraju stojgcemu przed nami
musialo, wszyscy musie- | z katastrofy gospodar- wyzwaniu chwili: zada-

lismy wiele przemysleé
i wiele zrozumiec.

czej. Zdaje sobie sprawe
z powagi sytuacji, wiem

niu wyjscia z katastrofy
gospodarczej i przebu-

Ideatem panstwa byto Jak cigiko bedzie pogo- dowy paristwa.
organizowanie zycia dzic¢ oba te cele i realizo- | Chcemy zyé w kraju
spolecznego we wszelkich | wac je rownoczesnie. o zdrowej gospodarce,
jego przejawach. Pan- gdzie optaca sie pra-

stwo pragnelo panowaé
nie tylko nad czynami,

cowac i oszczedzad,
a zaspokajanie pod-

stawowych potrzeb
materialnych nie jest
zwigzane z udrekq

i upokorzeniem. Chcemy
Polski otwartej na Euro-
pe i swiat.

ale i nad umystami ludzi.

Doswiadczenie, wiedza i pewnos¢ siebie?®

Charakter moralny

Ogdlny obraz, ktory wylania si¢ ze stow Mazowieckiego, stawia go w roli po-
lityka racjonalnego, odpowiedzialnego i $wiadomego. W aspekcie moralnym wy-
kazuje si¢ skromnoscia, nie akcentujgc wiasnej roli w przemianach politycznych,
a postulujac rozwagg ,,gtéwnych sit politycznych” i cierpliwos$¢ oraz konsekwen-
cje ,,mlodych robotnikéw gdanskich”. Mazowiecki powoluje si¢ na wiernos¢
sierpniowemu dziedzictwu, ktora stanowi dla niego nadrzedng wartosc¢, 1 wspol-
ny ,,ideat Ojczyzny” — ,,podmiotowo$¢, prawo decydowania o losach kraju oraz
gotowos$¢ do solidarnego i zdecydowanego dziatania”. Akcentuje rowniez swoja
szczeros¢ 1 prawdomownose (,,nie bede sktada¢ mtodemu pokoleniu obietnic bez
pokrycia”) oraz apeluje o postawe petng wzajemnego szacunku.

Identyfikacja z audytorium

U Mazowieckiego identyfikacja z audytorium jest skonstruowana na zasadzie
,,My-Narod” (np. ,,musimy jako narod”, itp. — ,,my” inkluzywne). Stawia siebie

2 Na analizg aspektu programowego w poszczegdlnych obszarach gospodarki zostat poswieco-
ny osobny artykut dotyczacy Diagnozy i Prognozy.
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w pozycji jednego z Polakow, identyfikujac sie z ich problemami i bedac jedno-
czesnie reprezentantem szeroko ujetej spotecznej swiadomosci.

Kompetencje

Mazowiecki wykazuje si¢ postawg racjonalng. Mimo §wiadomosci na temat
roli panstwa, ktore ,,pragneto panowac nie tylko nad czynami, ale i nad umystami
ludzi”, umie zachowa¢ dystans do wydarzen z przesztosci (,,wszyscy musieliSmy
wiele przemysle¢ 1 wiele zrozumie¢”). Potrafi rowniez jasno sprecyzowac biezace
problemy i zaapelowac¢ o ,,przelamanie poczucia beznadziejnosci” 1 zjednoczenie
sil. Jasno wyraza takze wizj¢ bezpiecznej i dostatniej Polski, ktérg przedstawia
jako otwarta na Europg i §wiat.

Storyline

Wizerunkowa strategia Mazowieckiego wpisuje si¢ w storyline jego wysta-
pienia, ktére mozna okresli¢ jako opis bezkonfliktowej zmiany wtadzy i przebu-
dowy politycznej, spotecznej oraz gospodarczej Polski. Mazowiecki nie dazy do
silnej ekspozycji swojej osoby, zachowujac skromnos¢ 1 nawigzujac do wartosci
takich jak szacunek, prawda czy pojednanie.

Schemat strategii etosowej Beaty Szydlo?' w exposé z 18 listopada 2015 .

Rodzaj Czas
etosu Przesztosé¢ Terazniejszos¢ Przysztos¢
Pochodze¢ z gérniczej Obejmuj¢ urzad premiera | Pokora, praca,
rodziny, gdzie etos cigz- Rzeczypospolitej w cza- umiar, roztropnosé
E kiej pracy uczyt pokory sie, w ktorym nasz $wiat w dzialaniu
g i skutecznosci. Uczyt budowany na wartos- i odpowiedzialnos¢.
E szacunku dla siebie, ale ciach wolnosci demo- A przede wszystkim
g przede wszystkim dla kracji i tolerancji, coraz | shuchanie obywateli.
g wysitku drugiego czlo- agresywniej atakowany | To sa zasady, ktérymi
5 wieka. jest przez tych, ktérzy bedziemy si¢ kierowac.
nie szanuja prawa do Koniec z arogancja
wolno$ci innych. wladzy i koniec z pycha.

2 Exposé Beaty Szydlo z 18 listopada 2015 r., www.sejm.gov.pl [01.11.2016].
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Rodzaj
etosu

Czas

Przesztosc

Terazniejszo$¢

Przysztos¢

Identyfikacja z auaaudytorium

Bedziemy rozmawiac

z Polakami tak, jak roz-
mawialiSmy w kampa-
nii. Dialog i wspolpraca
to warunek zrealizowania
zadan, ktore postawili
przed nami Polacy.

Staje dzisiaj przed
wami jako jedna z was.
Jeszcze kilkanascie ty-
godni temu, osiemset
kilometréw na wschod
od naszej granicy sty-
cha¢ bylo strzaty i gingli
ludzie. Kilka dni temu
zamachy terrorystyczne
wstrzasnety Paryzem.
W tych niepewnych
czasach musimy by¢
razem.

Bedziemy rozmawiad,
bedziemy stuchac i co
najwazniejsze, bedzie-
my slysze¢ co do nas
mowig Polacy. I cheg
jasno powiedzie¢ — zro-
bimy to.

Doswiadczenie, wiedza i pewnos$c¢ siebie

Mala miejscowos¢
Brzeszcze to moje mia-
sto, ktore nauczyto mnie
jak wazne jest, by stu-
cha¢ ludzi, by wzajemnie
sobie pomagac. Moja
praca w samorzadzie to
bylo ogromne doswiad-
czenie.

Nasze zycie sklada si¢

z malych spraw i tym
malym codziennym spra-
wom moich rodakow ja
chee stuzy¢. Poniewaz
wiem doskonale, Ze nie
ma wielkich osiggnie¢

i sukceséw bez tych
wlasnie malych codzien-
nych krokéw. Pamigtaj-
my, suma malych spraw
tworzy wielkie sprawy.

Musimy podjaé¢ wy-
zwania przysztosci.

A te sg jasne. Musimy
wyrwacé sie z pulapki
Sredniego rozwoju. To
znaczy przyspieszy¢
tempo wzrostu. Podjaé
rozwigzania wszyst-
kich probleméw, przed
ktérymi stanela Polska
w sferze gospodarczej,
spraw spolecznych

i stanu panstwa. Jezli
chodzi o jego kondycje
wewnetrzng 1 mig-
dzynarodowg. Stany
gospodarki spraw spo-
fecznych i panstwa nie
sg na poziomie realnych
proceséw spolecznych
rozdzielnych. Przeciw-
nie. Wiaza si¢ ze soba

i to zardwno wtedy,
kiedy wystepuja zja-
wiska negatywne jak

i pozytywne.
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Charakter moralny

Szydlo bardzo wyraznie ksztattuje swoj etos, szczegdlnie w aspekcie cha-
rakteru moralnego. Ten zawdzigcza pochodzeniu— ,,Pochodz¢ z goérniczej rodzi-
ny” — po czym przywotuje konkretne wartosci wptywajace na jej wizerunkowe
postrzeganie: ci¢zka praca, pokora, skutecznos¢, szacunek dla siebie i drugiego
cztowieka. Dostrzega rowniez zagrozenia wspotczesnego swiata — przede wszyst-
kim w sferze wartosci (,,nasz S$wiat budowany na wartosciach wolnos$ci, demokra-
cji i tolerancji”’) — w momencie objecia przez siebie urzedu premiera RP. Zapo-
wiada takze kierowanie si¢ pokora, praca, umiarem i roztropnoscig. W taki sposob
definiuje kierunek prowadzonej przez siebie polityki. Etos Szydlo w sferze mo-
ralnej jest spojny — pochodzaca z gorniczej rodziny kobieta, dla ktorej wazna jest
pracowito$¢, pokora i umiar, znajaca stojace przed nig trudne wyzwania, szcze-
golnie w dobie wspotczesnego niebezpiecznego §wiata.

Identyfikacja z audytorium

Identyfikacja z audytorium u Szydlo odbywa si¢ poprzez silne utozsamianie
si¢ z odbiorcami — Polkami i Polakami. Przypomina wzajemne relacje z kampanii
wyborczej (,,;ozmawialiSmy z Polakami”) i zapowiada kontunuowanie tej poli-
tyki (,,bedziemy rozmawiaé, bedziemy stuchac (...) bedziemy stysze¢, co do nas
mowig Polacy™). Szydlo uwypukla swojg identyfikacje z audytorium juz pierw-
szym wypowiedzianym w exposé zdaniem: ,,Staj¢ dzisiaj przed wami jako jedna
z was”. Przedstawia siebie na rowni ze wszystkimi Polakami i podkresla konse-
kwentng cigglo$¢ — rozmawialiSmy zanim bytam premierem, zostatam premie-
rem — nadal jeste§my razem i w przyszlosci na tych samych zasadach begdziemy
rozmawia¢ oraz si¢ wzajemnie stuchac.

Kompetencje

Szydlo przypomina swoje doswiadczenia samorzgdowe i znajomo$¢ realiow
polityki lokalnej. W realizacji swoich celow zapowiada taktyke matych krokow,
ktore ostatecznie budujg sukces (,,Poniewaz wiem doskonale, ze nie ma wielkich
osiagnig¢ i1 sukcesow bez tych wiasnie malych codziennych krokéw”). Szydto
diagnozuje rowniez konkretne problemy, przed ktorymi stoi Polska w momencie
objecia przez nig urzedu premiera RP. Wskazuje na kluczowe kierunki dziatan —
,putapka S$redniego rozwoju”, problemy gospodarcze, sprawy spoleczne i stan
panstwa.
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Storyline

Calos¢ wizerunku Szydlto zbudowanego w exposé jest spOjna — prezentuje
konkretng i konsekwentna postawe opartg o zasady moralne wyniesione z rodzin-
nego gorniczego domu. Komponuje si¢ ze storyline przyjetym w przeméwieniu
programowym. Mozna je okresli¢ jako potrzebe pilnej zmiany dotychczasowe;j
polityki, w ktorej ,,pokora, praca, umiar” zastapig ,,arogancje wiadzy i pyche”.
W tym konteks$cie etos pracowitej i konsekwentnej premier RP wpasowuje si¢
w mys$l kluczowg wystapienia.

Whioski

Rozpatrujac exposé jako ptaszczyzng¢ kreowania wizerunku polityka, a nie
wylacznie aspekt programowy, mozna sformutowac tezg, ze ten rodzaj wystapie-
nia ma dla polityka podstawowe istotne znaczenie z punktu widzenia budowania
wlasnego etosu. To jedno z najwazniejszych przemowien w ciggu kadencji, ktore
czesto nie tylko jg inauguruje, ale i pozwala zmieni¢ postrzeganie danej osoby
w oczach opinii publiczne;.

Analiza wystgpien premierow rozpoczynajacych kadencje w latach 1989-
2015 wskazuje, ze wszyscy staraja si¢ zaprezentowac jako osoby godne zaufania,
kompetentne, wierne okreslonym warto$ciom i rozumiejgce aktualne potrzeby
spoteczne. Korzystaja z catej palety metod, dzicki ktorym eksponujg pozytywne
aspekty swojego charakteru moralnego. Najczesciej nastepuje to poprzez odwoty-
wanie si¢ do wydarzen, ktore wymagaty okre§lonych cech (Mazowiecki, Olszew-
ski, Buzek, Tusk, Szydto).

Wisrod gltéwnych cech, ktore sa posrednio lub bezposrednio wprowadzone do
kreacji wizerunkowej danego polityka, mozna wymieni¢ akcentowanie prawdo-
mownosci (Mazowiecki, Olszewski, Pawlak, Buzek), przywigzania do tradycji
(Olszewski, Buzek, Marcinkiewicz, Szydto), nawigzywania do postawy zdrowo-
rozsadkowej (Olszewski, Pawlak, Tusk), deklarowanie szczerosci (Mazowiecki,
Olszewski), pokory (Tusk, Szydto) czy nauki Jana Pawta II (Buzek, Marcinkie-
wicz, Tusk).

W wystgpieniach mozna znalez¢ takze cechy, ktore niekoniecznie muszg by¢
rozpatrywane jako jednoznacznie pozytywne. To m.in. przyjmowanie postaw
konformistycznych, ktore polegaja na zmianie zachowan czy pogladow pod naci-
skiem osoby badz grupy*. Takie akcenty mozna znalez¢ w exposé Pawlaka z 1993
roku, gdy przekonuje on, Ze jego celem jest akceptacja dotychczasowego biegu
historii i ,,zrobienie wszystkiego, by nie zniszczy¢ niczego (...)”. Innym przy-
ktadem jest wystapienie Tuska z 2011 roku, gdy okresla aspekt swiatopoglado-
wy kierowanej przez siebie koalicji poprzez jednoczesne wspotfunkcjonowanie,

2 Aronson E., dz. cyt., s. 27-28.
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m.in. pogladow lewicowych i konserwatywnych czy tradycji i nowoczesnosci,
ukazujagc tym samym dostosowywanie $wiatopogladu do danej sytuacji politycz-
nej. W analizowanych exposés mozna znalez¢ takze zaakcentowanie wiasnej za-
leznosci politycznej. Marcinkiewicz w 2005 roku, méwiac o swojej nominacji na
urzad premiera RP, zaznacza, Ze to ,,z woli zwycigskiego ugrupowania przypadt
mu ten zaszczyt”. Niektorzy politycy przyjmuja takze postawy, ktore mozna okre-
sli¢ jako ,,antysystemowe”. To m.in. Olszewski, ktory w exposé (1991 r.) mocno
krytykuje ustalenia poczynione w ramach ,,Okragtego Stotu” i ich konsekwencje,
czy zapisy obowigzujacej Konstytucji PRL z 1952 roku. Takze Marcinkiewicz,
prezentujac projekt IV Rzeczpospolitej, odcina si¢ od ustroju 111 Rzeczpospolite;,
oceniajac go jednoznacznie krytycznie.

Zjawiskiem, ktore z pewnoscig wplywa na wiarygodno$¢ politykow, jest
umiejetnos$¢ przyznania si¢ do niepowodzen. Zaprezentowanie siebie czy wias-
nej formacji politycznej jako omylnych, jesli jest to samokrytyka nie odnoszaca
si¢ jednoczesnie do wielu aspektow, wbrew pozorom moze zosta¢ przyjeta przez
odbiorcoOw ze zrozumieniem. Sposob myslenia, zgodnie z ktorym ,.kazdy moze
popehié btedy” sprawia, ze odbiorcy przychylnie oceniajg mowce, przedstawia-
jacego wlasne dziatania w sposob krytyczny i zdystansowany. Schemat, ktory
mozna nazwaé — ,.jestem taki, jak wy”, stat si¢ dla niektorych politykow forma
zdobywania sympatii i wiarygodnosci wsrod odbiorcow. Takie metody w exposé
zastosowal m.in. Buzek, odnoszac si¢ do wyborow w 1989 roku w stowach: ,,nie
byli$my wowczas przygotowani do takiego zwycigstwa” czy ,,0wczes$ni przywod-
¢y naszego obozu popehili tez btedy zaniechania dialogu (...)”. Samokrytyczna
strategie przyjmuje takze Tusk w 2011 roku, gdy deklaruje, ze ,,odchudzanie ad-
ministracji i czynienie jej coraz bardziej przyjaznej i shuzebnej” ,.kulalo w ostat-
nich latach, takze za czasow, kiedy byt premierem”.

Jednak nie kazdy polityk dba o to, by w ogdle prezentowaé swoj charakter
moralny lub robi to w sposob ograniczony. Niewiele wiadomo w tej kwestii z ex-
posés Pawlaka i Millera. Trudno w ich przemowieniach programowych znalez¢
elementy odnoszace si¢ do budowy okreslnego charakteru moralnego, szczegol-
nie w aspekcie przesztosci. W wymiarze terazniejszosci i przysztosci Pawlak kre-
uje swoj wizerunek poprzez nawigzania do ludowosci, z kolei Miller akcentuje
sprawy spoteczne czy takie wartosci jak rownos¢ czy tolerancja.

Eksponowanie charakteru moralnego w perspektywie przesztosci widoczne
jest w szczegolnosci u politykow, ktorzy nawigzujg do swojej dziatalnosci w ,,So-
lidarno$ci” (Mazowiecki, Olszewski, Buzek, Tusk). Dzigki temu moga tworzy¢
narracj¢ o sobie jako ludziach walczacych o wolnos¢, niepodleglos¢, suweren-
no$¢ czy wykazujacych si¢ odwagg, bohaterstwem i mestwem w walce z Owczes-
nym systemem politycznym. By¢ moze wlasnie brak tego typu historycznych
odwotan sprawia, ze zarowno Pawlak, jak 1 Miller, staraja si¢ zminimalizowaé
wlasne doswiadczenia w sferze charakteru moralnego. Mozna wigc przyjac, ze
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przynalezno$¢ partyjna, czesto zdeterminowana $ciezka politycznej kariery, Scisle
wplywa na sposob ksztattowania etosu w exposé, ze szczegolnym uwzglednie-
niem etosu moralnego.

W sferze kompetencji kazdy z politykow wyglaszajacych exposé podkresla
range¢ zadania, przed ktdrym stoi, obejmujac urzad. Odnosi si¢ przy tym do spre-
cyzowania konkretnych i najwazniejszych obszaréw wymagajacych naprawy
(diagnoza) oraz kresli wizje wprowadzenia okreslonych zasad czy zmian w zycie
(prognoza). Nowi premierzy staraja przedstawic si¢ jako osoby majace dystans do
rzeczywistosci i potrafiace ja dobrze oceni¢. Dlatego tez formutuja wypowiedzi,
ktore §wiadcza o ich $wiadomosci na temat najistotniejszych problemow, m.in.
,Zdaje sobie sprawe z powagi sytuacji, wiem jak ci¢zko bedzie pogodzi¢ oba te
cele (...)” (Mazowiecki), ,,Nie ludzimy si¢, droga bedzie trudna i niekrdtka” (Ol-
szewski), czy ,,Polacy sg realistami i nie oczekuja cudow” (Pawlak).

Wiedza, kompetencje czy pewno$¢ siebie sa ukazywane poprzez liczne od-
wolania do doswiadczen z przesztosci. Dlatego wielu politykow czesto wplata
taki watek w tre$¢ exposé. O wspodtautorstwie programu podziemnego Polskie-
go Porozumienia Niepodlegtosciowego, ktére wysuneto postulat wejscia Polski
do Wspolnoty Europejskiej, mowi Olszewski, natomiast o pracach i uchwaleniu
,.Postania do narodéw Europy Srodkowej i Wschodniej” Buzek. Miller w 2001
roku z kolei nawigzuje do konczacej si¢ kadencji SLD-PSL (1997 r.), ktéra zosta-
wila panstwo ,,w nalezytym stanie”. Tusk podkresla swojg obecnosc¢ ,,w chwilach
najtrudniejszej proby” w latach 80., 90. i w 2007 1. Z kolei Szydto odnosi si¢ do
czasOw pracy w samorzadzie.

Identyfikacja z audytorium nie jest jednolita, poszczegolni politycy przyjmuja
rozne strategie — najczgsciej poprzez zastosowanie ,,my”’ inkluzywnego (Mazo-
wiecki, Pawlak, Miller, Tusk, Szydlo) lub méwieniu o Polakach (wszyscy). ,,My”
ekskluzywne pojawia si¢ w exposés bardzo rzadko (np. u Marcinkiewicza — parla-
mentarzysci, tj. my-rzadzacy/wy-opozycja) i nie stanowi struktury o duzej powta-
rzalnos$ci w przeméwieniach programowych.

Premierzy, procz identyfikowania si¢ z pragnieniami i problemami obywateli,
starajg si¢ rowniez silnie utozsamia¢ z parlamentarzystami: ,,bo tylko po to nas
wybrano i tylko po to tu jesteSmy. Jestesmy tu po to, zeby budowac silng Polske”
(Miller), ,,nie mozemy zawie$¢ nadziei” (Marcinkiewicz), ,,sprobujmy kilka naj-
wazniejszych spraw dla Polski zrobi¢ razem” (Tusk). Szczegdlng identyfikacje
z audytorium buduje Tusk (2007 r.), ktory przypomina o ,,normalnych ludziach”
i stara si¢ przedstawi¢ wilasnie jako reprezentant ,,normalnych ludzi w normal-
nym kraju”. Takze Szydlo rozpoczyna swoje exposé od bezposredniego zwrotu
do audytorium: ,,staj¢ dzisiaj przed wami jako jedna z was”, zaznaczajac part-
nerska relacje miedzy nig a spoteczenstwem. W analizowanych przemowieniach
programowych najczesciej dochodzi do kilkupoziomowej identyfikacji, w ktorej



48 Mateusz Domagata

,,My” przybiera formy ,,My-Narod”, ,,My-Reprezentanci Narodu”, ,,My-Polacy”,
»,My-Rzadzacy”, ,,My-Wszyscy”, ,,My-Zwykli ludzie” czy ,,My-Kazdy z nas”.

W tym kontek$cie warto zwrdci¢ uwage na strategie wizerunkowe przyjete
w szczegolnosci w swoich exposés przez Tuska i Szydto. Tusk, identyfikujac si¢
z ,,normalnymi ludzmi”, buduje swoj etos w oparciu o takie fakty jak to, ze jest
ojcem dwojki dzieci, urodzit si¢ nad morzem, zna lokalne problemy, byt miedzy
ludZzmi podczas najwazniejszych wydarzen w latach 80. i 90. W rezultacie stara
si¢ zaakcentowac, ze podobnie jak wigkszos¢ Polakow, ,,jest normalnym czto-
wiekiem” — takim samym, jak oni. Z kolei Szydto opowiada o gorniczej rodzinie,
z ktorej pochodzi, oraz doswiadczeniach samorzadowych i potrzebie rozmowy
z ludzmi. Wpisuje si¢ to w jej strategi¢, w ramach ktorej deklaruje, ze ,,jest jed-
ng z nas”. Stworzenie wrazenia, ze politycy ,,s3 blisko ludzi”, zyja tak samo, sa
ojcami, matkami, pochodzg z takiej czy innej rodziny sprawia, ze budza wigksza
sympati¢ (sg podobno do nas, zyja tak jak my), a tym samym stajg si¢ bardziej
wiarygodni. Watki z Zycia osobistego, poza sferg kompetencyjna, rzadko stawaty
si¢ elementem tresci exposé, szczegolnie w latach 90.

Zauwazy¢ mozna takze strategi¢ wypowiadania si¢ w 1.0s. 1. poj. (Ja) zamien-
nie z 1.0s. . mn. (My). Dominuje forma ,,My”, szczegolnie w aspekcie dekla-
racji (jestesmy, zamierzamy, zrobimy, bedziemy). ,,Ja” wystepuje w przypadku
konkretnych decyzji badz dzielenia si¢ osobistymi do§wiadczeniami. Wigkszo$¢
jednak ogranicza forme ,,Ja” (Miller), a niektorzy prezentujg tylko forme ,,My”
(Pawlak). Zauwazy¢ mozna rowniez, ze im bardziej rozbudowana cze$¢ ,,charak-
teru moralnego”, tym cze$ciej pojawia si¢ forma 1 os. 1. poj.

Wizerunek polityczny kazdego z premieré6w mozna oceni¢ jako oparty
o dwie gldwne asertywne taktyki autoprezentacyjne — ingracjacj¢ i autopromoc;je.
W pierwszym przypadku pozyskuja sympati¢ audytorium poprzez: 1) prezento-
wanie wlasnych — niekoniecznie rzeczywistych — cech wzbudzajacych sympatie,
2) schlebianie odbiorcom i prawienie komplementow, 3) dostosowywanie pogla-
déw do oczekiwan odbiorcow, 4) $wiadczenie przystug, czyli sktadanie obietnic.
Z kolei w ramach taktyki autopromocyjnej przedstawiaja siebie jako osoby kom-
petentne czy podkreslaja i hiperbolizuja swoje dokonania®.

Kazde z wystgpien ma okreslong ,,strategiczng mys$l kluczowg”, czyli sto-
ryline. Analiza etosowa premierow wskazuje, ze storyline jest $cisle zwigzane
z tworzonym przez danego polityka wizerunkiem. Charakter mowcy wpisuje
si¢ w ,,mysl kluczowa”, jest jej dopetnieniem, a zarazem ,,twarza” i no$nikiem
okreslonych wartosci, znaczen oraz zachowan. Etos premiera, ktory jest zbiezny
ze storyline, nadaje wystapieniu wigksza wiarygodnos¢. Zaburzenie relacji po-
migdzy tym elementami prowadzi do pewnego rodzaju retorycznego konfliktu —
mamy do czynienia z mowca nieidentyfikujacym sie z tekstem.

2 Wojciszke B., Psychologia spoleczne, Warszawa 2011, s. 169.
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Kazde z przeanalizowanych exposés cechuje wyjatkowa oryginalnos¢, ktorej
potwierdzeniem sg odmienne konstrukcje wizerunkowe premierow. Wystapienia,
cho¢ w tresci programowej mogg do siebie nawigzywac, to w sferze etosowej
sa roznorodne. Bez watpienia exposé jest wielka szansg na budoweg okreslonego
wizerunku politycznego, ktory pozwala ugruntowaé pozycje¢ obecnych, jak i po-
zyska¢ kolejnych zwolennikdéw oraz wyborcow.
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Summary

Exposé is one of the most important speeches of every prime minister. Apart
from the most important assumptions the exposé also plays a different role — it is
a plane that allows the construction of a specific image. The analysis has been sub-
jected to the verbal aspect of individual speeches given by the Prime Ministers,
commencing consecutive terms of the Sejm of the Polish People’s Republic and
the Republic of Poland in the years 1989-2015.
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The article presents the ethos strategies of the prime ministers in three as-
pects: 1) the speaker’s character, 2) knowledge, experience and self-confidence,
and 3) the speaker’s attitude to the audience. Ethos strategy was adapted on the
basis of Agnieszka Budzynska-Dacy’s proposal (in: Rhetoric debate. Polish big
pre-election debates 1995-2010). The fourth element of the study is the storyline
analysis of each of the exposés in the context of the image strategies of individual
prime ministers.

A thorough analysis of the program presentations allows us to present a num-
ber of conclusions that show the evolution of the genre from the perspective of
prime ministers in 1989-2015.






