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Kreowanie wizerunku Kosciota
katolickiego w dyskursie polskiej prasy

Creating the image of the catholic Church
in the discourse of the polish press

Justyna Szulich-Katuza
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Wizerunek jest pojgciem nieostrym, moze oznacza¢ zarowno przedstawienie
wizualne osoby lub przedmiotu albo ich ogdlna reprezentacj¢ w umysle. Bez kon-
kretyzacji moze okazac si¢ kategorig mato przydatng w refleksji naukowej. Na
potrzeby mojego tekstu wizerunek traktuje po pierwsze, jako sposob w jaki dana
instytucja jest postrzegana przez konkretne podmioty osobowe lub instytucjonal-
ne, jednostkowe lub zbiorowe, a po drugie, wizerunek stanowi wzdr przekonan,
mysli i wrazen przekazywany przez kanaly medialne za pomoca kodoéw jezyko-
wych i wizualnych. Wspodtczesnie w swiecie mediow dziennikarze coraz czesciej
dziataja wedtug regut konstruktywizmu medialnego — obok pehienia tradycyjnej
funkcji odzwierciedlania $wiata, coraz aktywniej uczestniczg w kreowaniu rze-
czywistosci'. Sposoby kreowania wizerunku Kos$ciota katolickiego w mediach to
centralny temat niniejszego opracowania. tatwo odnies¢ wrazenie, ze media nie-
przychylne Kosciotowi nie pokazujg go bezstronnie, ale raczej kreujg jego obraz
za pomoca pewnych statych schematoéw opisu. Janusz Nagorny zwrdcit uwage,
ze wiadomosci 1 komentarze o instytucji Kos$ciota zdaja si¢ potwierdza¢ niezro-
zumienie jej istoty przez dziennikarzy?. Czgsto obraz instytucji Ko$ciota jest
nieprawdziwy, niemajacy katolickiego charakteru, wyptywajacy z czastkowosci
stylu wypowiedzi — z pominigciem plaszczyzny najwazniejszej — aksjologicznej?.
Monika Przybysz jest autorka ciekawej konstatacji w rozwazanej kwestii, mia-
nowicie, ze wizerunek Kosciota katolickiego w dzisiejszych czasach wydaje si¢
coraz mocniej zastepowac realno$¢*. Podobny problem zauwaza Andrzej Draguta

' M. Drozdz, Etycznosé jako narzedzie diagnostyczne jakosci dziennikarstwa, w: Klinika dzien-
nikarstwa — diagnoza, red, K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarska, Wroctaw 2017, s. 27.

2 J. Nagorny, Obraz Kosciota w srodkach komunikacji spolecznej, w: Przestanie chrzescijanskie
a mass media. Aspekty prawno kanoniczne. Materialy ze spotkania wyktadowcow prawa kanonicz-
nego, red. A. Kaczor, Lublin 2000, s. 31.

3 M. Pietrzak, Blogobojni, czyli o nowych mediach w Kosciele, , Krakow 2017, s. 18-19.

4 M. Przybysz, Kreowanie wizerunku Kosciota w mediach za pomocg public relations i rekla-
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relations z zastosowaniem technologii Web 2.0 w Kosciele i w Polsce, red. M. Przybysz, J. Kloch,
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twierdzac, ze jedyny wlasciwy obraz Kosciota to Kosciot realny, prawdziwy, a nie
Kosciot, ktory si¢ podoba. Stawia istotne pytanie — czy wizerunek wspotczesnego
Kosciota jest realny, w znaczeniu prawdziwy i dochodzi do wniosku, ze jesli trze-
ba poprawi¢ jego wizerunek, to na pewno nie w znaczeniu estetycznego upicksza-
nia, ale jego urealnienia’.

Grzegorz Lecicki opisat charakterystyczne rodzaje stereotypéw medialnych,
ktére mozna potraktowaé za pewne wzorce ogoélne ukazujace nieprzychylnosc
srodowiska medialnego wobec Kosciota katolickiego. Wsrdd negatywnych prze-
jawow wizerunku Kos$ciola wymienit i scharakteryzowal: ukazywanie Ko$ciota
jako zagrozenie dla demokracji, jako zagrozenie dla budzetu panstwa, dla postepu
1 nowoczesnosci, dla moralnosci, jako zagrozenie dla Kosciota powszechnego,
a takze Ko$ciot jako przedmiot kpin, ordynarnych Zartow i zachowan®.

Negatywnym medialnym obrazom Kosciota katolickiego przeciwstawiany
jest wizerunek, ukazywany przede wszystkim w mediach katolickich. Pozytyw-
nie nalezy oceni¢ aktywnosci niektorych duchownych katolickich, ktorzy chetnie
wykorzystuja media spotecznosciowe i komunikujg si¢ z wiernymi prowadzac
wideoblogi, fotoblogi, audioblogi, a takze wtasne strony internetowe. O potencja-
le portali spotecznosciowych z mozliwosciag wykorzystania ich w stuzbie ewan-
gelizacji wskazujac szanse i zagrozenia wynikajace z korzystania z social me-
diéw ciekawa pozycje napisal Mateusz Pietrzak, w ktorej przekonuje, ze media
spotecznosciowe sg niewatpliwie szansg na komunikacje z mtodym pokoleniem:
przede wszystkim z osobami w wieku szkolnym oraz akademickim. Dajg moz-
liwos$¢ ukazania im nowoczesnej strony Kosciola, ktory jawi si¢ jako zacofany
i nieprzystosowany do wspotczesnego $wiata’. Mtodzi ludzie nie zawsze poszu-
kuja dogmatow religijnych, nie wszystkich interesuje intelektualny dyskurs teolo-
giczny czy filozoficzny, poszukujg raczej bezpieczenstwa, akceptacji, autentycz-
nosci i radosnych doznan religijnych?.

Zagadnienia tematyczne zwigzane z tworzeniem wizerunku Kosciota w prasie
postuza do strukturalizacji tresci artykutu. W pierwszej cz¢$ci uwaga po§wigcona
bedzie ogolnej charakterystyce dyskursu prasowego i specyfice prasowych prze-
kazow religijnych. Nastepnie w przyblizone zostang techniki kreowania wizerun-
ku Kosciota katolickiego poparte przyktadami z polskich publikacji prasowych
tematycznie odnoszace si¢ do trzech waznych wydarzen z zycia KosSciota, ktore
spotkaty si¢ ze sporym zainteresowaniem ze strony medidow. Sg nimi: rezygna-

5 A. Draguta, Kosciola kiopoty z wizerunkiem, w: Kosciol. Komunikacja. Wizerunek, red. R. Ko-
walski Wroctaw 2016, s. 24.

¢ G. Lecicki, Obraz Kosciola w mediach Il RP, w: Spoleczenstwo polskie dzis. Samoswiado-
mos¢, uznanie, edukacja, red. M. Saganiak, M. Werner, M. Wozniewka-Dziatak, L.. Kucharczyk,
Warszawa 2018, s. 48-58.
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cji Benedykta XVI z urzedu papieza oraz synody: o rodzinie, ktére odbyly sie
w 2014 1 2015 roku oraz o mlodziezy z 2018 roku.

Czym jest dyskurs prasowy — proba dookres$lenia

Dyskurs prasowy definiuje jako typ dyskursu tekstowego tworzonego przez
autoréw publikacji i przeznaczonego dla czytelnikow zaréwno rzeczywistych
jak 1 potencjalnych, w ktorym zawarta jest jaka$ intencja nadawczo-odbiorcza.
Korzystajac z cech tekstow potraktowanych jako jednostki komunikacyjne war-
to wyakcentowac, ze kazdy tekst sktadajacy si¢ na dyskurs prasowy jest samo-
dzielng catoscig informacyjna, posiadajaca okreslone znaczenie. Kazde czytanie
tekstu, jezeli towarzyszy temu procesowi proba zrozumienia znaczenia tekstu,
wprowadza ten konkretny tekst w dyskurs. Jest to wiec swego rodzaju ponowne
wprowadzanie go w sytuacj¢ komunikacyjng, tym razem odbioru. Wcze$niejsza
sytuacjg komunikacyjng byta aktualizacjg dyskursu w momencie pisania tekstu’.
Cecha charakterystyczng dyskursu prasowego, przynalezacego do szerszej klasy
dyskursow medialnych, jest aspekt anonimowego masowego odbiorcy. W mo-
mencie odbioru czytelnik spotyka si¢ z intencjg autora tekstu, ktora jest podstawa
skonstruowania §wiata przedstawionego w tekscie. Intencja jest z reguty rezul-
tatem uwarunkowan indywidualnych — subiektywnych autora oraz uwarunko-
wan zewngtrznych 1 zalezy od tego, czemu tekst ma stuzy¢, w jakich warunkach
powstaje, kim jest autor, bowiem zespala jezyk z otoczka zjawisk spolecznych,
kulturowych i sytuacyjnych. Na obszarze tekstu wkomponowane sa mniej lub
bardziej wyraziscie strategie komunikacyjne. Strategie potocznie rozumiemy jako
$wiadomie i celowo stosowane sposoby procedur umozliwiajacych osiagniecie
zamierzonych efektow. Uwzgledniajac powyzsze uwagi strategie komunikacyjne
zdefiniowa¢ mozna ogolnie i pojemnie, jako zastosowane przez nadawce sposo-
by oraz formy organizacji wypowiedzi tekstowej, majace na celu przedstawienie
(czasem takze narzucenie) odbiorcy okreslonej wizji rzeczywisto$ci lub jej inter-
pretacje. Na potrzebe niniejszego opracowania dyskurs prasowy definiuje¢ jako
typ dyskursu medialnego utworzonego z tresci publikacji o tematyce religijnej
konkretyzujacej si¢ w charakterystyce wybranych wydarzen z zycia Kosciota ka-
tolickiego, ktore zawieraja okreslone intencje nadawczo-odbiorcze.

8 Por. J. Szulich-Katuza, The Pluralism of Spirituality in Press Coverege, w: Secularization and
Development of Religion in Modern Society, red. L. Dyczewski, Waszyngton 2015; Taz, Pluralizm
religijnosci i duchowosci w przekazach prasowych, w: Tozsamos¢ religijna w nowoczesnosci, red.
L. Dyczewski, K. Jurek, Lublin 2015.

9 J. Labocha, Tekst, wypowiedz, dyskurs w procesie komunikacji jezykowej, Krakow 2008, s.79.
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Przekazy religijne w dyskursie prasowym

Religijny dyskurs prasowy charakteryzuje si¢ swoistymi cechami. W przeka-
zie tresci o charakterze religijnym uwzgledni¢ nalezy przynajmniej trzy wymiary
niezwykle pomocne dla lepszego zrozumienia specyfiki medialnych ujeé proble-
matyki religijnej. Sa to aspekty: merytoryczny czyli przedmiotowy, poziom tres-
ciowy i jezykowy oraz aspekt podmiotowy!'°.

Pierwszy aspekt zwigzany jest gldwnie ze znajomos$cia danego tematu albo
okreslonego zagadnienie szczegdtowego pojawiajacego si¢ na styku perspektyw:
cztowiek — swiat — religia — Kos$ciot. Istotna jest znajomos$¢ przedmiotu na pod-
stawie bezposrednich zrodel, a nie wtérnych np. medialnych. Aby studium byto
maksymalnie obiektywne, istnieje potrzeba sprawdzenia réznych zrodet krytycz-
nie ujmujacych dane zagadnienia''. W odniesieniu do religii katolickiej wytania
si¢ zagadnienie rzetelnej wiedzy, wyplywajacej na pierwszym miejscu ze znajo-
mosci Pisma sw. Wazng kwestig jest tez znajomo$¢ Katechizmu Kosciota Katoli-
ckiego oraz wartosciowych dokumentéw na temat nauczania doktryn wiary.

Drugi poziom rozumienia przekazow religijnych jest to wymiar jezyka i pota-
czonego z nim przekazu, ktory za sprawa dobranej formy ma istotne znaczenie dla
tresci i efektu koncowego. Mozna dzi$ zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze komunikacje
miedzyludzka zdominowatly przekazy oparte na wizualno-tekstowych technikach
rejestrujgcych 1 odtwarzajacych roznorodne aspekty zycia ludzkiego, takze reli-
gijnego. Jezykowe odtwarzanie rzeczywistosci za pomocg no$nikéw medialnych
nalezy niezaprzeczalnie do istotnych funkcji mediéw w spoleczenstwie. Tworze-
nie rzeczywisto$ci za pomoca $rodkéw jezykowych obejmuje kilka poziomow:

» strukturalizacj¢ $§wiata — wyodrebnienie obiektow i zjawisk bedacych
obiektem zainteresowania;

* opis i charakterystyke wyodrgbnionych obiektow;

* uporzadkowanie opisanych obiektow i zjawisk;

» oceng opisanych obiektow i zjawisk;

» ubogacenie emocjonalne — wniesienie sposobu do§wiadczania, przezywa-
nia i wyobrazania otaczajacej rzeczywistosci'?.

Struktura zachowan jezykowych jest zmienna, uzalezniona od czynnikow spo-
teczno-kulturowych. Warto w tym miejscu wyakcentowac spoteczne i kulturowe
funkcje jezyka w dwoch wymiarach: indywidualnym i spotecznym. Wspolczesne
media poprzez swoje przekazy stowno-obrazowe naleza do czynnikow modeluja-
cych wspotczesne postawy, wzory zachowan, warto$ci i normy. Tekst nalezy wiec

10M. Pytko, Kompetencje w zakresie rozumienia przekazow religijnych, w: Koniecznosé¢ i roz-
norodnos¢ kompetencji medialnej, red, A. Sugier-Szerega, M. Stawek-Czochra, Lublin 2012, s.43.

' Tamze s. 44.

12.J. Mackiewicz, Wyspa — jezykowy obraz wycinka rzeczywistosci, w: Jezykowy obraz swiata,
red. J. Bartminski, Lublin 1990 s. 197.
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traktowac jako dynamiczny i kompleksowy srodek komunikacji spotecznej — ze-
spala jezyk z otoczka zjawisk spotecznych, kulturowych i sytuacyjnych. Moze
mie¢ charakter racjonalny, neutralny, emocjonalny lub wartosciujacy. Problemy
religijne musza by¢ trafnie wyrazone i przedstawione, co w czasach postepuja-
cej sekularyzacji i pewnego kryzysu jezyka religijnego jest nietatwym zadaniem.
Dla autorow jest to nieustanne wyzwanie, aby znalez¢ wlasciwe srodki jezykowe
i forme ujecia tego, co ponadczasowe i ponadnaturalne, nie deformujac i nie znie-
ksztalcajac istoty problemow religijnych. Trzeci ostatni wymiar medialnych ujg¢
problematyki religijnej okre$lony jako podmiotowy odnosi si¢ do cztowieka jako
kogos$, kto ostatecznie interpretuje omawiane tresci, probuje je odczyta¢ w kon-
tekscie wiary i transcendentnej relacji z Bogiem.

Techniki kreowania wizerunku Kosciola katolickiego
na wybranych przykladach z polskiej prasy

Analizy wlasne publikacji prasowych, ktore tematycznie odnosity si¢ czte-
rech istotnych wydarzen z zycia Ko$ciota katolickiego, przypomnijmy — rezyg-
nacji Benedykta X VI z urzedu papieza oraz synody: o rodzinie, ktore odbyly sie
w 2014 1 2015 roku oraz o mtodziezy z 2018 roku przeprowadzitam z perspekty-
wy krytycznej analizy dyskursu z wykorzystaniem techniki jako$ciowej analizy
zawartosci. Tresci prasowe postuzyly do poszukiwan okreslenia sposobéw me-
dialnego kreowania wizerunku Kosciota katolickiego w Polsce. Systematyzacja
i uporzadkowanie materialu prasowego pozwolita na wyrdznienie kilku technik,
ktore moga by¢ potraktowane jako egzemplifikacje pewnych statych schematow
opisow ksztaltujacych obraz Kosciota. Ponizej zaprezentowana jest propozycja
zestawu przedmiotowych technik wraz z ich charakterystyka.

1. Technika formatowania przekazu w pozytywnym lub negatywnym
kontekscie

Nie ulega watpliwosci, ze ksztatlt linii redakcyjnych wyraznie réznicuje spo-
sob opisu wydarzen z zycia Kosciota katolickiego — trudno zatem méwic o bez-
stronnosci dziennikarskiej. W przekazach medialnych odwzorowywane sa pogla-
dy, opinie i wartos$ci, reprezentowane przez kolegia redaktorskie — zaznaczajg si¢
zatem istotne réznice miedzy poszczegdlnymi nadawcami i tresciami ich prze-
kazow. Dobrym przyktadem ilustrujacym powyzsze stwierdzenia jest dyskurs
prasowy tygodnikéw opiniotworczych na temat rezygnacji papieza Benedykta
XVIB. W pierwszej kolejnosci przyjrzymy si¢ przyktadom narracji pozytywnych,
ktére mozna odnalez¢ w publikacjach ,,Goscia Niedzielnego™ i ,,do Rzeczy”.

13 P. Kucia, Prasowy obraz rezygnacji Benedykta XVI w wybranych polskich tygodnikach opi-
niotworczych, niepublikowana praca licencjacka napisana pod kierunkiem Justyny Szulich-Katuzy,
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Dziennikarze ,,Go$cia Niedzielnego” ukazywali Benedykta XVI jako czlo-
wieka prawdziwie schorowanego, ktoremu zabrakto fizycznych sit do rzadzenia
Kosciotem, sporo miejsca poswigcali Jego nauczaniu, opierajgc si¢ na ostatnich
wystapieniach podkreslali odpowiedzialno$¢ Papieza i Jego autentyczno$¢. Za-
cytowane sg stowa ustgpujacego papieza: ,,(...) takze w naszych czasach wielu
gotowych jest by rozdziera¢ szaty w obliczu skandali i niesprawiedliwo$ci — rzecz
jasna popelnionych przez innych, ale niewielu jest sktonnych by czyni¢ to w od-
niesieniu do swego serca, swojego sumienia i swoich intencji, pozwalajac, by
Pan je przemienit, odnowit i nawrécit. Trzeba nam si¢ nawrdci¢ catym sercem™'.
Dziennikarze ,,do Rzeczy” bronig decyzji ustepujacego Papieza, podkreslajg Jego
zdolnosci duszpasterskie i administracyjne, wkitad w zazegnanie kryzysu zwigza-
nego z molestowaniem przez duchownych, zaangazowanie w dialog ekumenicz-
ny, wznowienie dialogu z ekskomunikowanymi biskupami z Bractwa Kaptanskie-
go $w. Piusa X.

W tekstach publicystow ,,Wprost” mozna odszukaé rozne oceny papieskiej
abdykacji. Ogloszenie rezygnacji poréwnywane jest do wczesniejszych przypad-
kow's.

Przyktady narracji negatywnych odnajdziemy w dyskursie prasowym ,,New-
sweeka” 1 ,,Polityki”. Dziennikarze ,,Newsweeka” przedstawiali Benedykta XVI
jako skrajnie konserwatywnego i despotycznego wiladceg, ktory wykorzystujac
swojg pozycje dazyt do jeszcze mocniejszego zradykalizowania Kosciota, jego
decyzje i relacje na ptaszczyznie religijnej i dyplomatycznej prowadzily do jesz-
cze wigkszego kryzysu. Dziennikarze ,,Polityki” skupiali si¢ na negatywnych in-
formacjach, podsumowali pontyfikat Benedykta XVI jako radykalizacj¢ doktry-
nalng, zwroécili uwage, ze w latach sprawowania Jego rzadow, Kosciot katolicki
stracit wielu wiernych oraz oddalit si¢ od wizji Ko$ciota Jana Pawta II, obarczyli
Go odpowiedzialnos$cig za afere Vatileaks oraz tuszowanie seksualnych naduzy¢
niektorych duchownych. Analizowane tytuly prasowe mozna zatem podzieli¢
na trzy grupy. Pierwsza stanowiag przekazy dziennikarzy ,,Goscia Niedzielnego”
i,,do Rzeczy” — ich narracj¢ mozna okresli¢ jako przychylng. W drugiej grupie
mozna umiesci¢ publikacje ,,Newsweeka” i ,,Polityki”, w ktorych dziennikarze
mieli negatywny stosunek do Benedykta XVI. Trzecig grupe stanowia publikacje
,,Wprost”, ktorzy wydaja si¢ by¢ najbardziej neutralni, dostrzegaja zar6wno pozy-
tywne, jaki negatywne skutki rezygnacji wieloaspektowo spogladaja na zaistniata
sytuacje'.

Lublin 2017, s.38.

4 T. Jaklewicz, Ostatnie lekcje Benedykta, ,,Gos¢ Niedzielny”, nr 8, 24.02.2013, s. 5.

15 M. Dzierzanowski, Kto po Benedykcie?, ,,Wprost” , nr 8, 24.02.2013, s. 59-63; S. Hotownia,
Gdy rozum sie martwi, ,, Wprost”, nr 8, 24.02.2018, s. 57-58.

'¢ P. Kucia, dz. cyt., s.38.
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2. Technika dezinformacji (niezamierzona, wynikajaca z niestarannos$ci
dziennikarskiej, braku wiedzy lub zamierzona, celowo zastosowana)

Prawidlowe opisywanie, a nastepnie odczytywanie przekazow religijnych wy-
maga rzetelnej oceny roéznych zjawisk, wydarzen lub informacji. W perspektywie
przedmiotowej kompetentnym nazwiemy tego dziennikarza, ktory zagadnienia
religijne stara si¢ pozna¢ ze strony roznych zrodet, wnikliwie $ledzi ich tes¢ i roz-
wo0j, nie pomijajac przy tym problemu ich rzetelno$ci w mediach. Analizg prowa-
dzi z perspektywy roznych stron i uje¢, w celu poréwnania, wywazenia, skonfron-
towania i problematyki religijnej wymaga posiadania okreslonego stanu wiedzy
zaro6wno po stronie nadawcy i odbiorcy oraz starannego przygotowania prze-
kazu od strony nadawcy m.in. korzystanie z wielu wiarygodnych zrodet, walka
z ,,bezzrodtowoscia”, poglebienie przekazu'’. Niestarannos¢ dziennikarskg moz-
na omowic przytaczajac przyktady relacji dziennikarskich poswigconych dwom
synodom o rodzinie z lat 2014 i1 2015, ktoére nalezy potraktowac jako odrebne
zgromadzenia synodalne rdznigce si¢ sformutowanymi tematami. Przypomnijmy,
synod z 2014 r. skoncentrowany byt wokot tematu: ,,Wyzwania duszpasterskie
zwigzane z rodzing w kontekscie ewangelizacji”, natomiast synod z 2015 r. zaty-
tutowany zostal ,,Powotanie i misja rodziny w Kosciele i $wiecie wspolczesnym”.
Z przejawami niestaranno$ci w pracy dziennikarskiej spotkamy si¢ w dyskur-
sie prasowym ,,Gazety Wyborczej” — brakuje precyzyjnych wyjasnien odno$nie
statusu i zasadniczej odrgbnosci obydwu zgromadzen. W zamian pojawiaja si¢
sformutowania wprowadzajace nieporzadek myslowy typu: ,,wstep do wickszego
synodu jesienig 2015 r.”; ,,zadaniem tego synodu jest przygotowanie gruntu pod
kolejny, wigkszy synod w pazdzierniku 2015 r.”’; ,,Kos$ciot wroci do tej samej
tematyki na wickszym synodzie o rodzinie jesienig 2015 roku”; ,,wigkszy synod
za rok”; ,,w niedzielg¢ zaczyna si¢ druga cze$¢ synodu poswigconego rodzinie”;
,rusza dzisiaj w Watykanie rzymskokatolicki ogolnoswiatowy synod biskupow
poswiecony problemom rodzinnym. Dalszy ciag dyskusji rozpoczetej rok temu,
dwa posiedzenia synodu o rodzinie”'s.

3. Technika fragmentaryzacji w ukazywaniu problematyki religijnej

Selekcja tematow publikowanych w prasie nie zawsze odbywa si¢ wedtug
kryterium wagi i znaczenia, a prostej atrakcyjnosci dla okreslonej grupy odbior-
cow. Sposrod tematéw dokumentu koncowego po XV Zgromadzeniu Ogoélnym
Synodu Biskupéw o mlodziezy (3-28.11.2018) w ,,Gazecie Wyborczej” hastowo

17 M. Pytko, dz. cyt., s.44.

18 Szczegotowa analiz¢ zagadnienia przedstawiona jest w pracy licencjackiej: M. Piedziewicz,
Synod o rodzinie w dyskursie o prasowym ,, Gazety Wyborczej”, niepublikowana praca licencjacka
napisana pod kierunkiem Justyny Szulich-Katuzy, Lublin 2017, s. 25-26.
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wymienione s3 tematy rozwazane na synodzie, a wigcej miejsca po§wiecone jest
dwom zagadnieniom, ktorych schematy opisu warto zacytowac: ,,Dokument za-
trzymuje si¢ rowniez nad potrzeba dowarto$ciowania i rozpoznania kobiet w spo-
teczenstwie 1 Kosciele (...), z nadziejg na obecno$¢ kobiet w strukturach kosciel-
nych na wszystkich szczeblach, takze w petnieniu odpowiedzialnych funkcji”".
Dalej przeczytamy: ,,W dokumencie sg tez fragmenty dotyczace pedofilii w Ko$-
ciele. Biskupi uwazaja, ze czyny popetnione przez niektérych biskupow, ksiezy,
duchownych i $wieckich powoduja, ze sa ofiary, a wérdd nich wielu miodych
ludzi i cierpienia, ktore moga trwac cale zycie i na ktore zadna skrucha nie bedzie
lekarstwem. Cho¢ pedofilia jest rozpowszechniona w spoteczenstwie, biskupi
przyznaja, ze stanowi powazng przeszkode¢ dla misji Kosciota?.

W uzasadnianiu pewnych racji dziennikarze np. o istnieniu sporej grupy ka-
tolikow, ktorzy nie zgadzajg si¢ z koscielng nauka moralna, odwotujg si¢ do sze-
roko rozumianej nauki, ekspertow, wynikow badan i sondazy: ,,Ale twierdzi¢, ze
w réznorodnym polskim Kos$ciele nie ma ludzi, ktoérzy by oczekiwali pewnych
modyfikacji, to zwyczajne zamykanie oczu na rzeczywisto$¢. Zreszta tatwo do-
stepna w wynikach licznych badan socjologicznych™!; | Biskupi majg czas na roz-
mowy, dodatkowe lektury, skonfrontowanie swoich opinii ze zdaniem zaufanych
ludzi oraz ekspertow”*2. Innym charakterystycznym elementem fragmentaryzacji
jest pomijanie aspektu duchowego i nadprzyrodzonego w omawianiu problema-
tyki religijnej: brak powolywania si¢ na prawdach Objawienia Bozego i zasad
Ewangelii, brak uwzglednienia transcendentnego zwigzku cztowieka z Bogiem
w dyskursie®.

4. Technika pouczania i wymuszania zmian w doktrynie Ko$ciota

W publikacjach prasowych powtarza si¢ motyw koniecznosci otwarcia si¢
na zmiany i reformy w nauczaniu Kosciota katolickiego. Znajdziemy wskazania
dotyczace redefinicji rodziny: ,,Mysle, ze juz wkrotce Koscidt postuzy sig teo-
rig [ze materia, czyli zamyst Boga, jest trwaty, ale forma jego realizacji zmie-
nia si¢ w zaleznosci od czaséw — J.S.K.], by uzasadni¢ otwarcie na inne formy
zwigzkow, rowniez homoseksualnych. Bedzie to wielki postep przede wszystkim
w dziedzinie walki z hipokryzja. Bo ,.tradycyjna rodzina” z wyobrazen Kosciota

1 mw, Papiez po synodzie: To trudny moment dla Kosciola, http://wyborcza.pl/7,75399,241
00811,papiez-po-synodzie-to-trudny-moment-dla-kosciola.html [06.12.2018] (...)

2 Tamze.

2 K. Sawicki, Konferencja Episkopatu Polski najwierniejszej, http://wyborcza.pl/magazyn/1,
124059,18111136,Konferencja_episkopatu_Polski najwierniejszej.html [04.12.2018]

2 K. Sawicki, Mifosierdzie, czy prawo i sprawiedliwos¢. Kosciél w czas burzy, http://wybor-
cza.pl/magazyn/1,124059,17184009, Milosierdzie czy prawo i sprawiedliwosc Kosciol w.html
[04.12.2018]

2 M. Piedziewicz, dz. cyt. s. 32.
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i prawicowych politykow praktycznie nie istnieje. I to nie tylko dlatego, ze zna-
czaca cze$¢ mezezyzn lubi wymieniaé starg zone na nowy model lub potepiacé
rozwody 1 korzysta¢ z agencji towarzyskich, ale dlatego, Ze zmienia si¢ $wiat spo-
teczny, zakres wolnosci, pojecie szczgscia. Rowniez kobiet. Ludzie zyja w rdz-
nych zwiazkach lub poza nimi. Rodziny majg r6zng forme. (...) Predzej czy poz-
niej przyjdzie hierarchom uzna¢, ze to, co buduje rodzine, to tres¢, a nie forma.
Mitos¢ 1 wsparcie, a nie dokument. Cho¢ by¢ moze dla przyspieszenia tego pro-
cesu bedzie trzeba najpierw znies¢ celibat. Bo rodzina to takze doswiadczenie®*”.

Ze strony dziennikarzy padajg konkretyzacje postulatow zmian: ,,A poza tym
ozywia mnie chrzescijanska nadzieja na jakies w przysztosci zwycigstwo Koscio-
fa otwartego, ekumenicznego, jak ktos tam rzecz nazwal: otwartego na niedolg
,,rozwodnikow” oraz ludzi o innej orientacji seksualnej, o wiele bardziej niz tamci
obrazanych, wysmiewanych, ponizanych®”.

Postulat komunii dla rozwodnikow to kolejny eksponowany temat w publi-
cystyce prasowej. Dziennikarze w swoich tekstach ukazywali intensywna debate
nad tym zagadnieniem, sprz¢zenie pomigdzy konserwatystami a liberatami i moz-
liwa droge zmian — opartg o propozycje kardynata Waltera Kaspera lub wzorujaca
si¢ na regulacjach prawostawia.

5. Technika wydawania sagdéw emocjonalno-oceniajacych

W prasowym dyskursie tatwo odszuka¢ sformutowania, ktore sa redukcja
obrazu rzeczywistosci do konstrukcji subiektywnych nasyconych emocjonalnie
1 stereotypowo upraszczajacych. Za przyktad mogg postuzy¢ tytuty pochodzace
z ,,Gazety Wyborczej”: ,,Polscy biskupi beda nawraca¢ w Watykanie”, ,,Polscy
biskupi odwracaja si¢ od rodziny”, ,,Kosciodt coraz bardziej odwraca si¢ od spote-
czenstwa”, ,Biskupi i ptacz zawiedzionej macicy”.

Obiektem negatywnych emocjonalno-oceniajacych sadéw nie jest Kosciot
jako wspolnota wiernych wraz z duchownymi, tylko Koscidt instytucjonalny,
hierarchiczny. Oto kilka przyktadow pejoratywnych okreslen opublikowanych na
tamach ,,Gazety Wyborczej”: ,,rodzimi ultrakatoliccy”, ,,sfrustrowani hierarcho-
wie”, ,,polscy fundamentalisci”, ,,malkontenci”, ,,(...) abp Gadecki ustawit si¢ (....)
w jednym szeregu z najwickszymi krytykami papieza Franciszka”, ,,wystapienia
polskich biskupoéw na synodzie wcale nie pomogly obroni¢ rodziny, ale jedynie
poglebity mur migedzy nig a Kosciotem”, ,,kultura odrzucenia w Kosciele”.

2 M. Sroda, Rodzina zmienng jest, http://wyborcza.pl/1,75968,16842963,Rodzina_zmienna
jest.html [04.12.2018]

5 J. Turnau, Synod najwigkszych nadziei, http://wyborcza.pl/1,75968,16830551,Synod_najwie-
kszych_nadziei.html [04.12.2018]
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6. Technika pogtebienia problematyki religijnej

W dyskursie prasowym znajdziemy takze publikacje wysoce merytorycz-
ne o tematyce religijnej. Mozna w tym miejscu wskaza¢ na publikacje dobrze
orientujgce w poruszanej tematyce, wiernie oddajace specyfike synodow i uzy-
wanie specjalistycznych nazw zwigzanych z wydarzeniami synodalnymi np. ,,In-
strumentum laboris™?, ,Relatio synodi”?’, ,,Circulus Angelicus B”?. Czytelnik
przeczyta o znaczeniu uzytych termindéw, znajdzie szerszy kontekst teologiczno-
-historyczno-spoteczny nauczania Kosciola zwigzanego z zyciem, seksualnos$cia,
malzenstwem, rodzing®. Niewatpliwie opisane zabiegi dziennikarskie maja na
celu rzetelne przedstawienie tematu od strony nauczania Kosciota katolickiego
zaliczajg si¢ do nurtu dziennikarstwa jako$ciowego.

Zakonczenie

Opis sposobow kreowania wizerunku Kosciota katolickiego w mediach byt
centralnym tematem niniejszego opracowania. Dyskurs religijny na przyktadzie
publikacji o wybranych wydarzeniach religijnych stal si¢ przedmiotem szczego-
towej analizy. W analizie wlasnej uwzgledniono perspektywe krytycznej analizy
dyskursu, ktorej jednym z zalozen jest, ze zmiany spoleczne moga zachodzi¢ pod
wplywem komunikacji, czyli nie jest obojetne jakie tre$ci na poziomie przekazow
medialnych sg przekazywane i odbierane w mediatyzowanych spoteczenstwach.
Analiza pozwolila na nazwanie i charakterystyke kilku technik kreowania wi-
zerunku Kosciota katolickiego w prasie, m.in. technike formatowania przekazu
w pozytywnym lub negatywnym kontekscie, technike dezinformacji, technike
fragmentaryzacji, technik¢ pouczania i wymuszania zmian oraz technike pogte-
biania. Wiedza o nich z pewno$cig pozwala na bardziej krytyczne i refleksyjne
odczytywanie tekstow dziennikarskich. Warto na koniec wyakcentowac kilka
postulatow tworzenia rzetelnego, merytorycznego i jako$ciowo wartosciowego
przekazu religijnego:

1. Przetozenie wartosci chrzescijanskich i nauki Kosciota na jezyk i sposéb
zrozumialy dla odbiorcow;

2. Podnoszenie poziomu intelektualnego odbiorcéw, uwalnianie od niewie-
dzy, przesadow, uprzedzen religijnej;

20 T. Bielecki, Synod o rozwodnikach, http://wyborcza.pl/1,75399,18219117,Synod_o_rozwod-
nikach.html [06.12.2018]

27 T. Bielecki, Otwarcie Kosciola, http://wyborcza.pl/1,75399,16830557,0twarcie_Kosciola.
html [06.12.2018]

2T, Bielecki, Kosciol, poprawki do rewolucji, http://wyborcza.pl/51,75399,16817560.html?i=1
[06.12.2018]

% M. Piedziewicz, dz. cyt., s.30.
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3. Nakreslenie kontekstu wydarzenia z odwotaniem do wielu zrodet, w tym
do dokumentéw Kosciota i jego nauczania;

4. Uwzglednianie aspektu duchowego i nadprzyrodzonego: poznawania
Objawienia Bozego i zasad Ewangelii, uwzglednienie transcendentnego zwigzku
cztowieka z Bogiem.
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Summary
Creating the image of the catholic Church in the media is the mainly topic of

this study. Thematic issues related to the image of Church in the press were used
to structure the content of the article. In the first part, the attention were devoted
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to the general characteristics of the press discourse and the specificity of press
religious publications. In the next part, the techniques of creating the image of the
Catholic Church were approximated, supported by examples from press publica-
tions of the daily press and the opinion-forming weeklies thematically referring to
three important events of the life of the Church, which the media were interested.
These are: the resignation of Pope Benedict XVI from the office of the Pope and
synods: about the family in 2014 and in 2015, and about the youth in 2018. Sys-
tematisation and organization of press material by means of qualitative content
analysis allowed to distinguish several techniques that can be treated as exempli-
fications of certain permanent patterns of church image descriptions. These are:
the technique of formatting the coverage in a positive or negative context, the
technique of disinformation, the technique of fragmentation, the technique of in-
structing and enforcing change and the in-depth technique.



