KARTA PRZEDMIOTU

. Dane podstawowe

Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

Nazwa przedmiotu

llosciowe metody badan marketingowych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Quantitative methods of marketing research

Kierunek studiow Psychologia

Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) jednolite magisterskie
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Psychologia

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

mgr Jan Gondek

Forma zajec (katalog Liczba godzin

zamkniety ze stownika)

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium 30

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Zaliczenie przedmiotu: Metodologia psychologii

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

1. Nabycie wiedzy z zakresu metod i technik ilosciowych badan marketingowych

2. Nabycie umiejetnosci praktycznego przeprowadzenia iloSciowych badan marketingowych

3. Nabycie umiejetnosci budowy narzedzi badawczych

4. Nabycie kompetencji w zakresie rozwigzywania wyzwan i probleméw w prowadzeniu ilosciowych
badan marketingowych, a takze kompetencji budowania autorytetu badacza
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA

wW_01 Student zna metody i techniki iloSciowe w badaniach K_Wo04
marketingowych

W_02 Student zna podstawowe pojecia z zakresu marketingu K_W12

UMIEJETNOSCI

U o1 Student potrafi dobraé metody ilosciowe badan K_U02
marketingowych do danego typu problemu marketingowego i
badawczego oraz potrafi wybra¢ najbardziej optymalng metode
zbierania danych

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K 01 Student jest otwarty na nowe wyzwania zwigzane z K_KO1
koniecznoscig opracowywania nowych rozwigzan,
rozwigzywania problemdéw w pracy zawodowej

K_02 Student wykazuje sie samodzielno$cig i niezaleznoscig w K_KO08
planowaniu oraz przeprowadzeniu badan wtasnych

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Istota marketingu i podstawowe pojecia z zakresu marketingu

2. Produkt i jego walory w marketingu

3. Spoteczenstwo konsumpcyjne

4. Planowanie badan marketingowych

5. Przedstawienie podstawowych metod i technik stosowanych w badaniach marketingowych

6. Realizacja badan wtasnych z wykorzystaniem ilosSciowych metod marketingowych

- przygotowanie, omodwienie i realizacja projektu badawczego, w tym miedzy innymi:

a) sformutowanie pytan badawczych, wskazanie wskaznikdéw, dobdr zmiennych zaleznych i

niezaleznych, postawienie hipotez badawczych

b) przygotowanie i budowa kwestionariusza

c) dobér préby i przeprowadzenie pomiaru

d) zbieranie danych, kodowanie danych, analiza danych

e) formutowanie wnioskéw na podstawie wynikéw badania

f) prezentacja badan wtasnych
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V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
wW_01 Burza mdzgow, projekt, Prezentacja, obserwacja Karta oceny projektu, plik
dyskusja, praca w grupach z projektem badawczym
W_02 Burza mdzgdw, projekt, Prezentacja, obserwacja Karta oceny projektu, plik
dyskusja, praca w grupach z projektem badawczym
UMIEJETNOSCI
U o1 Projekt, praca w grupach Prezentacja, obserwacja Karta oceny projektu, plik
z projektem badawczym
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_01 Dyskusja, praca w grupach | Prezentacja, obserwacja Karta oceny projektu, plik
z projektem badawczym
K_02 Dyskusja, praca w grupach | Prezentacja, obserwacja Karta oceny projektu, plik
z projektem badawczym
VI. Kryteria oceny, wagi...

Procentowy udziat poszczegdlnych elementéw w ocenie koricowe;j:
- aktywnos¢ na zajeciach 25%;
- realizacja projektu badawczego 50%;

- prezentacja wynikéw badan 25%.

Na ocene 2 - brak osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie <50% - W_01, W_02, U_01, K_01,
K_02

Na ocene 3 — osiggniecie zaktadanych efektéw uczenia sie z pominieciem niektérych waznych
aspektdw lub z powaznymi niescistosciami >=50-69% - W_01, W_02, U_01, K_01, K_02

Na ocene 4 — osiggniecie zaktadanych efektéw uczenia sie z pominieciem niektdrych mniej istotnych
aspektéw >=70-89% - W_01, W_02, U_01, K_01, K_02

Na ocene 5 — osiggniecie zaktadanych efektéw uczenia sie obejmujgcych wszystkie istotne aspekty
>=90% - W_01, W_02, U_01, K_01, K_02

VII. Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
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Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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