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Cele przedmiotu:
Uzyskanie przez studentow wiedzy na temat podstawowych zagadnien z zakresu jako$ciowych metod badan marketingowych i mozliwosci ich
praktycznego wykorzystania. Zapoznanie sie z rynkiem badan marketingowych, poznanie jako$ciowych metod i technik pozyskiwania danych

rynkowych.

Wymagania wstepne:

- znajomosc¢ realiéw marketingu;
- umiejetnos$¢ obserwaciji zjawisk rynkowych.

Efekty ksztatcenia dla przedmiotu:

WIEDZA

- Student zna podstawowe metody i techniki pozyskiwania danych z réznych zrédet informaciji, pozwalajgcych opisywac i analizowac¢ sytuacje
rynkowg przedsigbiorstwa na rynku;

- Student zna teoretyczne podstawy prowadzenia jako$ciowych badan marketingowych oraz zasady tworzenia narzedzi badawczych;

- Student posiada wiedze na temat analizy danych jakosciowych oraz ich poprawnego raportowania;

- Student rozumie zasady etyki zawodowej psychologa w zakresie prowadzenia badan marketingowych.

UMIEJETNOSCI

- Student potrafi formutowac problemy badawcze i dobiera¢ adekwatne metody pozwalajace na rozwigzanie tych probleméw;

- Student potrafi wykorzystywaé podstawowe jakosciowe metody i narzedzia pozyskiwania danych rynkowych w celu diagnozowania procesow
rynkowych;

- Student potrafi poprawnie interpretowac wyniki badan.

KOMPETENCJE SPOLECZNE (POSTAWY)

- Student potrafi wspdtpracowac w zespole, przyjmowac rézne role zespotowe;

- Posiada umiejetnosci organizacyjne, ktére pozwalajg na realizacje celdw zwigzanych z projektowaniem i realizacjg badan marketingowych;
- Potrafi mysle¢ i dziataé w sposob przedsiebiorczy uwzgledniajgc specyfike badan marketingowych dla ré6znych rynkow.

Metody dydaktyczne:
Wyktady z prezentacjami multimedialnymi; ¢wiczenia z wykorzystaniem metod aktywizujgcych; projekty grupowe; studia przypadkow

Kryteria oceny i sposoby weryfikacji zakladanych efektow ksztalcenia:

Zaliczenie na podstawie oceny z projektéw grupowych.

Tresci programowe przedmiotu:

Rynek badan marketingowych w Polsce. Czym sg badania marketingowe. Sposoby gromadzenia informacji rynkowych.
Projektowanie badania jakosciowego.

Putapki i dylematy w badaniach jakosciowych.

Etyka w badaniach jakos$ciowych.

Wywiady w badaniach jako$ciowych.

Badania fokusowe.

Zbieranie danych.
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Btedy pomiaru. Kodowanie danych.
Analiza danych jakosciowych.
Raportowanie i prezentacja wynikéw badan.
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