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Informacje ogolne:

Prowadzacy: dr Pawet Fortuna
Organizator:  Wydziat Nauk Spotecznych

Instytut Psychologii

Liczba godzin tydzien [/ semestr: 2 / 30

Jezyk wyktadowy: Jezyk polski

Kierunek studiow:
Lokalizacja w planach rocznych: Rok - Semestr
Punkty ECTS:

Forma zaliczenia:  Nie sklasyfikowany

Cele przedmiotu:
C1 - wiedza na temat psychologicznych mechanizméw recepcji przekazéw reklamowych
C2 - przygotowywanie wtasnych projektéw kampanii reklamowych

Wymagania wstepne:

Zaliczenie z psychologii marketingu (egzamin)

Efekty ksztatcenia dla przedmiotu:

WIEDZA

K_W06 ma wiedze dotyczacg spoteczno-kulturowych podstaw zachowania cztowieka i relacji spotecznych, funkcjonowania grup spotecznych,
wplywu spotecznego, ksztattowania sie postaw; ma pogtebiong wiedze dotyczaca proceséw komunikowania

K_W12 ma uporzadkowang i pogtebiong wiedze na temat psychologicznych aspektéw pracy, organizacji i zarzgdzania oraz doradztwa
zawodowego, marketingu, psychologii reklamy i zachowan konsumenckich

UMIEJETNOSCI
K_UO04 potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci, korzystajac z roznych zrédet informac;ji (w jezyku
rodzimym i obcym) i nowoczesnych technologii (ICT) oraz szanujgc zasady wtasnosci intelektualnej

KOMPETENCJE SPOLECZNE (POSTAWY)

K_KO03 wykazuje gotowos¢ do realizacji celéw zawodowych oraz dbato$¢ o prestiz zawodu psychologa

K_K10 wykazuje gotowos¢ do wspétpracy z profesjonalistami, ktérych dziatalno$¢ koncentruje sie na wspieraniu jakosci zycia w roznych
warunkach spotecznych i Srodowiskowych

Metody dydaktyczne:

- debata
- case studuy

Kryteria oceny i sposoby weryfikacji zaktadanych efektéw ksztatcenia:
Ocena przygotowanych projektow przekazanych w formie pisemne;.

Tresci programowe przedmiotu:

Studenci przygotowujg wtasne projekty kampanii reklamowych, tre$¢ zaje¢ jest wiec wyznaczona przez ich projekty.

Literatura:

« Latkowski, M., Gorbaniuk, O., Fortuna, P. (2007). Wptyw instrukcji wyobrazeniowej i narracyjnej formy komunikatu na skutecznos$é reklamy
prasowej. W: P. Francuz (red.). Obrazy w umysle. Studia nad percepcjg i wyobraznig (s. 271-290). Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
SCHOLAR.

« Fortuna, P. (2007). Zmiana przekonan w wyimaginowanym s$wiecie. Rola wyobrazni w perswazji narracyjnej. W: P. Francuz (red.). Obrazy w
umysle. Studia nad percepcjg i wyobraznig (s. 249-270). Warszawa: Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR.

Strona 1




