KARTA PRZEDMIOTU
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Nazwa przedmiotu

Przedsiebiorczosc i innowacyjnosé w sieci

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Entrepreneurship and innovation in the

network
Kierunek studiéw Socjologia
Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie) | stopnia
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) Stacjonarne
Dyscyplina
Jezyk wyktadowy Polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

mgr Mariola Kowalczyk

Forma zajec (katalog Liczba godzin

zamkniety ze stownika)

semestr

Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium 15

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

Zapoznanie studentéw z podstawowymi aspektami: przedsiebiorczosci i innowacji w sieci.

Zapoznanie studentéw z mozliwosciami rozwoju przedsiebiorczosci przy uzyciu TIK.

Zachecenie studentéw do poszerzania wiedzy z zakresu przedsiebiorczosci i innowacyjnosci
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
W_02 Student zna rézne sposoby i techniki badania innowacyjnosci K_W03, K_ W04
przedsiebiorcéw w sieci.
W_02 Student posiada wiedze teoretyczng z zakresu K_W03, K_W04
przedsiebiorczosci i innowacji
W_
UMIEJETNOSCI
U 01 Student potrafi korzystaé z zasobdéw i mozliwosci Internetu, K_Uuo1
potrafi takze wtasciwie jg zinterpretowac.
U 01 Student potrafi w sposéb poprawny postugiwac sie terminami | K_U02
i jezykiem z obszaru przedsiebiorczosci.
u_
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_03 Student podejmuje préby samodzielnej analizy wiedzy z K_Ko01
zakresu przedsiebiorczosci i innowacyjnosci.
K_02
K_
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe
1. Przedsiebiorczos¢ podstawowe zagadnienia
2. Przedsiebiorczos¢ i przedsiebiorca w sieci
3. Internet, jako sprzyjajace miejsce dla rozwoju przedsiebiorczosci ( TIK, social media)
4. Internet, jako skumulowane informacje ( Internet rzeczy, fake newsy, dark web, sie¢ Tor)
5. Zagrozenia i bezpieczenstwo danych w sieci.
6. Innowacyjnos¢, czyli jak byé kreatywnym w wspétczesnym Swiecie.
7. Wykorzystanie TIK i Social media jako gtdwnej metody innowacyjnego promowania.
8. Metody tworzenia innowacyjnych przedsiebiorstw ( twdrcze myslenie, design thinking)
9. Metody badania funkcjonalnosci i atrakcyjnosci stron internetowych przedsiebiorstw (UX,

webusability, site centric analysis)

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_02 Praca z tekstem kolokwium Uzupetnione i ocenione
kolokwium
W_01
W_
UMIEJETNOSCI
U 01 dyskusja Sprawdzenie umiejetnosci Karta oceny aktywnosci
praktycznych
U 01 Analiza tekstow prezentacja Karta oceny projektu
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KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_03 Praca w grupach w Sprawdzenie umiejetnosci Karta oceny aktywnosci
réznych rolach praktycznych
K_02
K_
VL. Kryteria oceny, wagi...

Zaliczenie na ocene:
uczestnictwo w zajeciach=30 %
przygotowanie do zaje¢=30 %
kolokwium koricowe= 40 %

VII. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 5
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