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. Dane podstawowe
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Nazwa przedmiotu

Socjologia konsumpcji

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Sociology of consumption

Kierunek studiéw

Socjologia

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne)

Stacjonarne

Dyscyplina

Nauki socjologiczne

Jezyk wyktadowy

j. polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Grzegorz Adamczyk

Forma zajec (katalog Liczba godzin
zamkniety ze stownika)

Semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium 15

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 — zapoznanie stuchaczy z podstawowymi zatozeniami metodologicznymi socjologii konsumpcji i
socjologii zachowan konsumenckich oraz koncepciji spoteczenstwa konsumpcyjnego i spoteczno-

kulturowych uwarunkowan jego rozwoju

C2 - przyblizenie stuchaczom historii rozwoju spoteczehstwa konsumpcyjnego
C3 - przyblizenie stuchaczom koncepciji opisujacych stan i przemiany kulturowych wzoréw
konsumpcji we wspétczesnym spoteczehstwie konsumpcyjnym
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
wW_01 Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie,
wybrane teorie i metodologie z zakresu socjologii i jej P7S_WG1
subdyscyplin
W 06 Absolwent zna i rozumie w sposdb pogtebiony — w odniesieniu do

zakresu danego pozostatymi efektami ksztatcenia: od K_W01 do
K_WO05 — zjawiska i procesy spoteczno-kulturowe w obszarach
problemowych zgodnych z zainteresowaniami, w ramach wybranych
indywidualnie $ciezek ksztatcenia

UMIEJETNOSCI

U 02 Absolwent potrafi rozréznia¢ orientacje w metodologii badan
- spotecznych, sformutowaé problem badawczy, dobra¢ adekwatne
metody, techniki i skonstruowac narzedzie badawcze, opracowac i P7S_UW3
zaprezentowaé wyniki badan oraz wskazac kierunki dalszych
eksploracji w obrebie wybranej subdyscypliny socjologii

U 03 Absolwent potrafi w sposéb merytoryczny, klarowny i precyzyjny
- wypowiadac¢ sie w mowie i na pismie, konstruowa¢ rozbudowane
ustne i pisemne uzasadnienia na tematy spoteczne, formutowac
komunikaty kierowane do réznych odbiorcéw

P7S_UK1

U 04 Absolwent potrafi prezentowa¢ samodzielne rozwigzania konkretnego
- problemu poparte rozbudowang argumentacjg merytoryczng i P7S_UK2
wykorzystywac je w prowadzeniu debat

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K 02 Absolwent jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i
B praktycznych samodzielnie lub z pomoca eksperta

P7S_KK2

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

W trakcie zaje¢ omawiane sg nastepujgce zagadnienia: koncepcja kulturowych wzorcéw
konsumpgiji, bliskie i dalsze otoczenie spoteczne konsumentdw, rodzaje komunikacji ze wzgledu na
blizsze i dalsze otoczenia konsumenta, rola rodziny w ksztattowaniu wzoréw konsumpcji, rodzaje
grup odniesienia i ich wptyw na zachowania konsumenckie, klasyfikacje dobr konsumpcyjnych,
kulturowe normy konsumenckie, przekaz norm konsumenckich, styl zycia, psychologiczne
uwarunkowania zachowan konsumenckich: potrzeby, motywacja, postrzeganie, uczenie sig,
postawy, rodzaje decyzji konsumenckich, modele decyzyjne, dysonans poznawczy, modele
zachowan konsumenckich, style konsumpcji: konsumpcja demonstracyjna, kompensacyjna i
kompulsywna; konsumeryzm, kulturowe i spoteczne uwarunkowania realizacji wzorcow konsumpc;ji.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
W_06 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
UMIEJETNOSCI
U_02 Analiza tekstu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U 03 Analiza tekstu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U o4 Analiza tekstu Prezentacja Karta oceny prezentacji
KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_02 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
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VI. Kryteria oceny, wagi...

Ocena bardzo dobra

(W)- Student zna tresci omawiane w toku konwersatorium - potrafi wyjasni¢ wszystkie czynniki
indywidualne, spoteczne i kulturowe zachowan konsumenckich (omawiane na zajeciach)

(U)- Student przygotowat i wygtosit referat/ prezentacje

(K)- Student angazuje sie w proces dydaktyczny; bardzo aktywnie uczestniczy w dyskusji w trakcie
zajec

Ocena dobra

(W)- Student zna tresci omawiane w toku konwersatorium - potrafi wyjasni¢ wiekszos¢ czynnikow
indywidualnych, spotecznych i kulturowych zachowan konsumenckich (omawiane na zajeciach)
(U)- Student przygotowat i wygtosit referat/ prezentacje

(K)- Student angazuje sie w proces dydaktyczny, wykazuje aktywnos¢ na zajeciach

Ocena dostateczna

(W) - Student zna tresci omawiane w toku konwersatorium - potrafi wyjasni¢ wybrane czynniki
indywidualne, spoteczne i kulturowe zachowan konsumenckich (omawiane na zajeciach)

(U) - Student przygotowat i wygtosit referat/ prezentacje

(K) - Student angazuje sie w proces dydaktyczny

Ocena niedostateczna

(W) - Student nie zna tresci omawianych w toku konwersatorium — nie potrafi wyjasni¢ czynnikow
indywidualnych, spotecznych i kulturowych zachowan konsumenckich (omawiane na zajeciach)
(V) - Student nie przygotowat referatu/ prezentacji

(K) - Student nie angazuje sie w proces dydaktyczny

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20
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