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Nazwa przedmiotu

Etnografia w badaniach rynku

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Ethnography in market research

Kierunek studiéw

Socjologia

Poziom studiéw (1, I, jednolite magisterskie)

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne)

Stacjonarne

Dyscyplina

Nauki socjologiczne

Jezyk wyktadowy

j. polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Grzegorz Adamczyk

Forma zajec (katalog Liczba godzin
zamkniety ze stownika)

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty 15

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

etnograficznych

C1 - zapoznanie stuchaczy z podstawowymi metodami i technikami stosowanymi w badaniach
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
wW_01 Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie,
wybrane teorie i metodologie z zakresu socjologii i jej P7S_WG1
subdyscyplin
W 06 Absolwent zna i rozumie w sposdb pogtebiony — w odniesieniu do

zakresu danego pozostatymi efektami ksztatcenia: od K_W01 do
K_WO05 — zjawiska i procesy spoteczno-kulturowe w obszarach
problemowych zgodnych z zainteresowaniami, w ramach wybranych
indywidualnie $ciezek ksztatcenia

UMIEJETNOSCI

U 02 Absolwent potrafi rozréznia¢ orientacje w metodologii badan
- spotecznych, sformutowaé problem badawczy, dobra¢ adekwatne
metody, techniki i skonstruowac narzedzie badawcze, opracowac i P7S_UW3
zaprezentowac¢ wyniki badan oraz wskaza¢ kierunki dalszych
eksploracji w obrebie wybranej subdyscypliny socjologii

U 03 Absolwent potrafi w sposéb merytoryczny, klarowny i precyzyjny
- wypowiadac¢ sie w mowie i na pismie, konstruowa¢ rozbudowane
ustne i pisemne uzasadnienia na tematy spoteczne, formutowac
komunikaty kierowane do réznych odbiorcéw

P7S_UK1

U 04 Absolwent potrafi prezentowa¢ samodzielne rozwigzania konkretnego
- problemu poparte rozbudowang argumentacjg merytoryczng i P7S_UK2
wykorzystywac je w prowadzeniu debat

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_02 Absolwent jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

praktycznych samodzielnie lub z pomocg eksperta P7S_KK2

Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Uczestnicy warsztatow ¢wiczg nastepujgce tresci programowe: cele i specyfika badan
realizowanych metodg etnograficzng, zastosowanie etnografii w badaniach
marketingowych w zaleznoéci od problemoéw marketingowych, ktére majg by¢ rozwigzane,
stosowanie réznych rodzajoéw badan etnograficznych (obserwacja, rejestr komentarzy i
rozmow badanych, jakosciowy wywiad pogtebiony, analiza tre$ci dokumentac;ji),
projektowanie poszczegdlnych etapow projektu badawczego realizowanego metodg
etnograficzng, przygotowanie narzedzi badawczych, przygotowanie realizacji terenowe;.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
W_06 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
UMIEJETNOSCI
U_02 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U 03 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U o4 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_02 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
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VL. Kryteria oceny, wagi...

Ocena bardzo dobra

(W)- Student posiada obszerng wiedze dotyczgcg badan etnograficznych oraz rynku tego
typu badan w Polsce

(U)- Student potrafi szczegotowo zaprojektowaé poszczegdlne etapy projektu badawczego
realizowanego metodg etnograficzng; potrafi przektada¢ problem marketingowy na problem
badawczy w sposéb zrozumialy i logiczny; potrafi przygotowa¢ atrakcyjng oferte badawczag
(K)- Student angazuje sie w proces

dydaktyczny (aktywnosc¢); zna specyfike ,jezyka” badaczy rynku i opinii publicznej

Ocena dobra

(W)- Student posiada obszerng wiedze dotyczgcg projektéw badan etnograficznych

(U)- Student potrafi prawidtowo i szczegétowo zaprojektowac poszczegolne etapy projektu
badawczego realizowanego metoda etnograficzng

(K) - Student angazuje sie w proces

dydaktyczny (aktywnosc); zna wiekszos$¢ termindw uzywanych przez badaczy rynku i opinii
publicznej

Ocena dostateczna

(W) - Student posiada podstawowa wiedze dotyczgca badan etnograficznych

(V) - Student potrafi zaprojektowac projekt badawczy metodg etnograficzng

(K) - Student angazuje sie w proces

dydaktyczny (aktywnosc¢); zna podstawowe terminy uzywane przez badaczy rynku i opinii
publicznej

Ocena niedostateczna

(W) - Student nie posiada wiadomosci o badaniach etnograficznych

(V) - Student nie potrafi zaprojektowac projektu w ramach badan etnograficznych

(K) - Student nie angazuje sie w proces dydaktyczny; nie zna podstawowych terminéw
uzywanych przez badaczy rynku i opinii publiczne;j

Obciagzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 15

VII. Literatura

Literatura podstawowa

1. Piotr Kwiatkowski, Etnograficzne badania marketingowe, w: Dominika maison, Artur
Noga-Bogomilski (red.), Badania marketingowe. Od teorii do praktyki, Gdansk 2007.
2. Michael Angrosino, Badania etnograficzne i obserwacyjne, Warszawa 2015.
Literatura uzupetniajaca

Katarzyna Stasiuk, Dominika Maison, Psychologia konsumenta, Warszawa 2014.
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