KARTA PRZEDMIOTU

. Dane podstawowe

Zatgcznik nr 5 do dokumentacji programowej

Nazwa przedmiotu

Geomarketingowe analizy danych

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Geomarketing data analysis

Kierunek studiow Socjologia

Poziom studiéw (I, Il, jednolite magisterskie) Il

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) Stacjonarne
Dyscyplina Nauki socjologiczne
Jezyk wyktadowy j. polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

Grzegorz Adamczyk

Forma zajec (katalog Liczba godzin
zamkniety ze stownika)

Semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty 15

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Brak

1l Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 - zapoznanie uczestnikow z podstawowymi metodami i technikami stosowanymi w analizach
geomarketingowych, bazujgcych na tréjelementowym systemie: oprogramowanie klasy GIS
(Geographical Information System), mapy cyfrowe i liczbowe lub tekstowe dane przestrzenne
(wyposazone w informacje pozwalajgce ulokowag je w przestrzeni)
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1. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
wW_01 Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie,
wybrane teorie i metodologie z zakresu socjologii i jej P7S_WG1
subdyscyplin
W 06 Absolwent zna i rozumie w sposéb pogtebiony — w odniesieniu do

zakresu danego pozostatymi efektami ksztatcenia: od K_ W01 do
K_WO05 — zjawiska i procesy spoteczno-kulturowe w obszarach
problemowych zgodnych z zainteresowaniami, w ramach wybranych
indywidualnie $ciezek ksztatcenia

UMIEJETNOSCI

U 02 Absolwent potrafi rozréznia¢ orientacje w metodologii badan
- spotecznych, sformutowaé problem badawczy, dobra¢ adekwatne
metody, techniki i skonstruowac narzedzie badawcze, opracowac i P7S_UW3
zaprezentowaé wyniki badan oraz wskazac kierunki dalszych
eksploracji w obrebie wybranej subdyscypliny socjologii

U 03 Absolwent potrafi w sposéb merytoryczny, klarowny i precyzyjny
- wypowiadac¢ sie w mowie i na pismie, konstruowa¢ rozbudowane
ustne i pisemne uzasadnienia na tematy spoteczne, formutowac
komunikaty kierowane do réznych odbiorcéw

P7S_UK1

U 04 Absolwent potrafi prezentowa¢ samodzielne rozwigzania konkretnego
- problemu poparte rozbudowang argumentacjg merytoryczng i P7S_UK2
wykorzystywac je w prowadzeniu debat

U_06 Absolwent potrafi wspotpracowaé z innymi w ramach prac grupowych i

podejmowac role kierowniczg w zespole P7S_U01, P7S_U02

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_02 Absolwent jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

praktycznych samodzielnie lub z pomocg eksperta P7S_KK2

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Warsztat ,wprowadza” w problematyke analiz geomarketingowych. Stuchacze zapoznajg sie z
trzema gtéwnymi sktadowymi analiz geomarketingowych i je prze¢wiczg w praktyce:

1. Oprogramowanie klasy GIS — omawiane sg najpopularniejsze oprogramowania tego typu,
wykorzystywane w analizach na potrzeby przedsigbiorstw, dotyczgcych ich dziatalnosci
sprzedazowej i marketingowej. Do najpopularniejszych oprogramowan tego typu nalezg Maplnfo
Professional, RegioGraph, E-Mapa.

2. Mapy cyfrowe - omawiane sg dwa podstawowe rodzaje map — mapy wektorowe i mapy rastrowe.
3. Dane przestrzenne — wskazane sg najwazniejsze rodzaje danych przestrzennych
wykorzystywanych w analizach geomarketingowych oraz zrddta ich pozyskania.

W trakcie warsztatu omawiane sg réwniez wybrane zastosowania analiz geomarketingowych —
wyznaczanie stref zasiegu obiektdw handlowych, ocena potencjatu otoczenia obiektéw handlowych,
okreslanie potencjatu handlowego obszardw, ocena sity przyciggania obiektu handlowego przy
zastosowaniu modelowania Huffa.

Uczestnicy warsztatu zdobywajg umiejetnosci doboru metody analizy geomarketingowej do danego
typu problemu marketingowego i badawczego. Potrafig zaprojektowac¢ etapy analizy
geomarketingowej ze wzgledu na cele projektu geomarketingowego.

Dodatkowo warsztat pozwala stuchaczom zapozna¢ sie ze specyficznym branzowym ,jezykiem
analitycznym”, co w potgczeniu z konkretng wiedzg o metodach powinno utatwi¢ absolwentom start
zawodowy w branzy badawczej.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie
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Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
W_06 Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
UMIEJETNOSCI
U_02 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U 03 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U o4 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
U 06 Metoda projektu Prezentacja Karta oceny prezentacji
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_02 | Dyskusja Prezentacja Karta oceny prezentacji
VL. Kryteria oceny, wagi...

Ocena bardzo dobra

(W)- Student zna wszystkie metody i techniki analiz geomarketingowych (omawiane w toku
warsztatu)

(U)- Student potrafi szczegétowo zaprojektowaé poszczegoélne etapy projektu
geomarketingowego

(K)- Student rozumie potrzebe pracy i angazowania sie w proces

dydaktyczny; zna specyfike ,jezyka” geomarketingu

Ocena dobra

(W)- Student zna wiekszos¢ metod i technik analiz geomarketingowych

(U)- Student potrafi szczegotowo zaprojektowac poszczegdlne etapy projektu
geomarketingowego

(K)- Student rozumie potrzebe pracy i angazowania sie w proces
dydaktyczny; zna wiekszo$¢ terminéw uzywanych w geomarketingu

Ocena dostateczna

(W) - Student zna podstawowe metody i techniki analiz geomarketingowych

(V) - Student potrafi zaprojektowa¢ geomarketingowy projekt badawczy

(K) - Student rozumie potrzebe pracy i angazowania sie w proces

dydaktyczny; zna podstawowe terminy uzywane przez badaczy geomarketingowcow

Ocena niedostateczna

(W) - Student nie zna podstawowych metod i technik geomarketingowej analizy danych
(V) - Student nie potrafi zaprojektowaé geomarketingowego projektu badawczego

(K) - Student nie angazuje sie w proces dydaktyczny; nie zna podstawowych terminéw
uzywanych w geomarketingu

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 20
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